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 مدخل 

جتماعيѧة ووطنيѧة ،     اوضѧرورة   العناية بالموهوب والمبدع مطلب حضاري وحاجѧة أساسѧية          

بالمبѧدعين وتضѧع لهѧم مѧن البѧرامج         ا   وماديѧ  انيقѧ ـالأمم المتقدمѧة ت   آل  آان من الطبيعي أن تعنى      ولذا    

   عم ما ينمي قدراتهم وإمكاناتهم ويزيد من أعدادهموالد

وعلى الرغم من أن أآثر جوانب الموهبة والإبѧداع ذات علاقѧة مباشѧرة بالاسѧتعداد الفطѧري                  

إلا أنها أيضا لا تبدو ظѧاهرة وبѧارزة ومنتجѧة حتѧى تجѧد المنѧاخ والبيئѧة التѧي تنميهѧا وتطورهѧا عبѧر                          

 ..الدراسة والممارسة 

     ѧة اختلافѧر          ومع أن ثمѧداع إلا أن أآثѧة والإبѧدع والموهبѧوب والمبѧوم الموهѧي مفهѧحا فѧا واض

شѧهرة  الموهѧوب  لعل من أآثر تعريفѧات  التعريفات تميل إلى وجود جملة من العناصر المشترآة ، و       

على مستوى العالم التعريف الذي تبناه مكتѧب التربيѧة والتعلѧيم الامريكѧي والمعѧروف باسѧم ميرلانѧد                    

يѧذ الѧذي يظهѧر لديѧه تميѧز لا يسѧتوعبه التعلѧيم العѧام ممѧا يسѧتلزم تѧوفير بѧرامج                          هو التلم  هبأن :١٩٧٢

 التحصѧѧيل –الѧѧذآاء : فѧѧي يكѧѧون  غالبѧѧا مѧѧاهѧѧذا التميز ..خاصѧѧة لرعايѧѧة وتنميѧѧة هѧѧذا التميѧѧز وتوظيفѧѧه  

 المهѧѧارات الفنيѧѧة ، ومѧѧن هѧѧذا التعريѧѧف – القѧѧدرات العقليѧѧة – الابѧѧداع والتفكيѧѧر الانتѧѧاجي –الدراسѧѧي 

الطѧلاب الѧذين لѧديهم اسѧتعدادات        :  جد أن الطلاب الموهوبين يصنفون إلى ثلاث فئات هي          الشامل ن 

 .. ن في التفكير الابتكاري و الطلاب الأذآياء يفي القدرات والمهارات الخاصة والطلاب الموهوب

ولѧѧذا يѧѧأتي الطѧѧلاب المبѧѧدعون ضѧѧمن أنمѧѧاط وأقسѧѧام الطѧѧلاب الموهѧѧوبين ، أمѧѧا الإبѧѧداع فقѧѧد      

ات آثيرة له بعضها رآز على الفرد المبدع ، وآخر على العملية الإبداعية ، والѧبعض                ظهرت تعريف 

ومهما تكن هذه التعريفات فإنها تعبر عن الإتيان  ، الآخر على الناتج الإبداعي ومدى فائدته للبشرية  

 بالشيء الجديد النادر المختلف والمفيد للبشرية

وهѧو   لجديد النادر المختلف المفيѧد فكѧراً أو عمѧلاً         ولعل أشمل تعريفات الإبداع هو أنه إنتاج ا       

الѧذي يعѧد المحѧك فѧي قѧدرة الفѧرد علѧى               بذلك يعتمѧد علѧى الإنجѧاز الملمѧوس ، وهѧو النѧاتج الإبѧداعي               

 ...الإبداع ، وهذا الناتج لابد وأن يكون ملموساً وأن يمكن قياسه وإخضاعه للدراسة والتقويم 

أو البѧѧرامج الإثرائيѧѧة  ينبغѧѧي العنايѧѧة بѧѧه سѧѧواء عبѧѧر  أهѧѧم مѧѧامѧѧن المبѧѧدع الاهتمѧѧام بفѧѧإن ولѧѧذا 

 ، قدراته وإمكاناته صقل الحوافز المادية أو المناخ المحيط الذي تتطلبه العملية الإبداعية ل
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ويѧѧأتي العمѧѧل الإبѧѧداعي الإعلامѧѧي فѧѧي مقدمѧѧة الأعمѧѧال التѧѧي ينبغѧѧي الاهتمѧѧام بهѧѧا وتحفيѧѧز          

 وليكون العمل الإعلامѧي قѧادرا عѧل المنافسѧة والتѧأثير         الممارسين للعملية الإعلامية لتطوير قدراتهم    

وبدون ذلك لن يكون المنتج الإعلامي إلا نمطا من الأنماط ونسقا من الأنسѧاق التѧي لا يتفاعѧل معهѧا         

الجمهѧѧور إلѧѧى وسѧѧائل أخѧѧرى لا تعبѧѧر عѧѧن ضѧѧمير    هѧѧذا الجمهѧѧور الأمѧѧر الѧѧذي يقѧѧود إلѧѧى أن يرحѧѧل   

عضها في خط يتصѧادم مѧع المصѧالح والمكتسѧبات الوطنيѧة             المجتمع ولا تعكس هويته بل ربما آان ب       

 ..والاجتماعية التي نحرص على المحافظة عليها  

مѧѧѧا يحتѧѧѧاجون إليѧѧѧه مѧѧѧن معلومѧѧѧات وأدوات وبѧѧѧالطلاب الإعلاميѧѧѧين هتمѧѧѧام لااإن مزيѧѧѧدا مѧѧѧن 

ات مهѧار وتعلѧيمهم   بѧرامج التفكيѧر الѧرئيس       واسѧتثمار آثيѧر مѧن       وتجهيزات لصقل قدراتهم الإبداعية     

مѧѧѧن المهѧѧѧارات الإعلاميѧѧѧة وفقѧѧѧا  .... عѧѧѧداد والكتابѧѧѧة والتحريѧѧѧر والإنتѧѧѧاج والإخѧѧѧراج والمونتѧѧѧاج   الإ

كتابѧѧѧة التقѧѧѧارير وتلخѧѧѧيص الأفكѧѧѧار ومهѧѧѧارة لتخصصѧѧѧاتهم إضѧѧѧافة إلѧѧѧى تعلمهѧѧѧم لمهѧѧѧارات أخѧѧѧرى آ 

 واتخѧѧاذ القѧѧرار والتعامѧѧل مѧѧع الفشѧѧل وقبѧѧول النقѧѧد يالѧѧذاتتعلѧѧيمهم تقѧѧويم الجهѧѧد التصѧѧنيف والتنظѧѧيم  و

 العلميѧѧѧة همزيѧѧѧادة خبѧѧѧراتو، سѧѧѧماتهم الشخصѧѧѧية  قѧѧѧدراتهم ومهѧѧѧاراتهم وريطѧѧѧوم آثيѧѧѧرا فѧѧѧي تسيسѧѧѧه

 .مأمتهوطنهم ومجتمعهم وإيجابي في خدمة على نحو  واليساهمووالمعرفية 

عѧن طريѧق    عندما يتم تفعيلها    هذه البرامج سواء الإعلامية أو الإثرائية ذات النسق الإبداعي          

استخدام مهارة الكورت ، جمѧع المعلومѧات ، التصѧنيف ، التنظѧيم ،             (أساليب مختلفة في التفكير مثل      

وغيرهѧا مѧن أسѧاليب      ) اتخاذ القرار ، العصف الذهني  تنميѧة قѧدرات العمѧل الجمѧاعي أو التعѧاوني                    

الكثيѧر مѧن    سѧتنتج   التفكير التي تنمي الإبداع من خѧلال تطѧوير وتنميѧة القѧدرات العقليѧة لѧدى المبѧدع                    

  الذين نحن بحاجة ماسة إليهم المبدعين الإعلاميين

محاولѧة  المعنѧي أولا بѧذلك فقѧد سѧعى هѧذا البحѧث إلѧى           الطالب الذي يدرس الإعلام هو       وحيث إن 

 مѧدى عنايѧة الأسѧاتذة        و طѧلاب إزاء الإبѧداع وأهميتѧه والحاجѧة إليѧه          هؤلاء ال التعرف على  رؤية     

 طلاب الإعلام  والمواد الدراسية في تنمية روح الابتكار والإبداع من وجهة نظر 

تѧي تتѧيح    الدوافع والأسباب ال  مجموعة من   تهدف للوصول إلى    ة  محاولالدراسة  ودون شك تظل هذه     

ربمѧا تكѧون ممѧا يقѧف         التي لا    المناخ الأرحب لعملية الإبداع والظهور الإبداعي الإعلامي والعوامل       

عѧѧلام العنايѧѧة الكاملѧѧة  دون حصѧѧول ذلѧѧك فѧѧي البيئѧѧة التعليميѧѧة ، وهѧѧو مѧѧا ينبغѧѧي أن توليѧѧه الأقسѧѧام الإ    

 ...والكبيرة من خلال المواد والمناهج الدراسية النظرية والعملية
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 : مصطلحات الدراسة الرئيسة 

 - جمع اتجاه و يقصѧد بالاتجѧاه الموقѧف الѧذي يقفѧه المѧرء إزاء بعѧض الأمѧور                      ... الاتجاهات

                   ѧرف الاتجѧا يعѧول ، آمѧالرفض أو القبѧلوآه بѧى سѧه    بحيث يؤثر هذا الموقف علѧتعداد أو   : " اه بأنѧاس

تهيؤ عقلѧي يتكѧون عنѧد الشѧخص نتيجѧة العوامѧل المختلفѧة المѧؤثرة فѧي خبراتѧه ، يجعلѧه يقѧف موقفѧاً                        

معيناً نحو بعض الأفكѧار أو الأشѧخاص أو الأشѧياء التѧي تختلѧف فيهѧا وجهѧات النظѧر بحسѧب قيمتهѧا             

المحѧѧددات الضѧѧابطة  ( قѧѧط آمѧѧا ينظѧѧر إلѧѧى الاتجاهѧѧات علѧѧى أنهѧѧا تعنѧѧي ف     ". الخلقيѧѧة أو الاجتماعيѧѧة 

 ، وعلى هذا فإن ما يعنيه الباحث بالاتجاه فѧي هѧذا البحѧث هѧو موقѧف طѧلاب                     ١) والموجهة للسلوك   

الإعلام من الإبداع وأهميته والحاجة إليѧه ومѧدى عنايѧة المѧواد التѧي يدرسѧونها وأسѧاتذتها فѧي تنميѧة                       

 .. روح الابتكار والإبداع لديهم 

أقسѧام  المرحلة الجامعيѧة فѧي      الذين يدرسون في    الإعلام   طلاب   ويعني بهم الباحث  : الطلاب  

 وعلى نحو خاص طلاب قسم الإعلام بكلية الدعوة والإعلام بجامعة الإمام محمد بѧن سѧعود    الإعلام

 . الإسلامية 

أنѧه القѧدرة علѧى      بشѧكل عѧام بتعريفѧات عديѧدة مѧن بينهѧا             يعѧرف الإبѧداع     .. الإبداع الإعلامѧي    

القѧدرة علѧى توليѧد      ، أو    تتسѧم بالجѧدة والأهميѧة للمشѧاآل والتحѧديات اليوميѧة              الخروج بأفكѧار وحلѧول    

أمѧا الإبѧداع الإعلامѧي       ،   الأفكار واقتراح الحلول والوصول إلى نتѧائج غيѧر مسѧبوقة أو غيѧر مألوفѧة               

والجѧدة المتميѧزة والإبهѧار      تسѧم بѧالجودة العاليѧة       تѧي ت   ال ة  لإعلاميѧ افيعني به الباحث المѧواد والبѧرامج        

 ..ائق التي يعدها أو ينتجها أو يقدمها إعلامي عبر وسيلة من وسائل الاتصال الف

 

 وأهميته مفهومه الإبداع  : أولا

بѧѧѧѧرغم الاخѧѧѧѧتلاف الواضѧѧѧѧح فѧѧѧѧي تحديѧѧѧѧد تعريѧѧѧѧف أو مفهѧѧѧѧوم الإبѧѧѧѧداع بѧѧѧѧين عѧѧѧѧدد مѧѧѧѧن المهتمѧѧѧѧين  

ن والمتخصصين فѧإن المفهѧوم اللغѧوي لهѧذا المصѧطلح يشѧير إلѧى جوانѧب ممѧا يشѧير إليѧه المعنيѧو             

 بالعملية الإبداعية 

 للإبداع المفهوم اللغوي - ١

                                                 
حامد زهران ، علم النفس الاجتماعي ،  . ١٧٥، صـ ) مكتبة مصر ، بدون تاريخ : القاهرة ( ارات والمقاييس العقلية ،  محمد خليفة برآات ، الاختب1
 وانظر فائقة عبيد االله الخضيري ، اتجاهات طالبات المرحلة الثانوية نحو مادة التاريخ ١٤٤ص ) م ١٩٨٨عالم الكتب ، الطبعة الرابعة ، : القاهرة (

 ١٣لاقتها بتحصيلهن الدراسي ، رسالة ماجستير ، آلية التربية ، جامعة أم القرى ، ص الإسلامي وع
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فالمصادر اللغويѧة تقѧول  بѧدع الشѧيئ سѧيدعه بѧدعا وابتدعѧه أنشѧأه وبѧدأه والبѧديع والبѧدع الشѧيئ                      

الذي يكون أولا واالله عز وجل يقول قل ما آنت بدعا من الرسل أي ما آنت أول مѧن أرسѧل وأبѧدع                       

 تعالى البديع وهو الخالق المخترع لا عن مثال سѧابق            الشيء اخترعه لاعلى مثال وفي أسماء االله      

وفعيل بمعنى مفعل  يقال أبѧدع فهѧو مبѧدع   واالله بѧديع السѧماوات والأرض أي مبѧدعهما و البѧديع                         

المبتدع و أبدع  الشاعر جاء بالبديع وشيء بدع بالكسر أي مبتدع وفѧلان بѧدع فѧي هѧذا الأمѧر أي                       

عا مѧن الرسѧل وأبѧدع وابتѧدع وتبѧدع أتѧى ببدعѧة قѧال تعѧالى                   بديع ومنه قوله تعѧالى قѧل مѧا آنѧت بѧد            

ورهبانية ابتدعوها واستبدعه عده بديعا والبديع المحدث العجيب والبديع المبѧدع  البدعѧة الحѧدث                

في الدين بعد الإآمال أو ما استحدث بعد النبي من الأهواء والأعمال  وفي حѧديث عمѧر رضѧي االله                     

هذه لأن البدعة بدعتان  بدعة هدى  وبدعة ضلال  فما آѧان فѧي      البدعة  عنه في قيام رمضان نعمت      

خلاف ما أمر االله به ورسوله صلى االله عليه وسلم فهو في حيز الذم والإنكار  وما آѧان واقعѧا تحѧت                   

عموم ما ندب االله إليه وحض عليه االله أو رسوله فهو في حيز المѧدح  ومѧا لѧم يكѧن لѧه مثѧال موجѧود                            

 وفعل المعروف فهو من الأفعال المحمودة  ولا يجوز أن يكون ذلك في     آنضوع من الجود والسخاء   

خلاف ما ورد الشرع و استبدعه عده بديعا و بدعه تبديعا نسبه إلى البدعة  ويقѧال أبѧدعت الناقѧة إذا                      

انقطعت عن السѧير بكѧلال أو ظلѧع  آأنѧه جعѧل انقطاعهѧا عمѧا آانѧت مسѧتمرة عليѧه مѧن عѧادة السѧير                   

     ١مر خارج عما أعتيد منهاإبداعا  أي إنشاء أ

 

 : المفهوم الإصطلاحي للإبداع-٢ 

ينظر إلى عملية الإبداع على أنها إحѧدى العمليѧات العقليѧة والذهنيѧة التѧي يمارسѧها الفѧرد للوصѧول إلѧى منتجѧات أو           مدخل   -أ  

 معاني أو مواقف سواء أآان ذلك بأساليب ووسائل مباشرة أو غير مباشرة، 

جل خلق الإنسان ومنحѧه القѧدرة علѧى العمѧل والبنѧاء والابتكѧار والتجديѧد            وحيث إن االله عز و    

والإبداع سواء عبر أقواله أو أفعاله أو تفكيره، فإن الإنسان يعمل علѧى خلѧق جوانѧب إبداعيѧة جديѧدة                

                                                 
 ٤-٣ ، ص ٣ ، و محمد الفيروزآبادي ، بيروت ، دار الجيل ، ج ٧-٦ ، ص  ٨ انظر آلا من  محمد بن منظور ، لسان العرب ، بيروت ، دار صادر م ١

 ، و  أبو السعادات المبارك بن محمد الجزري النهاية في غريب الحديث ٢٩ ،  ص  ١٩٦٨لمشرق   دار ا٢٨و  المنجد في اللغة والأعلام ،بيروت ،ط 
 م  ١٩٧٩ -هـ ١٣٩٩ محمود محمد الطناحي بيروت المكتبة العلمية -طاهر أحمد الزاوى :: والأثر تحقيق 
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للوصول إلى مايريد على اخѧتلاف بѧين أولئѧك فѧي اسѧتثمار مѧا يمتلكونѧه مѧن قѧدرات ومواهѧب وفѧي                          

 .البيئة التي تحيط بهم الإفادة من مكونات 

ومن هنا فيمكن القول بأن آل فرد يملك قدرات آبيѧرة تؤهلѧه للوصѧول إلѧى تحقيѧق إبѧداعات                     

 . آثيرة غير أن الإيجابي من أولئك هو الأآثر فاعلية في الابتكار والتطوير

ومѧѧع أن الإبѧѧداع لѧѧدى الفѧѧرد يعѧѧد فѧѧي المقѧѧام الأول نشѧѧاطا ذهنيѧѧا يتѧѧأثر بالتوجهѧѧات الخاصѧѧة      

تراآمات التي آونت ثقافته وقدراته إلا أن هناك من يخلط بين الإبѧداع وبѧين الابتكѧار بѧل قѧد نجѧد          وال

من يستخدم الكلمتين على أنهما ذات معنى واحد خاصة وأن مقوماته تدخل ضمن مقومات الإبѧداع،                

 يشѧѧير وأهدافѧه تماثلѧѧه إلѧѧى حѧѧد آبيѧѧر، والѧѧذي يبѧѧدو أن هنѧاك فرقѧѧا بينهمѧѧا، فمѧѧن الناحيѧѧة الاصѧѧطلاحية  

غير أن الابتكار ربما يكون المقصѧود فيѧه المرحلѧة أو المراحѧل              . إلى ما هو أصيل   ) إبداع(مصطلح  

التمهيدية للمنتج الإبداعي، و الإبداع يبحث عن قمѧم الابتكѧار وقѧد يتخطاهѧا ، ولمزيѧد مѧن الوضѧوح                      

 يشير البعض إلى أن الابتكار يقوم على دعائم منها 

 .ي شكل أفكار جديدة، رموز جديدة، مضامين جديدة وغير ذلكاآتشاف الجديد سواء آان ف-١

 ).الأفكار والرموز والأشكال(إعادة تنظيم لأشياء موجودة بالفعل بشكل جديد وغير معتاد -٢

إضافة عامل جديد على نظام أو شيء موجود بالفعل، يؤدي إلى فتح مجال التفرد، وتغيير نظرة -٣

 . ة قد غلبها الإهمالمعتادة أو إعادة اآتشاف نظرة سابق

 وعلѧى هѧذا يѧرتبط       ١الابتكار آالإبداع يتطلب القدرة على التحصيل وإيجاد الدوافع المنطقيѧة لѧه            -٤

الابتكار بالسبق والإتيان بالجديد فكل من أوجد شيئاً قبل غيѧره فهѧو مبتكѧر، آمѧا يشѧمل ذلѧك الأفكѧار           

لهѧѧا ، أمѧѧا الإبѧѧداع فيكѧѧون أآثѧѧر   فكѧѧل فكѧѧرة يѧѧأتي بهѧѧا شѧѧخص دون أن يسѧѧبق إليهѧѧا فصѧѧاحبها مبتكѧѧر     

 . وضوحا في الأداء فالأداء المتقن والجميل يقال عنه إبداع ويطلق على من قام بهذا الأداء مبدع

 :تعريف الإبداع -ب 

بѧرغم الاخѧتلاف بѧѧين الإبѧداع والابتكѧѧار إلا أن ثمѧة مصѧطلحات أخѧѧرى قѧد تحمѧѧل آثيѧرا مѧѧن        

، جميعها قد تحمѧل     )إيجاد(، و )صنع(و) إحداث(و  ) خلق(المعاني المقاربة لكل منهما فمصطلحات        

، إذ نجѧѧد أن الإيجѧѧاد فѧѧي  ) إحѧѧداث شѧѧيء علѧѧى غيѧѧر أنمѧѧوذج سѧѧابق   (مفهومѧѧاً مشѧѧترآاً يѧѧدور حѧѧول    

وأمѧا  . إيجѧاد شѧيء مسѧبوق بالعѧدم    : الاصطلاح هو إيجاد شيء غير مسبوق بالعѧدم، أمѧا الصѧنع فهѧو      

                                                 
   .٢٠-١٩ ، ص١٩٩٨،  المفردات ، الرياض، التذوق والنقد الفنيعلي،أحمد رفقي،  1



 

 ٥٢٥

 زمѧѧاني والآخѧѧر غيѧѧر زمѧѧاني، ومعنѧѧى      فانѧѧه يقѧѧال علѧѧى وجهѧѧين إحѧѧداهما    Creation)(الإحѧѧداث 

الإحداث الزماني إيجاد شيء بعد ما لم يكن له وجود في زمان سابق ومعنѧى الإحѧداث غيرالزمѧاني                   

فهѧѧو إفѧѧادة الشѧѧيئ وجѧѧودا ولѧѧيس لѧѧه فѧѧي ذاتѧѧه ذلѧѧك الوجѧѧود لا بحسѧѧب زمѧѧان دون زمѧѧان، بѧѧل فѧѧي آѧѧل  

لѧذا يطѧرح الѧبعض فѧي مقابѧل          آما أن الخلق يعني عمل شيئ لѧم يسѧبق أن وجѧد مѧن قبѧل و                 . ١) زمان

الإبداع والخلق الإبداع والمحاآاة لماهو من خلق االله فالشاعر في جمѧال صѧوره لا يزيѧد عمѧا أبدعѧه       

 وهي النظرية القائمة بين الخلق والإبداع فالإبداع تأسيس الشيئ عن الشيئ والخلق             ٢االله من صور    

 تعالى بѧديع السѧموات والأرض وقѧال خلѧق     إيجاد شيئ من شيئ والإبداع أعم من الخلق ولذا قال االله        

وبرغم هذا الاختلاف الاصطلاحي إلا أنها جميعѧا تبѧدوة أقѧرب إلѧى              ٣الإنسان ولم يقل بديع الإنسان      

 الإبتكار منها إلى الإبداع 

ومع أن آثيرا من المعنيين والمهتمين لا يزالون يختلفون في مفهوم الإبداع والمقصود بѧه إذ         

 واضح ومحدد له الأمر الذي قѧد يشѧير إلѧى أن هѧذا المصѧطلح لا يѧزال يواجѧه                      لم يتفقوا على تعريف   

  فѧالبعض يعѧرف الإبѧداع بأنѧه        ٤بعض الغموض فѧي مفهومѧه أو بعѧض التعقيѧد فѧي تحديѧد مѧا يعنيѧه                    

أو ) Process(على خلق شئ جديد أو مبتكر، بينما يعرفه آخرون بأنѧه العمليѧة              ) Ability(القدرة  

 التѧي يѧتم بهѧا خلѧق وابتكѧار الشѧيء الجديѧد ذي القيمѧة العاليѧة، فѧي حѧين يѧرى                          العمليات السيكولوجية 

  الأمѧر إلѧى إنجѧاز العمѧل الإبѧداعي          آخرون أن الإبداع ينشأ عن القدرة الإبداعية التي تؤدي فѧي آخѧر            

 آما أن هناك من يرى في الإبداع مظهرا من مظاهر خصوبة التفكير وسѧيولته وفѧي هѧذا      ٥وتحقيقه  

 ٦ية الأعمال المنتجة دون الاهتمام بكيفيتها إشارة إلى آم

 بѧѧأن  تحديѧѧد مفهѧѧوم الإبѧѧداع يتطلѧѧب إحاطѧѧة شѧѧاملة فѧѧي   ٧آمѧѧا أن هنѧѧاك مѧѧن يميѧѧل إلѧѧى القѧѧول 

  ، والتي تشمل ٨الجوانب أو المظاهر المتداخلة المكونة للإبداع

                                                 
 في سيناريو النظرية والإبداع نقلا عن  مدآور، ثابت، ١٠٢  وانظر ابن سينا ، رسائل ، حدود ٨ -١انظر مراد وهبه المعجم الفلسفي مادة إبداع ص  1

 .٧٩م ، القاهرة، ص١٩٩٣وإخراج الفيلم السينمائي ، مطابع الهيئة المصرية للكتاب،
 بغداد مطبعة ١ي رسالة البجمع بين رأيي الحكيمين  ، جمع وتحقيق د حسين محفوظ وجعفر آل ياسين ط  انظر ابو نصر محمد الغارابي ، مؤلفات الفاراب2

 .٧٩، صالمرجع السابق مدآور، ثابت،  نقلا عن ٩٤م  ص ١٩٧٥الأديب 
 ٣٠بداع والبدعة  ص م مادة الإ١٩٨٦التعريفات بغداد دار الشؤون الثقافية العامة )  السيد الشريف (  انظرابو الحسن علي  الجرجاني 3
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 الباحث في مجال الإبداع) Mackinnon(هو دونالد ماآينون   7
 ٤٣ص. ،دار التنوير العملي، عمان١٩٩٢، طرائق التشخيص و أدواته المحسوبة: الموهبة والإبداع صبحي، تسير،  8



 

 ٥٢٦

وهو أحد جوانب تفاعل الإنسѧان مѧع البيئѧة    ) Creative Products(الإنتاج الإبداعي  -١

يѧѧث إن الإنتѧѧاج الإبѧѧداعي يعѧѧد محكѧѧا أو مقياسѧѧا للإبѧѧداع بѧѧل قѧѧد يقѧѧاس الإبѧѧداع فѧѧي أحѧѧد      ح

 جوانبه بكمية الإنتاج وصوره

وهѧي عمليѧة معرفيѧة ذهنيѧة مѧن جهѧة بحيѧث        ) Creative Process(العملية الإبداعية  -٢

يكون الفرد فيها نشطاً منظماً لخبراته ليتفاعѧل مѧع الظѧرف المحѧيط بѧه ، وحرآيѧة عمليѧة               

 . مر إنتاجا إبداعيا مميزا تث

وهѧѧو الѧѧذي يتسѧѧم بسѧѧمات عقليѧѧة ومعرفيѧѧة      ) Creative Person(الشѧѧخص المبѧѧدع   -٣

وقدرات شخصية تتيح له أن ينتج عملا أو أعمالا إبداعيѧة سѧواء أآѧان ذلѧك عبѧر جوانѧب                  

 .أدائية أو ذهني

وهѧѧو الظѧѧرف الѧѧذي يتѧѧيح للفѧѧرد مناخѧѧا    ) Creative Situation(الموقѧѧف الإبѧѧداعي   -٤

سبا يمكنه من الإبداع حيث يتفاعل الفرد مع المواقѧف ولا سѧيما عنѧدما تتكѧرر وتتعѧدد                   منا

إذ يسهم ذلك بمزيد من المواقف الإبداعية على الѧرغم مѧن أن الفѧرد قѧد يكѧون مبѧدعاً فѧي                       

 موقف ما ،في حين يظهر سلوآاً عادياً في مواقف أخرى، 

عديѧدة فѧي تشѧكل الموقѧف الإبѧداعي إذ      ولعل مما تجدر الإشѧارة إليѧه أن ثمѧة صѧعوبة فѧي أحيѧان              

هناك من يرى أنه يرتبط بخصوبة التفكير وبالتالي فهو أقرب إلى الكم من الكيف، ومѧنهم مѧن يѧرى           

أنه أآثر ارتباطا  بتنوع الأعمال الإبداعية وقدرة المبدع على تشكيل مواقفѧه بأسѧاليب مختلفѧة ، فѧي                    

درتѧه فѧي إدراك الكثيѧر مѧن التفاصѧيل المهمѧة             حين يرى آخرون أن الأمر يرتبط بتصѧور المبѧدع وق          

وبالتالي فالمبدع هو الذي يعمل على إبراز شخصيته في أعماله سواء أآان مبتكراً أصيلاً، أو مقلѧدا                

 .مبتكراً 

 :  ..  من مثل  أنه هو )١(ووفقا لذلك يمكن الإشارة إلى عدد من التعريفات للإبداع

 ة ما القدرة على ابتكار حلول جديدة لمشكل -

اسѧѧتجابة الفѧѧرد المبѧѧدع للرؤيѧѧة الجديѧѧدة الناتجѧѧة عѧѧن العمليѧѧة التѧѧي قѧѧام بهѧѧا المبѧѧدع خѧѧلال مواجهتѧѧه     -

 وملاحظته للمشكلة 
                                                 

،حسين  ، و٨٦ و ص ٦٣  ص  ١٩٩٣ في مجالات الإبداع الفني الجماهيري ، القاهرة عالم الكتب ، انظر ذلك لدى  آل من محمد عبد الحميد ، الاتصال)١( 
والموسوعة العربية الميسرة ، القاهرة دار العلم .١٠٤ – ١٠٣، ص ١٩٨٨، مديرية دار الكتب للطباعة والنشر، بغداد،الإبداع في الفنقاسم صالح ، 

 .١٩٦٥ومؤسسة فرنكلين 



 

 ٥٢٧

 ذلك الجانب الذي يمس الذوق العام للجمهور  -

 إنتاج أفكار جديدة خارجة عن المألوف شريطة أن تكون مفيدة -

 .القدرة على ابتكار حلول لمشكلة ما   – 

مѧѧل ذهنѧѧي يقѧѧوم بѧѧه الفѧѧرد للوصѧѧول إلѧѧى أفكѧѧار جديѧѧدة أو اسѧѧتعمالات غيѧѧر مألوفѧѧة أو تفصѧѧيل ع -

 .خبرات محدودة 

 تحقيѧق إنتѧاج أصѧيل جديѧد ذي قيمѧة              مجموعة من العوامل الذاتية الموضوعية التي تقود إلѧى          -

 .من قبل الفرد والجماعة

 ه مفيدعملية ينتج عنها عمل جديد يرضي جماعة ما، أو تقبله على ان -

عملية عقلية يستطيع الفرد من خلالها الوصول إلى أفكѧار أو نتاجѧات جديѧدة أو إعѧادة ربѧط أفكѧار                       -

 .ونتاجات موجودة بطريقة مبتكرة

المبادرة التي يبديها الشخص بقدرته علѧى الانشѧقاق مѧن التسلسѧل العѧادي فѧي التفكيѧر العѧادي إلѧى                        -

 مخالفة آلية

ريحة مع المواقف الغامضة أو غير المحددة آو إيجѧاد مѧداخل جديѧدة              القدرة على التعامل بطريقة م     -

 وتجريب أساليب وتطبيقات جديدة تماماً 

 .طريقة جديدة في حل مشكلة ما بطريقة منطقية -

 الإبداع شكل راق للنشاط الإنساني   -

  جديدة للتعبير الفني  القدرة على ابتكار حلول جديدة لمشكلة ما وأساليب-

 بمعناه الواسع هو إيجاد حلول جديدة للأفكار والمشѧكلات والمنѧاهج؛ فالعمليѧة الإبداعيѧة لا                 الإبداع -

 يمكن أن تتم إن لم تسبقها مرحلة طويلة من الدراسة والبحث والجهد،

 القدرة على الخروج بأفكار وحلول تتسم بالجدة والأهمية للمشاآل والتحديات اليومية -

د الأفكار واقتراح الحلول والوصول إلى نتѧائج غيѧر مسѧبوقة أو غيѧر               القدرة على تولي  :وهي أيضاً    -

 .مألوفة

 هو إنتاج الجديد النادر المختلف المفيد فكراً أو عملاً  /  الإبداع  -

 .إيجاد الشيئ من عدم  -

 ابتكار أساليب جديدة للتعبير الفني  -



 

 ٥٢٨

 بѧداخل تنظѧيم     (Archaic)الأوليѧة   والتفكير الإبداعي هو استعداد الفرد لتكامل القيم والحѧوافز           -

   . الذات والقيم الشعورية، وآذلك تكامل الخبرة الداخلية مع الواقع الخارجي ومتطلباته

وواضѧѧح مѧѧن آѧѧل هѧѧذه التعريفѧѧات وغيرهѧѧا أنهѧѧا تؤآѧѧد علѧѧى أن العمѧѧل الإبѧѧداعي لابѧѧد وأن يتسѧѧم       

الناس ، ولѧذا آѧان لتعريفѧات     بالجدة والفائدة والخروج عن النمط السائد وأن يسهم في حل لمشكلات            

الإبداع أآثر من بُعد ،لا سيما وأن الإبداع نفسه يتنوع  وتغير الأمر الذي يتيح إمكانية الوصول إلى          

 .)١(تعريفات متنوعة ، 

 

 مراحل عملية الإبداع: ثانيا 

.. يمر الإنتاج والعمѧل الإبѧداعي  بمراحѧل عديѧدة يختلѧف البѧاحثون فѧي تقѧدير طبيعتهѧا وحجمهѧا                        

 : )٢(هذه المراحل يمكن الإشارة إلى أبرزها  

حيѧث يقѧوم المبѧدع بجمѧع المعلومѧات التѧي يحتاجهѧا لحѧل                الاستعداد والتهيئة   الإعداد و  مرحلة   - أ

 وهي المرحلة التي يتم خلالها البحث في المشكلة من مختلف جوانبها واآتسѧاب مزيѧد              تلك المشكلة، 

 التѧي تمكنѧه مѧن التعѧرف عليهѧا وتحديѧدها وذلѧك يبѧدأ                 من الخبرات والمهѧارات المعرفيѧة والأسѧاليب       

بإيجاد الاتجاه الإبداعي العام ثم تحديد جانب معين أو موضوع محدد والترآيز عليه ، ثم الاسѧتعداد                 

لعمليѧѧة جمѧѧع المعلومѧѧات والبيانѧѧات الملائمѧѧة واسѧѧتيعابها فالعمѧѧل المكثѧѧف والموجѧѧه لتأييѧѧد الفكѧѧرة           

 .وإثرائها

حيѧث يشѧرع المبѧدع فѧي     وهي التي تلي مرحلة الاسѧتعداد       ..  و الاحتضان أ مرحلة الاختمار    - ب

يكѧѧون الفѧѧرد التفكيѧѧر فѧѧي هѧѧذه المشѧѧكلة وتحليѧѧل المعلومѧѧات التѧѧي لديѧѧه بشѧѧكل مسѧѧتمرولا شѧѧعوري أو  

المبدع قѧد عمѧل علѧى إعѧداد فكѧرة بѧدأت تتشѧكل معالمهѧا وخيوطهѧا فѧي ذهنѧه وبالتѧالي يكѧون خѧلال                             

نيѧة للѧنمط الѧذي سѧتبدو عليѧه فكرتѧه فѧي مرحلتهѧا اللاحقѧة وهѧي التѧي                  إعدادها منشѧغلاً بالصѧور الذه     

 توصف بمرحلة مرحلة الإلهام 

وهي الخلاصѧة والحѧل التѧي يصѧل إليهѧا الفѧرد  فجѧأة وفѧي أي          : أو الإشراق  مرحلة  الإلهام     - ج  

وفي هѧذه المرحلѧة ينقѧدح الموقѧف والѧرأي والفكѧرة والحѧل إلѧى ذهѧن              موقف آان آحل لتلك المشكلة    

                                                 
 .٢٢، مرجع سابق، صالتذوق والنقد الفني،علي،أحمد رفقي) ١(
 .٨٤-٨٠المرجع السابق ، ص )  ٢(
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لمبدع مباشرة بعفوية وشعور بالثقة والاطمئنان في أن ما تم الوصول إليه هو الشѧيء الجديѧد الѧذي                   ا

 .يبتغيه المبدع 

إذ عندما تنتهي مرحلة الإلهام تكون العمليѧة  من ذلك الحل وفق المعايير الموضوعة     التحقق  - د   

 المبѧدع بتنقيحهѧا وتهѧذيبها       الإبداعية قد دخلت شكلها النهائي لتصѧل إلѧى مرحلѧة التحقيѧق حيѧث يقѧوم                

 . ١وذلك خلال مدة قد تطول أو تقصر وفقا لطبيعة الفكرة وقدرات المبدع 

 

 :الدوافع  المؤثرة في العملية الإبداعية : ثالثا 

قبل الحديث عن ماهية الدوافع المѧؤثرة فѧي العمليѧة الإبداعيѧة والتفكيѧر الإبѧداعي يجѧدر الحѧديث                     

الѧѧذآاء إذ التفكيѧѧر الإبѧѧداعي يتطلѧѧب الكثيѧѧر مѧѧن الجهѧѧد عبѧѧر المѧѧرور   عѧѧن علاقѧѧة التفكيѧѧر الإبѧѧداعي ب 

بالمراحل المشار إليها سابقا ، في حين أن الذآاء قدرة ناتجة عن التفاعل بين العوامل الوراثية لѧدى                  

الفرد والبيئѧة المحيطѧة بѧه تسѧاعده علѧى الѧتعلم وحѧل المشѧكلات ، ولѧذا يѧرى آثيѧرون أن الإبѧداع لا                         

يد استنادا إلى أن آثيرا من المبدعين والمخترعين لم يكونوا ممن يتسم بذآاء خارق              يحتاج لذآاء شد  

  .  ٢بل إن بعضهم آان قد فشل في دراسته النظامية 

أما المبدع فهو الذي يعمل على اتباع أساليب التفكير وفѧق مراحѧل معينѧة وخطѧوات منهجيѧة                    

 بة تطبيقها والعمل بها  سليمة وصحيحة حتى يصل للحلول والمواقف التي يرى مناس

وحيѧѧث إن هنѧѧاك مجموعѧѧة مѧѧن العوامѧѧل التѧѧي يمكѧѧن أن تѧѧؤثر علѧѧى المبѧѧدع ومѧѧن ثѧѧم علѧѧى المنѧѧتج  

 ..الإبداعي فإن من أبرز ما يشار إليه هنا الجوانب التالية 

أن االله سبحانه تعالى منح الإنسان العقѧل وأآرمѧه بѧه            : نعمة العقل والتفكر في بديع صنع االله          : أ  

  ѧون              على سѧه يكѧن طريقѧه وعѧر ، فبѧر والتفكѧار والتفكيѧف والاختيѧاط التكليѧو منѧات إذ هѧائر المخلوق

الإبداع  في مختلف المجالات التي تتعلѧق باحتياجѧات الفѧرد ، ولعѧل أبѧرز مѧا ينبغѧي أن يوظѧف فيѧه                          

 العقل لتبرز بعض إبداعاته هو التفكر في خلق االله وبديع صنعه الذي أتقن وأبدع آل شئ ، وهѧو مѧا   

                                                 
على  وأنظر أيضاً ، آماخي، أسعـد، فـؤاد، .  ،٩٢ -٧٣، مرجع سابق ، ص ص الإبداع في الفنانظر المزيد حول هذه المراحل لدى قاسم حسين صالح  1

 ١٢٠-١١٥ ص، ١٩٩٥، مكتبة التوبة مشارف الفن
المبدعين توماس أديسون الذي لم يكن معلمه متفائلا به إذ آان معلمه يقول له أنك غبي جداً في تعلم أي شيء وآان مستوى تحصيله ء من أمثلة هؤلا 2

دون المتوسط وآذلك صاحب النظرية النسبية  آلبرت آينشتاين الذي بلغ من العمر سن الرابعة دون أن يستطيع الكلام وبلغ سن السابعة دون أن يستطيع 
لقراءة وآان يظهر ضجرا من دروس قواعد اللغة ويعاني من مشكلات مع زملائه في المدرسة وآذا العالم الرياضي والفيزيائي الإنجليزي إسحق نيوتن  ا

ن ملاحاً أو نجاراً حيث آانت علاماته المدرسية ضعيفة ولذا فقد أخرجته والدته من المدرسة بعد أن شكا معلموه قلة اهتمامه بما يقولون وتوقعت له أن يكو
 ......... لما أظهره من براعة فائقة في استخدام يديه 
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 ( )٢(..)قل انظروا ماذا فѧي السѧموات والأرض   (أؤمر به المسلم في آتاب االله تعالى في آيات عديدة           

إن في خلق السموات والأرض واختلاف الليل والنهار والفلك التي تجري في البحر بما ينفع النѧاس               

تصѧريف  وما انѧزل االله مѧن السѧماء مѧن مѧاء فأحيѧا بѧه الأرض بعѧد موتهѧا وبѧث فيهѧا مѧن آѧل دابѧة و                              

  )١()الرياح والسحاب المسخر بين السماء والأرض لآيات لقوم يعقلون

هذه الآيات وغيرها آلها تؤآد أهمية اسѧتثمار قѧدرات عقѧل المبѧدع فѧي ميѧدان هѧذا الكѧون البѧديع                        

  ،وليفيد من مخزون الكون العظيم الذي أبدعه االله 

 ظѧѧѧاهرة ومѧѧѧؤثرة بѧѧѧين التكѧѧѧوين  ثمѧѧѧة علاقѧѧѧة:  التكѧѧѧوين البيولѧѧѧوجي والقѧѧѧدرات الإبداعيѧѧѧة :  ب  

البيولوجي للفرد وبين القدرات الإبداعية وبخاصѧة عنѧدما تكѧون تلѧك المكونѧات العضѧوية هѧي نتѧاج                 

طبعي للعلاقة الوراثية التѧي تربطѧه بأحѧد أقربائѧه الѧذين يمتلكѧون قѧدرة أو قѧدرات إبداعيѧة معينѧة  ،                          

مѧل إبѧداعي وفѧي إنتѧاج  مبѧدع وفѧق       عامل الѧوراثي يظѧل أحѧد الجوانѧب المهمѧة فѧي خلѧق ع            ولذا فال 

المجѧѧالات الفكريѧѧة والمهنيѧѧة المتاحѧѧة ، وفѧѧي آѧѧل الأحѧѧوال تظѧѧل العوامѧѧل الإبداعيѧѧة بحاجѧѧة إلѧѧى مѧѧن    

يستثيرها  لتظهر وتبرز على نحو متكامل ، خاصة وأن المعنيين في الإبداع يرجحون إضافة لѧذلك                 

مѧايز بѧين الأفѧراد يكѧون وفقѧا لمѧا يبذلѧه              أن لدى آل فرد القدرة على الإبداع على نحو متسѧاو وأن الت            

 .الفرد من استثمار لقدراته وإعمال له

تظѧل البيئѧة المحيطѧة بѧالفرد مѧن أهѧم العوامѧل المѧؤثرة فѧي تفعيѧѧل          :  البيئѧة المحيطѧة بѧالفرد   :  ج  

القدرات الإبداعية للفرد ويشمل ذلك الأفراد المحيطين به الو القѧريبين منѧه أو المنѧاخ الѧذي يتѧاح لѧه                      

 أو المكونات البيئيѧة التѧي تحѧيط بѧه ويتفاعѧل معهѧا أي أن إبѧداع الفѧرد هѧو                       ١الحرية التي يتمتع بها     و

نتاج تفاعله مع بيئته ومجتمعه ، ولذا فإن البيئة عندما تخلو من المثيѧرات الإيجابيѧة لا تتѧيح لكѧوامن                     

ا تشѧѧتمل علѧѧى بعѧѧض الإبѧѧداع أن تبѧѧرز لѧѧدى الفѧѧرد ، وفѧѧي المقابѧѧل فѧѧإن البيئѧѧة المحيطѧѧة بѧѧالفرد عنѧѧدم  

المثيرات غير الإيجابية أو التي لا تساعد المبدع  على الإبداع أو تكون منبتة عѧن مكوناتѧه الرئيسѧة                  

   . ٢فلن يثمر ذلك إبداعا يحتفى به
                                                 

 .١٠١سورة يونس الآية ) ٢(
 .٢٦٤سورة البقرة الآية ) ١(

الإبداع الفني والفكري (م في الجانب الخاص بـ١٩٨٢ أشار بيان المؤتمر العالمي للسياسات الثقافية الذي عقدته اليونسكو بالمكسيك عام 1
إلى أن حرية الرأي والتعبير تعد شرطا يتعين وجوده ليتسنى للفنان والمثقف أن يمارس نشاطه الإبداعي، ولا يجوز أن تخضع قدرات ) ية الفنيةوالترب

لثقافية لتيسير ، آما يتعين توفير الظروف الاقتصادية والاجتماعية وا.الفرد الخلاقة لحدود أو قيود سوى ما تفرضه عليه مسئوليته الأخلاقية والاجتماعية
الإبداع الفني والفكري ، وآذلك دعم جماعات و مؤسسات الإبداع والنشر و تعزيز الأنشطة التي تؤدي بطبيعتها إلى توعية الرأي العام بالأهمية الاجتماعية 

 .للفن والإبداع الفكري
 
 ٦٤ظر محمد عبد الحميد ، مرجع سابق ، ص ، وان٢٦  ص  ٩، مرجع سابق، ص نظريات الإبداع الفنيانظر سالم،محمد عزيز نظمي،  2
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تحول دون وجѧود وتطѧور العمѧل الإبѧداعي إذ           : عدم وجود معوقات  :  عدم وجود المعوقات  :  د    

نظر إليها على أنها تعوق وتحد من الأنشѧطة والبѧرامج الإبداعيѧة    إن هناك العديد من الجوانب التي ي   

والتفكيѧѧر الإبѧѧداعي ، مѧѧن مثѧѧل حصѧѧول المبѧѧدعين علѧѧى تقѧѧويم أقѧѧل ومكافѧѧآات أقѧѧل ممѧѧا ينبغѧѧي أن           

 ، ١يتحصلوا عليه من الجهات المعنية إذ سيكون مستوى إبداعهم حينئذ أدنى وأقل 

الحافز والدافع الذاتي بعيѧدا عѧن التطلѧع لمقابѧل لهѧذا             وجود  : وجود الحوافز والدوافع الذاتية   : هـ    

المنتج الإبѧداعي وبعيѧدا عѧن عѧين الرقيѧب والمسѧؤول أو الشѧعور بسѧلطة الجهѧة المنافسѧة  أو التقيѧد                          

 .بمحددات معينة ومقيدة 

 

 

 

 الإبداع الإعلامي  : رابعا 

                   ѧل الإبѧن العمѧزء مѧد جѧة تعѧة الإعلاميѧة الإبداعيѧة       على الرغم من أن العمليѧام إلا أن ثمѧداعي الع

سمات وخصѧائص ومتطلبѧات مهمѧة يتطلبهѧا العمѧل الإبѧداعي الإعلامѧي تجعلѧه يختلѧف فѧي طبيعتѧه                

 ...وشكله عن الأعمال الإبداعية الأخرى الفنية والثقافية 

وتبدأ العلاقة بين الإعلامي المبدع ووسѧائل الإتصѧال أولا بنمѧاذج الاتصѧال باتجاهاتهѧا المختلفѧة            

 تعѧرض المبѧدع الإعلامѧي إلѧى مصѧادر المعلومѧات فѧي إطѧار العمليѧة الاتصѧالية التѧي             ثم مѧن خѧلال    

يكون المبدع فيها مستقبلا للرسѧائل الاتصѧالية المختلفѧة ، وبمѧا أن الإبѧداع الإعلامѧي  عمليѧة تѧرتبط                 

بالѧѧذوق الفنѧѧي والتجربѧѧة الجماليѧѧة وبالتقنيѧѧة التѧѧي أتيحѧѧت للمؤسسѧѧات الإعلاميѧѧة والمتخصصѧѧين فѧѧي    

لإعلام حتى أصبح من الممكن اليوم أن يعمѧل الفѧرد فѧي إنتѧاج عمѧل إعلامѧي بѧديع يفѧوق مѧا                         مجال ا 

 ..آان يستطيع القيام به هو أو غيره قبل عدة سنوات 

 إن العمل الإبداعي الإعلامي يرتبط على نحو آبير بالجمهور الѧذي يقѧدم لѧه إذ هѧو لѧيس نشѧاطا         

لمتخصصين الإعلاميين آما يشѧارك فيѧه بطريѧق         فرديا ولكنه نشاط جماهيري يشارك فيه عدد من ا        

 .. مباشر وغير مباشر الجمهور عبر معاييره التي يضعها للعمل الإعلامي المهني المقبول 

                                                 
 ١٥ ص.، مرجع سابقطرائق التشخيص و أدواته المحسوبة: الموهبة والإبداعصبحي، تيسير،  1
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ولذا فإن العمل الإعلامي البديع أصبح يتسم بسمات عديѧدة يختلѧف فيهѧا عѧن غيѧره مѧن الأعمѧال                      

يѧتم عبرهѧا العمѧل الإعلامѧي تظѧل عمليѧة            من أبرز هذه السمات أن عملية الاتصال التѧي          .. الأخرى  

مرآبة ومعقدة وآذلك تعدد الرموز الاتصالية وسيادة الاتجѧاه الفنѧي فѧي صѧياغة الرسѧالة الاتصѧالية                   

وآون الرسالة الاتصالية إبداع فنѧي جمѧاعي وأهميѧة مشѧارآة المتلقѧي فѧي العمѧل الفنѧي الجمѧاهيري            

إضѧѧافة إلѧѧى تѧѧأثير التطѧѧور السѧѧريع فѧѧي تقنيѧѧات  وتѧѧأثير ظѧѧروف المشѧѧاهدة وتѧѧأثير عمليѧѧة النقѧѧد الفنѧѧي  

    ١الانتاج

ومѧѧѧن هنѧѧѧا فѧѧѧإن الجوانѧѧѧب والعناصѧѧѧر المعرفيѧѧѧة والحسѧѧѧية والإدراآيѧѧѧة والوجدانيѧѧѧة والشѧѧѧعورية     

والتقويمية والأدائية والشخصية والتفاعلية والاجتماعية، تتفاعل معاً مستثمرة آل الوسائل التقنيѧة و             

 ، لتشѧѧترك جميعѧѧا فѧѧي تكѧѧوين العمليѧѧة )١( مѧѧن مصѧѧادر متعѧѧددة فѧѧي إطѧѧار مѧѧن الانفعѧѧالات التѧѧي تѧѧأتي 

 الإبداعية الإعلامية ،

لذا فإن عملية الإبداع الإعلامي عنѧدما تسѧتثمر آافѧة الأدوات الماديѧة المتاحѧة وتقѧوم علѧى رؤى                     

وأفكѧѧار إبداعيѧѧة تسѧѧتهدف إحѧѧداث تѧѧأثير فѧѧي المتلقѧѧي عبѧѧر مѧѧا يشѧѧاهده ويسѧѧمعه لتحقيѧѧق أهѧѧداف فѧѧي      

وز حѧدود المتعѧѧة والتسѧلية، إلѧѧى المعرفѧة والخبѧѧرة ودعѧم السѧѧلوك الاجتمѧاعي وتقريѧѧر      المجتمѧع تتجѧѧا 

 ،  فѧإن الإبѧداع فѧي المنѧتج الإعلامѧي             )١(القيم الجماليѧة لѧدى الفѧرد والمجتمѧع وارتقѧاء بالѧذوق العѧام                

يعتمد على نحو رئيسي على قدرة الإعلامي في إنتѧاج المѧادة الإعلاميѧة وجѧذب الجمهѧور لمتابعتهѧا                    

 لتفاعل معها،وا

وعنѧѧدما يجمѧѧع المبѧѧدع الإعلامѧѧي بѧѧين الدراسѧѧة والعلѧѧم والاطѧѧلاع والتѧѧدريب ومراقبѧѧة متغيѧѧرات     

الحياة من حوله وإدراآѧه لفعالياتهѧا فѧإن ذلѧك يسѧهم علѧى نحѧو آبيѧر فѧي تكѧوين الإبѧداع الإعلامѧي ،                      

 التجѧѧارب لاسѧѧيما عنѧѧدما تكѧѧون الѧѧذاآرة التѧѧي يتمتѧѧع بهѧѧا المبѧѧدع الإعلامѧѧي قѧѧادرة علѧѧى استحضѧѧار      

والموضوعات الكثيرة الجديدة والقديمة التي شهدها خلال تجاربه وممارساته ومشѧاهداته وقراءاتѧه             

 ، إذ سѧيقوده ذلѧѧك إلѧى الاهتمѧѧام بمراعѧاة الإبѧѧداع فѧي آѧѧل تفاصѧيل عملѧѧه، والاهتمѧام بكѧѧل مكونѧѧات       ٢

                                                 
 ١١٥ -٩١ انظر محمد عبد الحميد ، مرجع سابق ص ص 1

 . ٣٣، الدار العربية للعلوم، ص سيكولوجية الإبداعالجسماني، عبد العلي، ) ١(
  . ٦٥م ص١٩٩٣،عالم الكتب،القاهرة،مجالات الإبداع والفن..الاتصالات حمد، عبد الحميد، م) ١(

 .٨٢-٨١، مرجع سابق ص النظرية والإبداع في سيناريو أخراج الفيلم السينمائيمدآور، ثابت،  2
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جاذبية الفنية والجمالية العملية الإبداعية الإعلامية التي تتناغم وتتكامل مع بعضها البعض وتتسم بال          

 .  ١لتستحوذ على اهتمام المشاهد الوجداني والعقلاني

 

إن العمل الإعلامي وإن آان يتوقف على طبيعة موضوعه وعمقه ومدى حاجة الناس له إلا                 

إنه يتطلب ليكون بديعا أن يتم الاهتمام بحسن إخراجه ودقته وتنظيمѧه ، إذ طريقѧة إخѧراج أي عمѧل                     

 إلى الإحساس بالجمال والإبداع ، مع الأخذ فѧي الحسѧبان علاقѧة الإبѧداع بѧالواقع                  هي مناط الوصول  

الاجتماعي والتراآم التاريخي ،إذ إن أي مبدع إعلامي آما سبقت الإشارة لا يمكѧن أن يتميѧز عملѧه                   

ويحكم له بالوصول إلى مرتبة إبداعية مرتفعѧة إلا عنѧدما يѧنجح فѧي جعѧل المѧادة الإعلاميѧة مشѧتملة                       

ضامين مختلفة تتناسب وطبيعة الجمهور المتنوع والمختلѧف الأمѧر الѧذي يقѧود إلѧى ضѧرورة                  على م 

أن يكون الجهد الإبداعي والإخراجي متناسبا مع طبيعة أولئك الجمهور ومتطورا وفقѧا للتطѧور فѧي                 

آثيѧѧر مѧѧن الوسѧѧائل والتقنيѧѧات ،وآѧѧذلك عنѧѧدما يѧѧنجح فѧѧي اسѧѧتثمار تاريخѧѧه وتجاربѧѧه إذ يتѧѧيح لѧѧه ذلѧѧك    

 .ال من أسلوب إلى آخر الانتق

ولعل مما يتسم به العمل الإعلامي آونه يعتمد في آثير من جوانبه على العمل الجماعي آمѧا أن                  

المبدع فيه يهتم بأدق التفاصيل بوصفها هي مما يقود إلى الصورة الإبداعية وهو في الوقت نفسه لا     

 لتعبير، وتعطيه قوة التماسك، يخلو أيا آان نوعه من المقومات التي تمنح العمل الفني قوة ا

  مقومات الإبداع في العمل الإعلامي : خامسا

 إذ آل عمل فنѧي لابѧد أن يتميѧز بوحѧدة تѧربط بѧين أجزائѧه         الوحدة بين أجزاء العمل الإعلامي    -أ  

 المختلفة وتوحد بينها، وبدون هذه الوحدة يظهر العمل مفككاً، وبالتالي يفتقر لعامل في الإبداع 

حيث تتكѧافئ فيѧه آѧل العناصѧر         وازن والانسجام بين عناصر العمل الإعلامي ومكوناته         الت -ب   

بحيث لا يطغى بعضها على بعض إذ إن عدم التوازن في الأعمال الإعلاميѧة آثيѧرا مѧا يقودهѧا إلѧى                      

    .٢أن تفقد جمالها وبهاءها الذي تحتاج إليه

                                                 
 .١٣٠، مرجع سابق، ص الإخراج الإذاعي والتلفزيوني الشريف، سامي ،ومحمد مهنى، 1
 ، ٣وانظر  محمد عزيز سالم ، الجمالية وتطور الفن ، ج .٦٩ – ٦٥م ص ١٩٩٨، الطبعة الثانية، تذوق والنقد الفني للمفرداتالأنظر علي،أحمد رفقي،   2

 ٢٢ -١٧ ص ص ١٩٩٦الاسكندرية ، مؤسسة شباب الجامعة ، 



 

 ٥٣٤

لات رحبѧة فѧي الذائقѧة الجماليѧة ويتѧيح            التنوع وهو الذي يمنح العمل الإعلامي والمبدع مجѧا         -ج  

 ، وبالتالي فالتنوع له أثره المهم ١للجمهور أن يجد عملا متنوعا لا يكتنفه السوء ولا يحيط به الملل           

 .إذ إنه يسهم بشكل آبير في صناعة إيقاع محدد وجميل للعمل الإعلامي . في العملية الإبداعية

 المقروء إذ إن جودة الصياغة وحسѧن الأسѧلوب وانتقѧاء             العناية الفائقة في النص المكتوب أو      -د  

الكلمات ومѧن ثѧم العنايѧة بالإلقѧاء هѧو ممѧا يسѧهم علѧى نحѧو آبيѧر فѧي آѧون العمѧل يتجѧه إلѧى الإبѧداع                              

 ٢والقبول 

  التميز في اختيار الألوان بالنسبة للمواد المرئية واختيار الصѧوت للمѧواد الصѧوتية إذ لѧذلك         -هـ  

ة في العملية الإبداعية ، وبرغم تباين الجمهور فѧي اختيѧار ذلѧك وفقѧا لثقافѧة آѧل                   تأثيرات جمالية فعال  

فرد وبيئته وشخصيته ووضعه النفسي والاجتماعي  إلا أن ثمة جوانب من تلك الألوان والأصѧوات         

تتمتع بقبول أوسع ورضى أآبر وبخاصة في البيئة التي يقدم لها العمل الإعلامي لذا فإن مѧن المهѧم                   

م بهѧѧا علѧѧى نحѧѧو واسѧѧع وتوظيفهѧѧا رغبѧѧة فѧѧي تحقيѧѧق صѧѧورة مثلѧѧى للعمѧѧل الإعلامѧѧي البѧѧديع ،  الاهتمѧѧا

خاصѧѧѧة وأن التقنيѧѧѧة الحديثѧѧѧة أتاحѧѧѧت إمكانيѧѧѧات هائلѧѧѧة فѧѧѧي الѧѧѧتحكم بتلѧѧѧك الألѧѧѧوان والأصѧѧѧوات عبѧѧѧر 

  .٣الجرافكس وبرامج الرسوم والمونتاج الصوتي الأمر الذي يسهم في مزيد من جماليتها 

 

ها تعد من أهم ما يحتاج إليه الإعلامي الذي يتطلع إلى أن يكون عملѧه بѧديعا              هذه المقومات جميع  

 ولѧذا فهѧو   ٤وجميلا ومقبولا لدى الجمهور بوصف ذلك العمѧل هѧو اللغѧة التѧي يخاطѧب بهѧا جمهѧوره                   

 إضافة إلѧى بعѧض      ٥أحوج ما يكون إلى معرفة جوانب مهمة من نظريات الإبداع وأدبياته ومدارسه           

فѧѧي الوصѧѧول إلѧѧى ذلѧѧك والتѧѧي تشѧѧمل بعѧѧض الإمكانѧѧات الإبداعيѧѧة  سѧѧواء فѧѧي    الأسѧѧس التѧѧي تسѧѧاعده 

  إذ سѧيكون      الإعداد أوالتصوير أو الإخراج والمونتاج أو الإضاءة و الѧديكور والمѧؤثِّرات الصѧوتية             

لمدى تمكنه من تلك الجوانѧب أثѧر فѧي جѧذب انتبѧاه الجمهѧور للعمѧل الإعلامѧي والتѧأثير فѧي مشѧاعر                          

                                                 
  ٣٤ -١٦ ، ص ص ١٩٩٣ انظر زيجمونت هبنر ، جماليات الإخراج ، القاهرة ، الهيئة المصرية العامة للكتاب ، 1
 أمبرتو إيكو ، القارئ في الحكاية التعاضد التأويلي في النصوص الحكائية ، ٢٧٦ -٢٤٧ انظر قاسم صالح ، الإبداع في الفن ،مرجع سابق  ص ص 2

  ٨٢ -٦١ ، ص ص ١٩٩٦ترجمة أنطوان أبو زيد ، الدار البيضاء ، المرآز الثقافي العربي ،
، الجزء الثاني، الهيئة المصرية للكتاب، دراما الشاشة بين النظرية والتطبيقمهندس ، حلمي، حسين،  الوانظر. ٧١-٦٩انظر المرجع السابق، ص  3

 ٤٩، ص١٩٩٠
 ١٤٣ -١٣٠ ص ١٤١٦ انظر في موضوع لغة الفن ولغة الصورة تفصيلا أوسع لدى  فؤاد أسعد آماخي ، على مشارف الفن ، الرياض ، مكتبة التوبة ، 4

 ، ١٠٧ة في السينما المعاصرة ، ترجمة سعيد عبد المحسن ، القاهرة ، الهيئة المصرية للكتاب ، سلسلة الألفكتاب الثاني ولدى روى آرمز ، لغة الصور
 وانظر آانستنتين باندوبولو ، الفوتوغرفيا واسينما في النظام الثقافي المعاصر بحث في علم الجمال ٢٦١ -٢٥١ و ص ص ٢٦-١١ ، ص ص ١٩٩٢

 ٤٧ - ١٣ م ص ص ٢٠٠١ي صالح ، الشارقة ، دائرة الثقافة والإعلام ،السينمائي ، ترجمة وجد
 ٨ -١، ص ص ١٩٩٦ انظر محمد سالم ، نظريات الإبداع الفني ، الاسكندرية ، مؤسسة شباب الجامعة ، 5



 

 ٥٣٥

حساس الجمالي لديهم ، لاسيما وأن الإعلامي المبدع لا يكتفѧي بقواعѧد وأسѧس               المشاهدين  وخلق الإ   

العملية الإعلامية ، وإنما يعمل على خلق وإضافة العديد من المحددات والمعѧايير التѧي يضѧيفها لمѧا                   

 ،  ١تعلمه ليصبح منتجه الإعلامي عملاً إبداعياً متميزا 

 

 

 

 :إجراءات الدراسة المنهجية  : سادسا 

 :  الدراسات السابقة  –أ 

يعѧѧد مجѧѧال الإبѧѧداع وبخاصѧѧة الإبѧѧداع الإعلامѧѧي مѧѧن المجѧѧالات التѧѧي تقѧѧل فيѧѧه الدراسѧѧات العلميѧѧة  

 إذ  لѧѧѧم يسѧѧѧتطع الباحѧѧѧث الحصѧѧѧول علѧѧѧى دراسѧѧѧة تتنѧѧѧاول ،وعلѧѧѧى نحѧѧѧو خѧѧѧاص فѧѧѧي بيئاتنѧѧѧا العربيѧѧѧة 

 عودية الاتجاهات إزاء الإبداع الإعلامي وبخاصة لدى طلاب الإعلام  في الجامعات الس

 وآان  ثابت مدآور قد أعد دراسة حول  النظرية والإبداع في سيناريو وإخراج الفيلم السѧينمائي                

حيث أشѧار إلѧى العديѧد مѧن الجوانѧب المرتبطѧة بأدبيѧات الإبѧداع آمѧا قѧدم  محمѧد سѧالم آتابѧا بعنѧوان                              

كتب الأخرى فѧي   نظريات الإبداع الفني حيث ذآر العديد من نظريات الإبداع إضافة إلى عدد من ال             

مجال الإبداع من مثل  آتاب ، احمد ابو زيد حѧول  الظѧاهرة الإبداعيѧة وآتѧاب  عبѧد الحلѧيم محمѧود          

السيد،، حول الإبداع والشخصية دراسة سيكولوجية،وآذا آتاب  عبد الستار إبراهيم آفاق جديدة في          

 وو أدواته المحسوبة، طرائق التشخيص : الموهبة والإبداع  حول صبحيتيسير  ودراسة الإبداع  

أمѧا الدراسѧات    الاتصѧال فѧي مجѧالات الإبѧداع الفنѧي الجمѧاهيري       ميد فѧي آتѧاب حѧول       محمد عبد الح  

والبحوث فلعل من الدراسات التي عنيت بجانب من ذلك دراسة  فهد الطيѧاش حѧول الإبѧداع وصѧيغ                    

قارنѧة بѧين جامعѧة الملѧك     النمط في التأهيل الإعلامي بالمرحلة الجامعية ، حيѧث قѧدم دراسѧة ثقافيѧة م     

سعود وجامعة سان فرانسيسكو حيث سعى للوصول إلى  صيغ الѧنمط فѧي العمѧل الإعلامѧي النابعѧة                    

من أعمال التجريب الإبداعي النѧاجح وتأثيرهѧا علѧى عمليѧات الإبѧداع وآѧذلك الوصѧول إلѧى  ماهيѧة                       
                                                 

، شاشة بين النظرية والتطبيقدراما ال وانظر المهندس ، حلمي حسين، ٢٢٤، مرجع سابق، ص التلفزيون والفيلمب . انظر  القضاة، فلاح، محمد، أ1
نصوص السينما والتلفـزيون احمد، نسمـة، وانظر . ٦٤، مرجع سابق، ص الخبر التلفزيونيوانظر معوض، محمد، .١١١الجزء الثاني، مرجع سابق، ص 

، تلفزيون والمنهج الاجتمـاعينصوص السينما والاحمد، نسمة،  وانظر ١٣٤-١٣٠، ص ١٩٩٥، الهيئة المصـرية العامة للكتاب، والمنهج الاجتمـاعي
 ، ص ١٩٩٩، آلية الإعلام جامعة القاهرة إنتاج اللغة الإعلامية في النصوصوانظر  خليل، محمد ، ومنصور محمد، .١٣٩ - ١٢٤مرجع سابق، ص 

 وانظر حمدي خميس ، ، . ٢٢٧ -٢٢٤ ،المرجع السابق، ص إنتاج اللغة الإعلامية في النصوصوانظر  خليل، محمد ، ومنصور محمد، ). ٢٢٦-٢٢٤
، وانظر شاآر عبد الحميد ، العملية الإبداعية في فن التصوير ٣٧ -٢٩ ، ص ص ١٩٧٥التذوق الفني ودور الفناتن والمستمع ، القاهرة ، دار المعارف ، 

  ٢٠٤-١٥١ ، ص ص ١٩٩٧، القاهرة ، دار قباء للطباعة والنشر والتوزيع ، 



 

 ٥٣٦

 فѧي   Ascribed aspects والجوانѧب المكتسѧبة    Innate aspectsالإبѧداع والجوانѧب الذاتيѧة      

عملية الإبداع لدى الإنسان ومن ثم محاولة القيام بمقارنة بين برامج الدراسات الإعلامية الأآاديمية      

، وبѧѧرغم وجѧѧود فروقѧѧات بѧѧين شѧѧعبة الإذاعѧѧة والتلفزيѧѧون فѧѧي قسѧѧم الإعѧѧلام  ..فѧѧي جѧѧامعتين مختلفتѧѧين

 الحكوميѧѧة بولايѧѧة  بجامعѧѧة الملѧѧك سѧѧعود فѧѧي الريѧѧاض  وقسѧѧم الإعѧѧلان بجامعѧѧة سѧѧان فرانسيسѧѧكو         

إلا أن الدراسة قدمت مجموعѧة مѧن النتѧائج التѧي ارتكѧزت علѧى أهميѧة إعطѧاء الجانѧب                      .. آاليفورنيا  

التطبيقي الإبѧداعي دورا أآبѧر بѧل وشѧمل ذلѧك حتѧى المѧواد النظريѧة التѧي أآѧد  بشѧأنها الطيѧاش بѧأن                          

وذلѧѧك بإعطѧѧاء الطالѧѧب الترآيѧѧز عليهѧѧا فѧѧي عѧѧدد مѧѧن المقѧѧررات يزيѧѧد مѧѧن فاعليѧѧة الطالѧѧب الإبداعيѧѧة   

تصѧѧورات حديثѧѧة لمفѧѧاهيم اتصѧѧالية تنѧѧدمج مѧѧع بيئتѧѧه الثقافيѧѧة ثѧѧم يعقѧѧد مقارنѧѧات بѧѧين القسѧѧمين فѧѧي           

المقررات الدراسية المعنية بالجانب التطبيقي فيلحظ أنها في الملك سعود أآثر مѧن حيѧث المقѧررات            

وغات التي يمكن أن تكѧون      غير أنها أقل بكثير جدا من حيث الساعات بيد أنه قدم مجموعة من المس             

ورقѧѧة بحثيѧѧة  حѧѧول إمكانѧѧات الإنتѧѧاج التلفزيѧѧوني فѧѧي      آمѧѧا قѧѧدم خالѧѧد الحѧѧارثي     ... ١سѧѧببا فѧѧي ذلѧѧك  

 أشѧѧار فيهѧѧا إلѧѧى عوامѧѧل  ٢المؤسسѧѧات الحكوميѧѧة بالمملكѧѧة العربيѧѧة السѧѧعودية بѧѧين الواقѧѧع والطمѧѧوح   

لول والمقترحات لمعالجتها الإنتاج في المؤسسات الحكومية والعوائق التي يواجهها مقدما بعض الح        

مؤآѧѧدا الارتبѧѧاط الوثيѧѧق بѧѧين نجѧѧاح البرنѧѧامج التلفزيѧѧوني وبѧѧين وجѧѧود إنتѧѧاج تلفزيѧѧوني متميѧѧز، وأن    

ضѧѧعف البرنѧѧامج هѧѧو نتيجѧѧة طبيعيѧѧة لضѧѧعف الإنتѧѧاج أو ضѧѧعفً فѧѧي بعѧѧض أجѧѧزاءه وأن آثيѧѧرا مѧѧن    

ستعانة بكوادر إنتاجية   المؤسسات، والمراآز الإعلامية، تحرص لإنجاح منتجها التلفزيوني على الا        

متميزة، وقادرة على إيصال رسالتها لجمهورها المستهدف، وتقديم الدعم البشѧري والمѧالي والتقنѧي               

له ليحقق جملة من الأهداف مثل بناء صѧورة ذهنيѧة جيѧده للمؤسسѧة وتفعيѧل أنشѧطة المؤسسѧات فѧي           

مѧي لأنشѧطة المؤسسѧات المختلفѧة      التعليم والتدريب و الإسهام في التثقيف والتوجيه  والتوثيق الإعلا         

، وأن الحصول على برنامج يتسم بالجدة والإبداع يتطلب المرور بمراحل إنتاجيѧة تقѧوم علѧى روح                  

الفريق وتكامل العناصر المختلفة المشѧارآة فѧي إنتاجѧه آالتحضѧير قبѧل الإنتѧاج  والتنسѧيق فالإنتѧاج                     

ة المشѧاهدة وفѧي مقابѧل ذلѧك أبѧرز بعѧض          ثم مرحلة مѧا بعѧد الإنتѧاج وهѧي عمليѧ           ) إنجاز العمل الفني  (

جوانب واقع الإنتاج التلفزيوني في المؤسسѧات الحكوميѧة السѧعودية وأنهѧا بѧرغم التفѧوق الكمѧي فѧي                      

الإنتاج فإن المستوى الفني لها ظل ضعيفاً وذو فاعلية منخفضة،معيدا ذلك إلѧى عوامѧل مѧن أبرزهѧا                   
                                                 

  ٧٣-٤٩ص  انظر فهد الطياش مرجع سابق ، ص 1
  هـ ١٤٢٤"سمات الواقع وإتجاهات المستقبل عام ... الإعلام السعودي " ورقة عمل مقدمة للمنتدى الإعلامي الأول 2



 

 ٥٣٧

 لاعتبѧارات منهѧا عѧدم آفايѧة المخصصѧات           العامل البشѧري وبخاصѧة عѧدم آفѧاءة الكثيѧر مѧنهم نظѧرا              

المالية الممنوحѧة للتѧدريب وعѧدم اقتنѧاع الإدارات العليѧا بأهميѧة  الѧدورات التدريبيѧة والتوزيѧع غيѧر                       

المتѧѧوازن لهѧѧا ورفѧѧض الѧѧبعض مѧѧنهم للتطѧѧوير وربمѧѧا الترآيѧѧز علѧѧى الѧѧدورات غيѧѧر المتخصصѧѧة ثѧѧم  

ديثة أو عدم تكاملها أو عѧدم اسѧتثمارها بشѧكل           العامـل التقنـي ويعني به عدم استخدام التجهيزات الح       

صحيح ظن ثم العامل الإداري والمالي مشѧيرا فѧي نتائجѧه إلѧى أثѧر ذلѧك فѧي عѧدم وجѧود إنتѧاج لѧدى                            

عѧѧدد مѧѧن المؤسسѧѧات المعنيѧѧة بالصѧѧناعة التلفزيونيѧѧة، مبѧѧرزا أهميѧѧة ربѧѧط المسѧѧتوى الإداري بمѧѧدى      

وإعطاء مساحة آافية للقائمين عليهѧا وتقѧديم الѧدعم          الإنتاجية، والأبعاد الإبداعية في عملية الصناعة       

المѧѧادي بأشѧѧكاله المختلفѧѧة مѧѧن خѧѧلال عمѧѧل دورات تدريبيѧѧة وتطويريѧѧة للعѧѧاملين فѧѧي مجѧѧال الإنتѧѧاج،   

ومنح مكافآت نظير الجهود المتميزة للعاملين، وتوفير الاحتياجات الإنتاجية وآذلك الاهتمام بعمليѧة             

خالѧد  يار الخبرة والموهبة عاملا حاسѧما فѧي الاختيѧار ، آمѧا قѧدم                اختيار الكوادر البشرية، وجعل مع    

حول إخراج البرامج الإخباريѧة فѧي القنѧوات الفضѧائية           أآاديمية حول   أيضا دراسة   بن فالح الحارثي    

التلفزيѧون السѧعودي الأولѧى وأبѧو ظبѧي والعربيѧة حيѧث               العربية دراسة تحليلية مقارنѧة علѧى قنѧوات        

 لماجستير في الإعلامقدمها للحصول على درجة ا

وقد سعت هذه الدراسة للتعرف على الشكل الفني الѧذي تقѧدم بѧه البѧرامج الإخباريѧة فѧي القنѧوات                      

العربية وأبوظبي والأولي السعودية ، والكشѧف عѧن مѧدى توظيѧف             : الفضائية العربية والمتمثلة في     

ضѧفاء البعѧد الإبѧداعي للبرنѧامج        هذه القنوات للإمكانات الإخراجية والإبداعية والتقنيѧة المتاحѧة فѧي إ           

وقد انتهت هذه الدراسة إلѧى نتѧائج مهمѧة          . الإخباري، مع المقارنة بين تلك القنوات في هذه الجوانب        

)  الجѧرافيكس (الإضاءة والألوان والمونتاج والرسوم والأشѧكال    ويتعلق بعضها بالمؤثِّرات البصرية     

ومѧѧن خѧѧلال المقѧѧدم والأصѧѧوات المصѧѧاحبة  والѧѧديكورات وحرآѧѧة الكѧѧاميرا و العدسѧѧات واللقطѧѧات و  

 أجملѧت مقاييسѧها     حيѧث تحقيق المعاني والدلالات، والمعѧاني الإبداعيѧة فѧي القنѧوات عينѧة الدراسѧة،                

 .التنوع ، التوازن ، الإيقاع ، عنصر السيادة والهيمنة: في

 

أن تسѧهم فѧي    تتѧيح لهѧذه الدراسѧة    في بيئاتنѧا العربيѧة    الدراسات المتاحة في هذا الجانب      لعل قلة   و

وضع تصور أولي إزاء عمليѧة الإبѧداع الإعلامѧي وآيѧف ينظѧر إليهѧا طѧلاب الإعѧلام بوصѧفهم مѧن                        

ينبغѧѧي أن يقѧѧدم إنتاجѧѧا إعلاميѧѧا بѧѧديعا سѧѧواء أثنѧѧاء مرحلѧѧة الطلѧѧب أم بعѧѧد أن ينتهѧѧوا مѧѧن  المتطلبѧѧات      



 

 ٥٣٨

لا سѧيما     ومدربين   وبالتالي فهم الأقرب في تقويم ما يقدم لهم من مفردات ومناهج واساتذة           الدراسية  

بعѧѧد أن أضѧѧحى التنѧѧافس محمومѧѧا بѧѧين المؤسسѧѧات والوسѧѧائل الإعلاميѧѧة الأمѧѧر الѧѧذي يجعѧѧل الاهتمѧѧام 

   .. الإعلام ووسائله يبالعمل الإبداعي الإعلامي من أول أولويات دارس

 

  : البحث مشكلة -ب

 : مشكلة هذه الدراسة بأنها تسعى إلى التعرف على  يحدد الباحث 

 لاب الإعلام ودراسيه  إزاء الإبداع وأهميته والحاجة إليه رؤية ط ١

 نظѧر طѧلاب    مدى عناية الأساتذة والمواد الدراسية فѧي تنميѧة روح الابتكѧار والإبѧداع مѧن وجهѧة                - ٢

 الإعلام  

  الوصول إلى الأسباب التي تزيد من اهتمام الطالب بالإبداع- ٣

  تساؤلات البحث  -ج 

 

 ع الإعلامي لدى طلاب الإعلام وهل  يحرصون على تنميته لديهم   ما مدى أهمية الإبدا١

  اين يجد طلاب الإعلام ما ينمي ملكة الإبداع لديهم -٢

 

   ما الأسباب التي تدعو إلى مزيد من الاهتمام بالإبداع من وجهة نظر طلاب الإعلام - ٣

ن بهѧا لتنميѧة روح الإبѧداع         هل يستخدم طلاب الإعѧلام وسѧائل الإعѧلام  و مѧا المѧواد التѧي يهتمѧو                   -٤

 لديهم  

 

  ما مدى أهتمام أساتذة الإعلام بالعمل الإبداعي والتشجيع عليه وتنميته لدى الطالѧب مѧن وجهѧة        - ٥

 نظر طلاب الإعلام 

 



 

 ٥٣٩

  ما مدى أهتمام المناهج والمواد الدراسية بالعمل الإبداعي والتشجيع عليه وتنميته لدى الطالب    -  ٦

 لإعلام من وجهة نظر طلاب ا

 

 مѧѧا المѧѧواد التѧѧي ينبغѧѧي أن تهѧѧتم بهѧѧا وسѧѧائل الإعѧѧلام لتسѧѧهم مѧѧن وجهѧѧة نظѧѧر طѧѧلاب الإعѧѧلام فѧѧي  - ٧

 ؟  .. تطوير استفادتهم من الأعمال الإعلامية البديعة 

  مѧѧا العلاقѧѧة بѧѧين السѧѧمات العامѧѧة لعينѧѧة البحѧѧث وبѧѧين اتجاهѧѧات طѧѧلاب الإعѧѧلام نحѧѧو الإبѧѧداع           - ٨

 الإعلامي 

 

 : ومنهجها نوع الدراسة-د 

 الإبѧѧداع وأهميتѧѧه هѧѧذه الدراسѧѧة تسѧѧعى إلѧѧى تقѧѧديم وصѧѧف عѧѧام حѧѧول اتجاهѧѧات طѧѧلاب الإعѧѧلام نحѧѧو   

والحاجة إليه ومدى عناية الأساتذة والمواد الدراسية في تنمية روح الابتكار والإبداع لديهم ومѧن ثѧم                 

راه عينѧѧة مѧѧن يѧѧمѧѧا وذلѧѧك مѧѧن خѧѧلال الوصѧѧول إلѧѧى الأسѧѧباب التѧѧي تزيѧѧد مѧѧن اهتمѧѧام الطالѧѧب بالإبѧѧداع 

هѧذه الدراسѧة تعѧد إحѧدى        ولذا فѧإن    الإمام محمد بن سعود الإسلامية  ،      ة  طلاب قسم الإعلام في جامع    

عينѧѧة مѧѧن أولئѧѧك الطѧѧلاب الدراسѧѧات الوصѧѧفية التѧѧي تهѧѧدف إلѧѧى وصѧѧف وتشѧѧخيص طبيعѧѧة اتجاهѧѧات 

ب نحѧو   باتجاهѧات أولئѧك الطѧلا     جوانب التي تѧرتبط     وتحديدها ومن ثم تحليلها للكشف عن آثير من ال        

لوصѧول  ،  ول الإبداع وأهميته والحاجة إليه ومدى عناية الأساتذة والمواد الدراسية فѧي تنميتѧه لѧديهم                

علѧى الأسѧلوب الكمѧي الѧذي يسѧهم فѧي           معتمѧدا   مѧنهج المسѧح     فѧي هѧذه الدراسѧة       اسѧتخدم الباحѧث     لذلك  

 ينѧة البحѧث  رصد المتغيѧرات الجزئيѧة التѧي تشѧكل فѧي مجملهѧا الصѧورة الكليѧة لاتجاهѧات الطѧلاب ع            

  .إزاء الإبداع  الإعلامي 

 

 :  مجتمع الدراسة وعينتها -هـ 

عمѧل الباحѧث علѧى    وقѧد  مجتمع هذه الدراسة يشمل طѧلاب أقسѧام الإعѧلام فѧي الجامعѧات السѧعودية و         

يختѧار الباحѧث أفرادهѧا قصѧدا اعتقѧادا منѧه بأنهѧا تمثѧل                " وهѧي التѧي     عمدية  بعينة  هذا المجتمع   تمثيل  

الوحѧدات أو المفѧردات بطريقѧة عمديѧة     " أو التي يعمد الباحث خلالها إلى اختيار    ١"مجتمع دراسته   

                                                 
 ٧٧ص )  هـ ١٤١٩الرياض الطبعة الأولى ، (    محمد الحيزان ، البحوث الإعلامية أسسها أساليبها مجالاتها ، 1



 

 ٥٤٠

وذلك تبعا لما يراه الباحث من سمات أو خصائص تتوفر لهذه الوحدات أو المفردات وتخѧدم أهѧداف         

الإمام ة  لذا فقد رأى الباحث أن تكون عينة دراسѧته شѧاملة لطѧلاب قسѧم الإعѧلام بجامعѧ                    ١"...البحث  

   ...٢مخرجات الطلابيةالأقسام من حيث الأبرزبوصفه من سعود الإسلامية  محمد بن 

 

 

 

 : أداة الحصول على المعلومات -و 

عمل الباحث على تصميم استبانة استوعبت جميع التساؤلات التي طرحها هذا البحث وذلѧك              

رآѧزت  فقѧد  ،  ولѧذا   المدروسѧة   عينѧة   الرغبة في الحصول على بيانات ومعلومات محددة ودقيقѧة مѧن            

 بحيѧث تشѧتمل إجاباتهѧا علѧى عѧدة خيѧارات             هاتصѧميم آما تم   مغلقة ،   التساؤلات  على ال  الاستبانة   هذه

ومقѧѧاييس تتسѧѧق والأسѧѧئلة المناسѧѧبة لقيѧѧاس اتجاهѧѧات المبحѧѧوثين وذلѧѧك وفقѧѧا لطبيعѧѧة الأسѧѧئلة نفسѧѧها      

المتدرجѧة التѧي    والإجابات المحتملة عليها حيث استخدم الباحث عدة مقاييس تشѧتمل علѧى الاجابѧات               

وذلѧѧك بهѧѧدف  ..  وهكѧѧذا ) لا ( و ) أؤيѧѧد ذلѧѧك آثيѧѧرا (، أو)غيѧѧر مهѧѧم (و ) مهѧѧم جѧѧدا   ( تتѧѧراوح بѧѧين  

  ...لإبداع  الوقوف على مدى اهتمام أفراد عينة البحث با

 : إجراءات الصدق والثبات  -ز 

تلفѧة فقѧد حѧرص      رغبة في التأآد  من قدرة أداة البحѧث علѧى القيѧاس الѧدقيق لمتغيѧرات الدراسѧة المخ                   

الباحث على الاسѧتعانة بعѧدد مѧن المحكمѧين الѧذين أفѧادوا الباحѧث فѧي ملحوظѧاتهم التѧي أبѧدوها علѧى                          

الاستبانة حيث أجѧرى بعѧض التعѧديلات والإضѧافات عليهѧا حتѧى أضѧحت  قѧادرة علѧى الإجابѧة عѧن                   

حيث بلѧغ    }alpha{ ، وقد تم قياس ثبات أداة الدراسة باستخدام معامل           ٣تساؤلات الدراسة الرئيسية  

وهѧو معѧدل جيѧد بѧالنظر إلѧى عѧدد المتغيѧرات               ) 4696.( بالنسبة لعدد من المتغيرات في هذه الأداة        

 .التي اشتملت عليها الدراسة 

 

 :تحليل البيانات وعرضها -ح ـ 
                                                 

 ١٣٧ص) هـ ١٩٩٣القاهرة ، عالم الكتب ، ( ث الإعلام  محمد عبد الحميد ، دراسة الجمهور في بحو1
  يؤآد هذا عدد من العاملين في الميادين الإعلامية في القطاعات الحكومية والخاصة وتشهد به ما يتسنمه عدد من طلابه في تلك القطاعات من أعمال 2

 ...إعلامية متميزة 
 الحافظ صلوي ود فهد العسكر ود عبد/ من أعضاء هيئة التدريس المتخصصبن في الإعلام وهم أ د  آان من بين الأساتذة  الذين أفاد منهم الباحث ثلاثة 3

  صالح الربيعان    



 

 ٥٤١

رغبة فѧي الحصѧول علѧى نتѧائج شѧاملة وممثلѧة فقѧد قѧام الباحѧث بتوزيѧع الاسѧتبانة علѧى جميѧع أفѧراد                             

توزيعها ضمانا للحصول علѧى  أآبѧر قѧدر ممكѧن مѧن الاجابѧات ، وبعѧد جمعهѧا حصѧل                      العينة وآرر   

 استبانة حيث عمل على فحصها للتأآد من صلاحيتها واستبعاد ما لم يشتمل على              ١٦٧الباحث على   

 لعѧدم صѧلاحيتها للدراسѧة وبѧذلك فقѧد أضѧحى عѧدد        خمس اسѧتبانات  إجابات آاملة حيث استبعد منها   

 ) ١٦٢(  أفراد العينة 

علѧѧى إجѧѧراء عمليѧѧات التحليѧѧل الإحصѧѧائي الوصѧѧفي   } spss{، ثѧѧم عمѧѧل الباحѧѧث باسѧѧتخدام برنѧѧامج  

للبيانѧѧات وذلѧѧك بهѧѧدف توصѧѧيف الإجابѧѧات مѧѧن خѧѧلال تقѧѧديم التكѧѧرارات والنسѧѧب المئويѧѧة آمѧѧا أجѧѧرى  

لѧѧبعض الباحѧѧث عمليѧѧات العلاقѧѧات والتحليѧѧل الإحصѧѧائي الاسѧѧتدلالي باسѧѧتخدام اختيѧѧار مربѧѧع آѧѧاي       

للخلѧѧوص إلѧѧى مѧѧدى وجѧѧود فѧѧروق احصѧѧائية دالѧѧة بѧѧين اتجاهѧѧات المبحѧѧوثين وفقѧѧا لѧѧبعض   ات المتغيѧѧر

{ سѧѧماتهم الديموغرافيѧѧة المتمثلѧѧة وقѧѧد اقتصѧѧرت الدلالѧѧة المعتبѧѧرة فѧѧي هѧѧذه الدراسѧѧة عنѧѧد مسѧѧتوى         

 .} ٠ر٠٥

 

 :نتائج الدراسة الميدانية  : سابعا

  سمات عينة الدراسة –أ 

التѧي أراد الباحѧث الوصѧول إليهѧا         ذه الدراسة ، ولاسيما السمات       سمات عينة ه   تبرز  الجداول التالية   

  ..التالية شملت الجوانب السمات هذه ، تحديد طبيعة شخصية المبحوث بوصفها مهمة في 

 

 )١( جدول رقم 

  للمستوى الدراسييبين توزيع أفراد العينة وفقا 

 النسبة التكرار المستوى الدراسي

1-4 65 40.1 

5-8 97 59.9 

 ١٠٠ ١٦٢%  

 



 

 ٥٤٢

تظهرنتائج الجدول السابق أن الطلاب عينة البحث الذين يدرسون فѧي المسѧتويات مѧن الخѧامس إلѧى                   

فѧي حѧين آانѧت نسѧبة         % ٥٩٫٩الثامن هم الأآثر ممن أجابوا علѧى اسѧتبانة البحѧث إذ آانѧت نسѧبتهم                 

تهدفه هѧذا  ولعѧل هѧذا أحѧد الجوانѧب التѧي تعكѧس مѧا يسѧ        % ٤٠٫٦٥المستويات مѧن الأول إلѧى الرابѧع       

البحѧѧث مѧѧن الحصѧѧول معلومѧѧات تعكѧѧس رؤيѧѧتهم للعمѧѧل الإعلامѧѧي الإبѧѧداعي والجوانѧѧب المتعلقѧѧة بѧѧه    

تلѧك البيانѧات   والمؤثرة فيه إذ الطلاب في المستويات الأعلѧى ربمѧا يكونѧون هѧم الأقѧدر علѧى إعطѧاء                     

تجѧربتهم وهѧذا لا     نظرا لدراستهم للعديد من المواد الإعلامية وتلقѧيهم لهѧا وبالتѧالي ازديѧاد خبѧرتهم و                

فѧي النظѧرة إلѧى      يعني أنهم المستهدفين فقط وإنما ربما تكون المعلومѧات التѧي يѧدلون بهѧا أآثѧر إفѧادة                    

 الإبداع وأهميته 

 )٢( جدول رقم 

 للعمر يبين توزيع أفراد العينة وفقا 

 النسبة التكرار 

22-18 68 42.0 

30-23 92 56.8 

 1.2 2 ٣٠أآثر من 

 ١٠٠ ١٦٢%  

 

نسѧبتهم   بلغѧت    إذ   ٣٠ -٢٣ نسѧبة الѧذين تتѧراوح أعمѧارهم بѧين            في  ارتفاعا    نتائج هذا الجدول   روتظه

تتسق هذه النتيجة مع ارتفاع نسبة الطلاب في المسѧتويات الأعلѧى فѧي الجѧدول السѧابق              و  %  56.8

المسѧتوى   وتعكѧس هѧذه النسѧب    1.2 % أما من تتجاوز أعمارهم الثلاثѧين فلѧم تبلѧغ نسѧبتهم سѧوى      .. 

 ..  ة ي الجامعالمتوقع لطلاب المرحلة العمري 

 )٣( جدول رقم 

 للتخصصيبين توزيع أفراد العينة وفقا 

 النسبة التكرار 

 30.2 49 إعلام



 

 ٥٤٣

 34.6 56 صحافة وعلاقات

 35.2 57 اذاعة وتلفزيون

 100.0 162 المجموع

 

البحѧѧѧث مѧѧѧن حيѧѧѧث وتظهѧѧѧر نتѧѧѧائج هѧѧѧذا الجѧѧѧدول تقاربѧѧѧا آبيѧѧѧرا وتوزيعѧѧѧا مناسѧѧѧبا لأفѧѧѧراد عينѧѧѧة 

تخصصѧѧاتهم سѧѧواء فѧѧي الإعѧѧلام أي قبѧѧل التخصѧѧص أو الإذاعѧѧة والتلفزيѧѧون أم الصѧѧحافة والعلاقѧѧات  

العامة  الأمر الذي يجعل عينة البحث أآثر قربا ومصداقية فѧي التعبيѧر عѧن اتجاهѧات الطѧلاب نحѧو                      

 ..في مزيد من الاهتمام فيه   وأهميته والعوامل المؤثرة يةالبرامج الإبداع

 

 )٤( ول رقم جد

 للتقدير في المعدل التراآمييبين توزيع أفراد العينة وفقا 

 النسبة التكرار 

 4.9 8 ممتاز

 24.1 39 جيدجدا

 45.1 73 جيد

 25.9 42 مقبول

 100.0 162 المجموع

 

 

%  45.1أن  تقѧديرات    حول معدلات عينة البحѧث الدراسѧية التراآميѧة          وتكشف بيانات هذا الجدول     

منهم في مستوى الجيد جدا ، وبѧالنظر        % 24.1 عينة البحث في مستوى الجيد في حين أن          من أفراد 

مѧن ذوي المسѧتوى الأقѧل مѧن جيѧد           نسبة آبيرة من أفراد عينة البحث هم        لمثل هذه النتيجة يتضح أن      

جدا وهو المستوى الذي يفضل أن يكون الهدف في هذه البحѧث ، غيѧر أن النظѧر فѧي نتѧائج الطѧلاب                      

عام يكشف ارتفاع هذه النسبة بينهم لذا يكون من المنطقي أن تزداد نسبة هؤلاء مѧن بيѧنهم   على نحو  



 

 ٥٤٤

مѧن المبحѧوثين يحملѧون تقѧدير جيѧد جѧدا يمѧنح هѧذا البحѧث القѧدر الѧذي                      % 24.1، ولعل وجود نسѧبة      

 ..ومن جهة أخرى التنوع يحتاجه من التوازن من جهة بين جميع فئات الطلاب 

 

 

 )٥( جدول رقم 

 للجنسيةوزيع أفراد العينة وفقا يبين ت

 

 

 

 وهم الطلاب الѧذين تتѧيح لهѧم الجامعѧات السѧعودية الدراسѧة فѧي                 -نظرا لقلة الطلاب غير السعوديين      

فѧي الجامعѧات السѧعودية      الذين يدرسون في المرحلة الجامعيѧة        -آلياتها وفق منح خارجية أو داخلية       

من أفراد  %   ٩٥ لتصل إلى   نسبة السعوديين   تزيد  من الطبيعي أن    فإن  مقارنة بالطلاب السعوديين    

غير أن الباحث هنا أراد أن يستوعب الجميع والنظر فيمѧا إذا آѧان لهѧذه الفئѧة القليلѧة مѧا                     عينة البحث   

  يميزها عن بقية الطلاب

 

 لدى أفراد العينة مفهوم الإبداع الإعلامي –ب 

 )٦( جدول رقم 

 أفراد العينة  لدىمفهوم الإبداع الإعلامي يبين 

 النسبة التكرار 

 95.1 154 سعودي

 4.9 8 غير سعودي

 100.0 162 المجموع



 

 ٥٤٥

            ѧبة الѧاع نسѧدول ارتفѧذا الجѧات هѧي              وتظهر بيانѧاج الإعلامѧو الإنتѧي هѧداع الإعلامѧرون أن الإبѧذين ي

وآذلك الذين يرون أنѧه ابتكѧار شѧيئ جديѧد فѧي المجѧال               54.9المتميز بالأصالة والجدة والفائدة بنسبة      

 وهѧذان المفهومѧان همѧا الأآثѧر قربѧا لمفهѧوم الإبѧداع الإعلامѧي الأمѧر الѧذي                     53.7الإعلامي بنسѧبة      

ولعل مما يؤآѧد ذلѧك أن القѧول بѧأن            أآثر من نصف المبحوثين      يشير إلى وضوح هذا المصطلح لدى     

الإبداع ينحصر في التفوق الدراسي وفي بيئة العمل الѧوظيفي لѧم يحصѧل علѧى نسѧبة تѧذآر إذ بلغѧت                        

 .. من بين أفراد عينة البحث 2.5نسبة أولئك 

  أهمية الإبداع الاعلامي لدى أفراد العينة-ج

 )٧( جدول رقم 

 لدى أفراد العينةبداع الاعلامي مدى أهمية الإيبين 

 

 

 
 النسبة التكرار

 66.7 108 مهم جدا

 32.1 52 مهم

 6. 1 لا أدري

 6. 1 غير مهم

المتغير

 100.0 162 المجموع

هو الإنتاج الإعلامي 

المتميز بالأصالة 

 والجدة والفائدة

هو ابتكار شيئ جديد في 

 المجال الإعلامي

هو العمل الذي يتفوق فيه 

 الفرد على الآخرين

 الناس هو إنتاج شيئ يهم

 ويحتاجون إليه

الإبداع ينحصر في التفوق 

الدراسي وفي بيئة العمل 

 الوظيفي

التك النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

89 54.9 87 53.7 43 26.5 58 35.8 4 2.5 1



 

 ٥٤٦

 

 

ون أهميѧة الإبѧداع الاعلامѧي     أفراد عينة البحث هم ممن يѧر    من    ٨،٩٨وتظهر نتائج هذا الجدول أن      

وقد تبدو الإجابѧة علѧى هѧذا السѧؤال بديهيѧة غيѧر أن وجѧود هѧذا                    مهما ،     سواء من يراه مهما جدا أو      ،

ولا شѧك   الإبداع والحاجة إليه    أهمية  حا وجليا من    ضالموقف ولدى أولئك المبحوثين يكشف موقفا وا      

يعطي إنطباعا عاما بأن دارسي الإعلام يضعون العملية الإبداعية على رأس سلم أولويѧاتهم   أن ذلك   

  ، 

 جدول د عينة البحث على تنمية الإبداع  حرص أفرا-د 

 )٨( رقم 

 لديهم  البحث على تنمية الإبداعأفراد عينةمدى حرص يبين 

 

 

ج الجدول السابق فالذين يرون أهمية الإبداع يحرصون في وتتسق بيانات هذا الجدول مع نتائ

 % ٧٧٫٨ولعل وجود نسبة  ، %٩٨٫٢  جميعاعلى تنميته لديهم إذ بلغت نسبة هؤلاءالوقت نفسه 

البحث ممن يحرصون آثيرا على تنميته لديهم يشير إلى وجود رغبة قوية لدى  من أفراد عينة

 عبر مختلف الوسائل وأنهم سيعملون على تحقيق ذلك طالب الإعلام في تنمية مهاراته الإبداعية

  . عند آل فرصة سانحة 

 

 

 

 النسبة التكرار

 77.8 126 تنميته حرص آثيرا علىأ

 20.4 33 تنميته احرص قليلا على

 1.9 3 لا احرص على ذلك

 100.0 162 المجموع



 

 ٥٤٧

  عوامل تـنمية الإبداع الإعلامي لدى أفراد عينة البحث-هـ 

 

 

 

 

 

 

 

 )٩( جدول رقم 

 البحث أفراد عينةى قدرة المتغيرات التالية على تـنمية الإبداع الإعلامي لدمدى يبين 

 
الأول

 ى

الثان

 ية

الثال

 ثة

الرا

 بعة

الخام

 سة

الساد

 سة

السا

 بعة

الثام

 نة

المج

 موع

المناهج الدراسية 

الإعلامية النظرية
14.2

11.

1 
6.2 

12.

3 
6.8 11.716.021.6١٠٠ 

مواد التدريب 

والمواد العملية 

 الإعلامية

36.4
17.

9 
15.44.3 6.2 4.3 .6 14.8١٠٠ 

14.8 أساتذة الإعلام
18.

5 
11.7

11.

7 
8.6 9.9 7.4 17.3١٠٠ 

المشارآة في 

الأنشطة 

الإعلامية التي 

ينظمها القسم أو 

 يشارك فيها

8.0 
13.

0 
13.6

14.

8 

11.

1 
11.78.0 19.8١٠٠ 

 19.8١٠٠ 12.313.18.16.06.2 8.6 4.9المتابعة 



 

 ٥٤٨

 

 أن مواد التدريب والمواد العملية الإعلامية هي الأآثر في نظر طلاب نتائج هذا الجدولتظهر 

لتي تتسم بقدرة آبيرة في تـنمية الإبداع الإعلامي لديهم حيث حظيت في المرتبة الأولى الإعلام ا

، وفي هذا ما يؤآد الحاجة الماسة إلى أن تشتمل هذه المواد التدريبية  % 36.4وبنسبة أعلى بلغت 

رات على جوانب آثيرة مما يحتاج إليه طالب الإعلام ليمتلك الكثير من الإمكانات والقد والعملية

، ثم  % 16.7، يلي ذلك في الأهمية الممارسة المهنية في المؤسسات الإعلامية بنسبة الإبداعية 

و  % 14.8يأتي بعد ذلك أساتذة الإعلام وآذلك المناهج الدراسية الإعلامية النظرية بنسب متقاربة 

ج الدراسية أن الذين جعلوا أساتذة الإعلام وآذلك المناه، غير أن مما يلفت النظر  % ١٤٫٢

الذين جعلوا الإعلامية النظرية في المرتبة الثامنة أآثر من الذين جعلوها في المرتبة الأولى آما أن 

في المرتبة الثامنة يتساوون من حيث النسبة مع أهمية الممارسة المهنية في المؤسسات الإعلامية 

  ، %16.0نسبة الذين آانت لديهم في المرتبة الأولى إذ بلغت 

المستمرة لوسائل 

 الإعلام

6 5 

من خلال التدريب 

وممارستي 

المهنية في إحدى 

المؤسسات 

 الإعلامية

16.7
13.

0 
12.3

11.

7 

13.

6 
10.56.2 16.0١٠٠ 

القراءات 

المتخصصة في 

 المجال الإعلامي

8.6 3.7 7.4 8.0 
13.

0 
13.025.920.4١٠٠ 

مجال أو مجالات 

 أخرى
1.2 2.5 ٠ .6 ٠ ٠ 1.2 94.4١٠٠ 



 

 ٥٤٩

 المتأمل في بيانات هذا الجدول يظهر له وجود اختلاف واضح في رأي أفراد عينة البحث ولعل

إزاء قدرة تلك المتغيرات على تنمية الإبداع لديهم مما يشير إلى أن أآثر تلك المتغيرات يمكن أن 

 .يتم تفعيلها على نحو أآبر فتسهم في تطوير وتنمية الروح الإبداعية لدى الفرد 

 هتمام أفراد عينة البحث في تـنمية الإبداع الإعلامي  أسباب ا-و 

 

 

 

 

 

 

 )١٠( جدول رقم 

 يهم  البحث في تـنمية الإبداع الإعلامي لديبين أسباب اهتمام أفراد عينة

 المجموعالنسبةالتكرار  المتغيرات

  72.8 118 مهم

لا 

 أدري

41 25.3  

لأنه أصبح خيارا لابد منه في وسط إعلام 

 آبير تتنافس فيه الوسائل على نحو

غير 

 مهم

3 1.9  

  69.8 113 مهم

لا 

 أدري

45 27.8  

لأن الإبداع هو السبيل للوصول إلى أآبر 

 فئة من الجمهور

غير 

 مهم

4 2.5  

  55.6 90 مهم



 

 ٥٥٠

  55.6 90 مهم

لا 

 أدري

59 36.4  

لأن الشخصية الإعلامية غير المبدعة لن 

 يكون لها حضور إعلامي

غير 

 مهم

13 8.0  

  47.5 77 مهم

لا 

 أدري

69 42.6  

ن العمل الإعلامي الذي لا يتسم بالإبداع لأ

 الجمهور هو عمل نمطي لا يشد انتباه

غير 

 مهم

16 9.9  

  54.3 88 مهم

لا 

 أدري

62 38.3  

لأن العمل الإعلامي الذي يتسم بالإبداع 

 والجودة ينمي لدى الجمهور حب الإبداع

غير 

 مهم

12 7.4  

  48.8 79 مهم

لا 

 أدري

61 37.7  

مهور لم يعد يتابع سوى الأعمال لأن الج

 التي تتسم بالإبداع

غير 

 مهم

22 13.6  

لأن الإبداع أضحى أحد أنماط جوانب   46.9 76 مهم

لا  التقدم الإعلامي

 أدري

74 45.7  



 

 ٥٥١

غير  

 مهم

12 7.4  

  67.9 110 مهم

لا 

 أدري

47 29.0  

لأن الإبداع في المادة الإعلامية يسهم في 

 ق التأثيرقدرتها على تحقي

غير 

 مهم

5 3.1  

  36.4 59 مهم

لا 

 أدري

76 46.9  

لأن الإبداع في المادة الإعلامية يزيد من 

 تعاطف الجمهور معها

غير 

 مهم

27 16.7  

  58.6 95 مهم

لا 

 أدري

54 33.3  

لأن الإبداع في المادة الإعلامية يتيح لها 

 وتسويقي أن تكون أداة جذب تجاري

غير 

 مهم

13 8.0  

  6.2 10 مهم

    

 أخرى فضلا اذآرها

    

 

وفقا لبيانات هذا الجدول يأتي في مقدمѧة أسѧباب اهتمѧام أفѧراد عينѧة البحѧث فѧي تѧـنمية الإبѧداع                        

ة آبيѧر بنسѧب   الإعلامي لديهم أنه أصبح خيارا لابد منه في وسط إعلام تتنافس فيه الوسائل على نحو



 

 ٥٥٢

، ثѧم لأن   % 69.8، ثم لأن الإبداع هو السبيل للوصول إلى أآبر فئة من الجمهور بنسѧبة        % 72.8

، وجميع هذه  % 67.9الإبداع في المادة الإعلامية يسهم في قدرتها على تحقيق التأثير بنسبة بلغت          

علاقة المهمة بين الجوانب الثلاثة التي حظيت بالمراتب الثلاث الأول لدى أفراد عينة البحث تبرز ال       

وأن الطريق للوصѧول إلѧى مسѧتوى آبيѧر مѧن الإبѧداع والعمѧل                الجمهور والعمل الإبداعي الإعلامي     

ويѧأتي  يحتاج إلى الشعور بقيمة المنافسة الإعلامية والرغبة في الاستحواذ على الجمهور            الإعلامي  

 55.6بنسѧبة   جѧاءت   ي  الشخصية الإعلامية غير المبدعة لن يكون لها حضور إعلامѧ         آون   ذلك   بعد  

بنسѧبة  جѧاء  والجѧودة   أن العمل الإعلامي الذي يتسم بالإبداع ينمي لدى الجمهور حب الإبѧداع و، % 

، ولعѧѧل ممѧѧا يؤآѧѧد ذلѧѧك أن آѧѧل   .. بѧѧالجمهور واضѧѧحة ذات علاقѧѧة  هѧѧذه الأسѧѧباب   وجميѧѧع 54.3%

ولجميѧѧѧع جѧѧѧدا المتغيѧѧѧرات حظيѧѧѧت بنسѧѧѧب مرتفعѧѧѧة إذ لѧѧѧم يختѧѧѧر مѧѧѧن المبحѧѧѧوثين خيѧѧѧارغير مهѧѧѧم إلا   

 عكس واقع أسباب اهتمام أفراد عينة البحث في تـنمية الإبداع الإعلامي لديهم المتغيرات وذلك ي

 

  على استخدام وسائل الاتصالمدى الحرص  -ز 

 )١١( جدول رقم 

  البحث على استخدام وسائل الاتصال يبين مدى حرص أفراد عينة

 النسبةالتكرار  المتغيرات

أحرص 

 آثيرا
83 51.2 

أحرص 

 قليلا
69 42.6 

ما مدى حرصك على 

 ءة الصحف والمجلاتقرا

لا أحرص 

 على ذلك
10 6.2 

أحرص 

 آثيرا
97 59.9 

ما مدى حرصك على 

مشاهدة التلفاز أو الفيديو

 35.2 57أحرص 



 

 ٥٥٣

  قليلا

لا أحرص 

 على ذلك
8 4.9 

أحرص 

 آثيرا
67 41.4 

رص أح

 قليلا
79 48.8 

ما مدى حرصك على 

الاستماع للراديو 

 والكاسيت
لا أحرص 

 على ذلك
16 9.9 

أحرص 

 آثيرا
72 44.4 

أحرص 

 قليلا
68 42.0 

ما مدى حرصك على  

 استخدام الانترنت

لا أحرص 

 على ذلك
22 13.6 

 

لѧѧدى  وتظهѧѧر بيانѧѧات الجѧѧدول السѧѧابق ارتفاعѧѧا فѧѧي اسѧѧتخدام جميѧѧع وسѧѧائل الاتصѧѧال الجمѧѧاهيري           

الاسѧتماع للراديѧو   أو  والمجلات أو مشاهدة التلفاز أو الفيديو       قراءة الصحف  ويشمل ذلك   المبحوثين  

 سواء من آان يحѧرص علѧى ذلѧك آثيѧرا أو قلѧيلا ، غيѧر أن النتѧائج                       استخدام الانترنت   أووالكاسيت  

الѧذين يحرصѧون علѧى ذلѧك         حيѧث بلغѧت نسѧبة        أظهرت حرصا أآبر على مشѧاهدة التلفѧاز أو الفيѧديو          

   ، 51.2 بنسبة فالصحف والمجلات  59.9آثيرا 

مѧدى قѧدرة المتغيѧرات علѧى تѧـنمية الإبѧداع الإعلامѧي لѧدى أفѧراد                  ب  المتعلق   وإذا آانت نتائج الجدول   

 قد أظهرت ضعف أثر متغير المتابعة المسѧتمرة لوسѧائل الإعѧلام علѧى المبحѧوثين إذ لѧم          عينة البحث 



 

 ٥٥٤

نѧا أن ارتفѧاع اسѧتخدام      فѧإن مѧن الواضѧح ه    4.9تبلѧغ نسѧبة مѧن يحتѧل لѧديهم المرتبѧة الأولѧى سѧوى         

 وسائل الاتصال لن يكون له أثره الواضح على المبحوثين في تنمية وتطوير الإبداع الإعلامي 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  البحثلدى عينة مجالات الإبداع -ح 

 )١٢( جدول رقم 

 هم لتنمية روح الإبداع لدي البحث أفراد عينةمجالات الإبداع التي يهتم بها يبين 

 النسبة رارالتك المتغيرات

التحرير وآتابة 

 النصوص

49 30.2 

 14.8 24 الاخراج الصحفي

الإخراج الإذاعي 

 والتلفزيوني

43 26.5 

التقديم وإدارة 

 الحوار

54 33.3 

 19.1 31المونتاج الصوتي 



 

 ٥٥٥

 والمرئي

إدارة الإنتاج 

 الإعلامي

25 15.4 

 45.7 74 العلاقات العامة

 17.3 28 النشر الالكتروني

 6.2 10  أخرىجوانب

 

وتظهر نتائج هذا الجدول أن العلاقات العامة لѧدى أفѧراد عينѧة البحѧث هѧي مѧن أهѧم وأبѧرز مجѧالات                         

بمعنѧى أن هѧؤلاء المبحѧوثين        45.7  وذلѧك بنسѧبة      التي يهتمون بها لتنمية روح الإبداع لديهم      الإبداع  

 33.3 وإدارة الحѧوار بنسѧبة       يلѧي ذلѧك التقѧديم     يجدون في هذا المجال البيئة الأرحب لتطوير قدراتهم         

أمѧѧا ..  26.5 ثѧѧم الإخѧѧراج الإذاعѧѧي والتلفزيѧѧوني بنسѧѧبة  30.2ثѧѧم التحريѧѧر وآتابѧѧة النصѧѧوص بنسѧѧبة  

 17.3النشѧر الالكترونѧي لѧم يحصѧل إلا علѧى            وآذا   15.4إدارة الإنتاج الإعلامي فلم تحظ إلا بنسبة        

                                                         فهما من أضعف ما يهتم به الطلاب للبحث عن الإبداع والتميز 

 

  البحثعينةن وجهة نظر  مدى اهتمام أساتذة الإعلام بالعمل الإبداعي والتشجيع عليه م-ط 

 )١٣( جدول رقم 

مدى أهتمام أساتذة الإعلام بالعمل الإبداعي والتشجيع عليه وتنميته لدى الطالب من وجهة يبين 

  البحث أفراد عينةنظر 

 

 النسبة التكرار  

جميع اساتذة الإعلام  18.5 30أؤيد ذلك آثيرا

يهتمون بالعمل 

الإبداعي ويشجعون 
 غيرمعلوماتي 

 آافية

64 39.5 



 

 ٥٥٦

 42.0 68 لا أؤيد ذلك عليه

 43.2 70أؤيد ذلك آثيرا

 معلوماتي غير

 آافية

61 37.7 

بعض اساتذة الإعلام 

يهتمون بالعمل 

الإبداعي ويشجعون 

 19.1 31 لا أؤيد ذلك عليه

 43.2 70أؤيد ذلك آثيرا

 معلوماتي غير

 آافية

60 37.0 

القليل جدا من أساتذة 

الإعلام يهتمون بالعمل 

الإبداعي ويشجعون 

 19.8 32 لا أؤيد ذلك عليه

إجمالي  162 إجمالي التكرار

 النسبة

100.0 

 

القѧول بѧأن بعѧض اسѧاتذة         السابق يتضح أن أفراد عينة البحث يميلون إلى          وبالنظر إلى نتائج الجدول   

 إذ يؤيѧد هѧذا القѧول    يهتمون بالعمل الإبداعي ويشѧجعون عليѧه     فقط هم من    الإعلام وآذلك القليل منهم     

 من المبحوثين في حين لم يؤيد القول بأن جميع اساتذة الإعلام يهتمون بالعمѧل    43.2آثيرا أآثر من    

وهذه النتائج تقѧدم بعѧض الإشѧارات حѧول أهميѧة            ..  من العينة    18.5الإبداعي ويشجعون عليه سوى     

 وبأسѧاليب متعѧددة ومختلفѧة       عناية الأستاذ بالعمل الإبѧداعي وتشѧجيع الطѧلاب عليѧه علѧى نحѧو علنѧي                

 حتى يجد الطلاب ذلك بوضوح وجلاء  

 

اهتمѧام بعѧض أسѧاتذة الإعѧلام بالعمѧل الإبѧداعي والتشѧجيع عليѧه مѧن وجهѧة نظѧر                      أسباب عدم    -ي  

  البحثعينة

 )١٤( جدول رقم 

يبين أسباب عدم اهتمام البعض من أساتذة الإعلام بالعمل الإبداعي والتشجيع عليه وتنميته لدى 

 لطالب من وجهة نظر أفراد عينة البحث ا



 

 ٥٥٧

 

 النسبة التكرار 

 37.7 61 لأنهم لا يمتلكون القدرات والإمكانات الإبداعية

لأنهم لا يمنحون الطلاب الوقت الكافي الذي 

 يحتاجونه لذلك

61 37.7 

 29.0 47 لأن الطلاب بسلبيتهم لا يساعدونهم على ذلك

 إنه لأن الطلاب لا يريدون ذلك أصلا حيث

 سيزيد من أعبائهم الدراسية

30 18.5 

لأنهم الأساتذة لايجدون التجهيزات الكافية التي 

 تتيح لهم تطوير قدرات الطلاب

91 56.2 

 14.8 24 أسباب أخرى

 

أن أفѧراد عينѧة البحѧث يميلѧون إلѧى القѧول بѧأن              وإذا آانت النتائج في الجدول السѧابق قѧد أشѧارت إلѧى              

هم من يهتمون بالعمѧل الإبѧداعي ويشѧجعون عليѧه فѧإن نتѧائج هѧذا الجѧدول         بعض اساتذة الإعلام فقط    

آشفت عن أن السبب في ذلك ربما يعود لدى المبحوثين إلى أنهم لايجѧدون التجهيѧزات الكافيѧة التѧي                    

، مѧن المبحѧوثين          % 56.2تتيح لهم تطѧوير قѧدرات الطѧلاب إذ اختѧار هѧذا الѧرأي والموقѧف نحѧو                      

ثير من أعضاء هيئة التدريس إذ السبيل لتطوير قدرات الطلاب يكمن الكثيѧر     وهو رأي ربما أيده الك    

يمتلكѧون  لا متقاربة بين القول بѧأن الأسѧاتذة   نسبة  الفي حين آانت    ..  منه في توفيرالتجهيزات الكافية   

 لا يمنحون الطلاب الوقت الكافي الذي يحتاجونه وبين آونهم  القدرات والإمكانات الإبداعية

 

  وجهة نظر المبحوثين اهتمام المقررات والمناهج بالعمل الإبداعي منب ضعف  أسبا-ك 

 )١٥( جدول رقم 

من وجهة نظر المبحوثين أسباب ضعف اهتمام المقررات والمناهج بالعمل الإبداعي وتنميته يبين 

 لديهم   



 

 ٥٥٨

 

 النسبة التكرار 

 67.9 110 لأن غالبية المقررات التي ندرسها مواد نظرية

 58.0 94 ذه المقررات قديمة وتحتاج إلى تطويرلأن ه

لأن هذه المقررات لا تشتمل على جوانب 

 إبداعية

70 43.2 

لأن أساتذتها لايقدمونها على النحو الذي ينمي 

 الإبداع لدى الطالب

58 35.8 

لأن الإبداع يتطلب الممارسة والمقررات لا تتيح 

 الكثير من ذلك

88 54.3 

 11.7 19 أسباب أخرى

 

أن مѧѧن أبѧѧرز أسѧѧباب ضѧѧعف اهتمѧѧام المقѧѧررات والمنѧѧاهج بالعمѧѧل      وتشѧѧير نتѧѧائج هѧѧذا الجѧѧدول إلѧѧى    

ها وندرسѧ ي غالبيѧة المقѧررات التѧي        هѧو أن  الإبداعي وتنميته لدى الطالب مѧن وجهѧة نظѧر المبحѧوثين             

  ثم لأن هذه المقررات قديمة وتحتاج إلى تطوير 67.9 إذ بلغت نسبة من يرى ذلك       مواد نظرية هي  

 .. 54.3 ثѧѧم لأن الإبѧѧداع يتطلѧѧب الممارسѧѧة والمقѧѧررات لا تتѧѧيح الكثيѧѧر مѧѧن ذلѧѧك بنسѧѧبة 58.0نسѧѧبة ب

وهѧѧذه النتѧѧائج جѧѧديرة بمزيѧѧد مѧѧن التأمѧѧل بوصѧѧفها تحمѧѧل بعѧѧض الإشѧѧارات التѧѧي يتطلѧѧع إلѧѧى معرفتهѧѧا   

 والبحث عنا عدد غير قليل من المتخصصين 

 لبحث منها  الأعمال الإعلامية البديعة ومدى استفادة عينة ا -ل 

 )١٦( جدول رقم 

من الأعمال الإعلامية عينة البحث أهمية عدد من المتغيرات الإعلامية في تطوير استفادة يبين 

 بين مختلف الوسائل لمنافسة الإعلامية  في ضوء االبديعة

 النسبة التكرار  



 

 ٥٥٩

 55.6 90 مهم

 37.7 61  أدريلا

الاهتمام بالمقالات والمواد 

 المتخصصة في الإبداع الإعلامي

 6.8 11 غير مهم

 47.5 77 مهم

 39.5 64 لا أدري

الاهتمام بالمجلات العالمية 

المتخصصة في الإبداع الإعلامي 

 13.0 21 غير مهم الإشارة إليها والنقل عنها من خلال

 61.1 99 مهم

 30.9 50 لا أدري

الاهتمام بإخراج المادة على نحو 

 جديد وغير مسبوق

 8.0 13 همغير م

 42.0 68 مهم

 40.7 66 لا أدري

اهتمام الصحف بالصفحات 

 والملاحق المخصصة للصورة

 17.3 28 غير مهم

 58.6 95 مهم

 31.5 51 لا أدري

اهتمام التلفزيون باستخدام وسائل 

 الإبهار في المواد التلفزيونية

 9.9 16 غير مهم

 49.4 80 مهم

 40.7 66 لا أدري

اهتمام وسائل الإعلام بإقامة 

 ل عمل إعلاميمسابقات لأفض

 9.9 16 غير مهم

 48.8 79 مهم

 36.4 59 لا أدري

الاهتمام يتخصيص مواد وبرامج 

تعرض فقط المواد المتميزة في 

المجالات الإعلامية  آل العالم في

 للاستفادة منها
 14.8 24 غير مهم



 

 ٥٦٠

 3.1 5 مهم اخرى

 -- --- لا أدري 

 -- -- غير مهم 

 

 

 

وتظهر نتائج هذا الجدول ارتفاعا ملحوظا في أهمية أآثѧر المتغيѧرات التѧي اشѧتمل عليهѧا الجѧدول إذ              

أشار المبحوثون إلى أهميتها على اختلاف غير آبير بينها فالاهتمام بإخراج المѧادة علѧى نحѧو جديѧد           

اسѧتخدام وسѧائل   مѧن المبحѧوثين يلѧي ذلѧك اهتمѧام التلفزيѧون ب            % 61.1وغير مسѧبوق حظѧي بنسѧبة          

 ثѧم الاهتمѧام بالمقѧالات والمѧواد المتخصصѧة فѧي الإبѧداع               58.6الإبهار في المواد التلفزيونيѧة بنسѧبة        

 وهذه جميعا تبѧرز جانبѧا مѧن رغبѧة الشخصѧية الإعلاميѧة فѧي الاسѧتفادة ممѧا                      55.6الإعلامي بنسبة   

 تشتمل عليه البرامج من مواد متميزة 

 

 

  ة والإبداعالمبحوثون من  حيث الموهب -م 

 )١٧( جدول رقم 

 من حيث الموهبة والإبداع أفراد عينة البحث أنفسهم صنف يآيف يبين 

 النسبة التكرار 

 9.9 16 موهوب ومبدع

 27.8 45 ما موهوب ومبدع إلى حد

 51.9 84 والابداع أمتلك قدرا يسيرا من الموهبة

 10.5 17 والابداع لا أمتلك أي قدر من الموهبة

 ١٠٠ ١٦٢ المجموع

 



 

 ٥٦١

 مѧنهم بѧأنهم     51.9نظر في نتائج هذا الجدول يتضح أن عينة البحث آانوا أآثر واقعية إذ صѧرح                وبال

   منهم يرون أنهم موهوبون ومبدعون إلى حد27.8والابداع وأن  يمتلكون قدرا يسيرا من الموهبة

 وجѧѧود مشѧѧكلات مѧѧا وهѧѧذه نتѧѧائج فѧѧي تقѧѧدير الباحѧѧث تتسѧѧق وطبيعѧѧة النتѧѧائج الأخѧѧرى التѧѧي مالѧѧت إلѧѧى 

 ومعوقات حالت دون حصول الطلاب على الإبداع ومقوماته على النحو الذي يتطلعون إليه 

  والعمر الاعلامي الإبداع أهمية -ن 

 )١٨( جدول رقم 

 

 العمرو الاعلامي الإبداع أهمية

  العمر   

   18-22 23-30 
 من أآثر

30 
 الاجمالي

 108 1 70 37 التكرار هم جدام

 %66.7 %6.%43.2%22.8 النسبة 

 52 1 21 30 التكرار مهم

 %32.1 %6.%13.0%18.5 النسبة 

 1  1  التكرار أدري لا

 %6.  %6.  النسبة 

 1   1 التكرارمهم غير

 أهمية مدى ما

 الاعلامي الإبداع

 لديك

 %6.   %6. النسبة 

 162 2 92 68 الإجمالي  

   42.0%56.8%1.2% 100.0%

Pearson Chi-Squareاختبار مربع آاي  

 مستوى الدلالة درجة الحرية قيمة آاي



 

 ٥٦٢

٠،٠٩ ٦ ١٠،٧٠ 

 

 

  بالإبѧداع الإعلامѧي    هماهتمѧام داد  ز يѧ  ٣٠ -٢٣أن الѧذين تتѧراوح أعمѧارهم بѧين          وتظهر نتائج الجدول    

فѧروق  من عينة البحث ولѧم تظهѧر النتѧائج أي    43.2%    هؤلاء إذ بلغت نسبةبحيث يرونه مهم جدا 

 ..ذات دلالة إحصائية بشأن اتجاهات المبحوثين إزاء أهمية الإبداع وفقا لفئاتهم العمرية 

 التخصص و الاعلامي الإبداع  أهمية-ص 

 

 

 

 

 

 

 

 )٢١( جدول رقم 

 التخصص و الاعلامي الإبداع أهمية

 

 الإجمالي التخصص   

 إعلام   
 صحافة

وعلاقات

 اذاعة

 وتلفزيون
 

 108 46 35 27 التكرار جدا مهم

 %66.7 %28.4%21.6%16.7 النسبة 

 52 11 21 20 التكرار مهم

 أهمية مدى ما

 الاعلامي بداعالإ

 لديك

 %32.1 %6.8%13.0%12.3 النسبة 



 

 ٥٦٣

 1   1 التكرار أدري لا

 %6.   %6. النسبة 

 1   1 التكرارمهم غير

 

 %6.   %6. النسبة 

 162 57 56 49 الإجمالي  

%100.0 %35.2%34.6%30.2 التكرار  

Pearson Chi-Squareاختبار مربع آاي  

 مستوى الدلالة درجة الحرية قيمة آاي

٠،٠٦ ٦ ٠٤،١٢ 

 

تقدير أهمية الإبداع   المتخصصين في الإذاعة والتلفزيون هم الأآثر في        الجدول أن   هذا  نتائج  برز  وت

  % 21.6العلاقات العامة بنسبة يليهم المتخصصين في الصحافة و%   28.4 بنسبة 

 وفقѧا    ولم تظهر النتائج أي فروق ذات دلالة إحصائية بشأن اتجاهات المبحوثين إزاء أهمية الإبѧداع              

  ..تخصصاتهم الدراسية ل

 التراآمي المعدل التقدير في و الاعلامي الإبداع  أهمية-ع 

 )٢٢( جدول رقم 

 التراآمي لالمعد  فيالتقدير  والاعلامي الإبداع أهمية

 

  التراآمي المعدل في التقدير   

 الاجمالي مقبول جيد جيدجدا ممتاز   

 108 31 45 26 6 التكرار جدا مهم

 %66.7 %19.1 %27.8%16.0 %3.7 النسبة 

 أهمية مدى ما

 الاعلامي الإبداع

 52 10 28 12 2 التكرار مهم لديك



 

 ٥٦٤

 %32.1 %6.2 %17.3 %7.4 %1.2 النسبة 

 1 1    التكرار دريأ لا

 %6. %6.    النسبة 

 1   1  التكرار مهم غير

 

 %6.   %6.  النسبة 

 162 42 73 39 8 الإجمالي  

   4.9% 24.1%45.1% 25.9% 100.0%

Pearson Chi-Squareاختبار مربع آاي  

 مستوى الدلالة درجة الحرية قيمة آاي

٤٧،٠ ٩ ٦،٨ 

 

وفقا للتقѧديرارتبطت بنسѧبة التقѧدير       ول أن أهمية الإبداع لدى عينة البحث        ويتضح من نتائج هذا الجد    

جيد بوصفها أآثر الفئات وجودا لѧدى العينѧة وبالتѧالي فمѧن الطبيعѧي أن تكѧون نسѧبة الѧذين يѧرون أن                        

ولѧم   %  17.3وآذلك مهѧم فقѧط حيѧث بلغѧت النسѧبة             % 27.8الإبداع مهم جدا  هي الأآثر إذ بلغت         

فѧѧروق ذات دلالѧѧة إحصѧѧائية بشѧѧأن اتجاهѧѧات المبحѧѧوثين إزاء أهميѧѧة الإبѧѧداع  وفقѧѧا  تظهѧѧر النتѧѧائج أي 

   ..لمعدلاتهم التراآمية 

 

 : خاتمة 

 المصادر والمراجع 

 ،  ) مكتبة مصر ، بدون تاريخ : القاهرة ( محمد خليفة برآات ، الاختبارات والمقاييس العقلية ، 

 ) م ١٩٨٨عالم الكتب ، الطبعة الرابعة ، : اهرة الق(  حامد زهران ، علم النفس الاجتماعي ، 

فائقة عبيد االله الخضيري ، اتجاهات طالبات المرحلة الثانوية نحو مادة التاريخ الإسѧلامي وعلاقتهѧا               

 بتحصيلهن الدراسي ، رسالة ماجستير ، آلية التربية ، جامعة أم القرى 



 

 ٥٦٥

طѧاهر أحمѧد   ::  الحѧديث والأثѧر تحقيѧق        أبو السعادات المبارك بن محمد الجزري النهايѧة فѧي غريѧب           

 م١٩٧٩ -هـ ١٣٩٩ محمود محمد الطناحي بيروت المكتبة العلمية -الزاوى 

  .١٩٩٨علي،أحمد رفقي، التذوق والنقد الفني،  المفردات ، الرياض، 

م ،  ١٩٩٣النظرية والإبداع في سيناريو وإخراج الفيلم السينمائي ، مطابع الهيئѧة المصѧرية للكتѧاب،              

 .هرة، القا

ابو نصر محمد الغارابي ، مؤلفات الفارابي رسѧالة البجمѧع بѧين رأيѧي الحكيمѧين  ، جمѧع وتحقيѧق د                        

 م  ١٩٧٥ بغداد مطبعة الأديب ١حسين محفوظ وجعفر آل ياسين ط

م ١٩٨٦التعريفات بغداد دار الشؤون الثقافية العامة       )  السيد الشريف   ( ابو الحسن علي  الجرجاني      

 لبدعة  مادة الإبداع وا

 الظاهرة الإبداعية، .. تمهيد:  ابو زيداحمد

 .، الإبداع والشخصية دراسة سيكولوجية، دار المعارف، مصر)١٩٧١(،  السيد عبد الحليم محمود

عبѧѧد السѧѧتار إبѧѧراهيم آفѧѧاق جديѧѧدة فѧѧي دراسѧѧة الإبѧѧداع  الكويѧѧت سلسѧѧلة علѧѧم الѧѧنفس للحيѧѧاة وآالѧѧة             

 م  ١٩٧٨المطبوعات توزيع دار القلم بيروت 

،دار التنѧѧوير ١٩٩٢طرائѧѧق التشѧѧخيص و أدواتѧѧه المحسѧѧوبة،   : صѧѧبحي، تسѧѧير، الموهبѧѧة والإبѧѧداع   

 . العملي، عمان

 ١٩٩٣ ، القاهرة عالم الكتب ، محمد عبد الحليم ، الاتصال في مجالات الإبداع الفني الجماهيري   

، ١٩٨٨شѧѧر، بغѧѧداد، ، الإبѧѧداع فѧѧي الفѧѧن، مديريѧѧة دار الكتѧѧب للطباعѧѧة والن      صѧѧالح حسѧѧين قاسѧѧم    

 .١٩٦٥والموسوعة العربية الميسرة ، القاهرة دار العلم ومؤسسة فرنكلين 

  . ١٩٩٥آماخي أسعـد، فـؤاد، على مشارف الفن، مكتبة التوبة 

 .م١٩٨٢اليونسكو بالمكسيك عام ، المؤتمر العالمي للسياسات الثقافية 

 . بق، نظريات الإبداع الفني، مرجع سا سالم محمد عزيز نظمي

 .  الجسلإبداع، الدار العربية للعلوم 

 .  م١٩٩٣مجالات الإبداع والفن،عالم الكتب،القاهرة،..عبد الحميد محمد، الاتصالات   

 .،ومحمد مهنى، الإخراج الإذاعي والتلفزيوني، مرجع سابق، لشريف سامي 

 .م ١٩٩٨علي،أحمد رفقي،  التذوق والنقد الفني للمفردات، الطبعة الثانية، 



 

 ٥٦٦

المهنѧѧدس ، حلمѧѧي، حسѧѧين، درامѧѧا الشاشѧѧة بѧѧين النظريѧѧة والتطبيѧѧق، الجѧѧزء الثѧѧاني، الهيئѧѧة المصѧѧرية 

 ١٩٩٠للكتاب، 

وانظѧѧѧر معѧѧѧوض، محمѧѧѧد، الخبѧѧѧر  .ب التلفزيѧѧѧون والفѧѧѧيلم، مرجѧѧѧع سѧѧѧابق  .القضѧѧѧاة، فѧѧѧلاح، محمѧѧѧد، أ

ـاعي، الهيئة  احمد، نسمـة، نصوص السينما والتلفـزيون والمنهج الاجتم      . التلفزيوني، مرجع سابق،    

خليѧѧل، محمѧѧد ، ومنصѧѧور محمѧѧد، إنتѧѧاج اللغѧѧة الإعلاميѧѧة فѧѧي     . ،١٩٩٥المصѧѧـرية العامѧѧة للكتѧѧاب،  

  .   ١٩٩٩النصوص، آلية الإعلام جامعة القاهرة 

فهد بن عبد االله الطياش ، الإبداع وصѧيغ الѧنمط فѧي التأهيѧل الإعلامѧي بالمرحلѧة الجامعيѧة ، دراسѧة                        

 ٥ملك سعود وجامعة سان فرانسيسكو ، مجلة بحوث الاتصѧال ، العѧدد ،               ثقافية مقارنة بين جامعة ال    

 م١٩٩١، 

 

 

 

 

 اتجاهات طلاب الإعلام نحو الإبداع الإعلامي  وعوامل تنميته

 محتويات الدراسة 

 رقم الصفحة  

 ٢ مدخل

 ٥ : مصطلحات الدراسة الرئيسة 

 ٥ :         الاتجاهات 

 ٥ :         الطلاب 

 ٥ .. علامي الإبداع الإ

 ٦ الإبداع مفهومه وأهميته : أولا 

 ٦ للإبداع المفهوم اللغوي - ١     

 ٧ :المفهوم الإصطلاحي للإبداع-٢     

     مدخل -    أ



 

 ٥٦٧

  :تعريف الإبداع: ب  

  مراحل عملية الإبداع: ثانيا 

  . والاستعداد والتهيئةالإعداد مرحلة -أ 

  .. ضانالاحت مرحلة الاختمار أو -ب 

  الإشراق مرحلة  الإلهام أو -ج 

  التحقق -د 

  :الدوافع  المؤثرة في العملية الإبداعية : ثالثا 

  نعمة العقل والتفكر في بديع صنع االله : أ 

  التكوين البيولوجي والقدرات الإبداعية:  ب  

  البيئة المحيطة بالفرد:  ج  

  : عدم وجود المعوقات:  د  

  وجود الحوافز والدوافع الذاتية: هـ  

  الإبداع الإعلامي  : رابعا

  في العمل الإعلامي الإبداع مقومات : خامسا

   الوحدة بين أجزاء العمل الإعلامي-أ 

   التوازن والانسجام بين عناصر العمل الإعلامي ومكوناته-ب 

  . التنوع-ج 

  روء العناية الفائقة في النص المكتوب أو المق-د 

    التميز في اختيار الألوان واختيار الصوت-هـ 

  : إجراءات الدراسة المنهجية : سادسا

  :  الدراسات السابقة  –         أ 

  :  مشكلة الدراسة -          ب

   تساؤلات الدراسة-         ج 

  : نوع الدراسة ومنهجها-          د 



 

 ٥٦٨

  :عينتها   مجتمع الدراسة و-         هـ 

  : أداة الحصول على المعلومات -         و 

  : إجراءات الصدق والثبات  -         ز 

  :تحليل البيانات وعرضها -        حـ 

  : نتائج الدراسة الميدانية : سابعا    

   سمات عينة الدراسة–       أ 

  لدى أفراد العينة  مفهوم الإبداع الإعلامي –ب 

   لدى أفراد العينة أهمية الإبداع الاعلامي – أ -ج

   البحث على تنمية الإبداعأفراد عينة حرص -د 

   البحثى أفراد عينة عوامل تـنمية الإبداع الإعلامي لد-هـ 

   البحث في تـنمية الإبداع الإعلاميأسباب اهتمام أفراد عينة -و 

  على استخدام وسائل الاتصالمدى الحرص  -ز 

   البحثلدى عينةمجالات الإبداع  -ح 

 مدى اهتمام أسѧاتذة الإعѧلام بالعمѧل الإبѧداعي والتشѧجيع عليѧه            -ط  

  البحث عينةمن وجهة نظر 

 

اهتمѧѧام بعѧѧض أسѧѧاتذة الإعѧѧلام بالعمѧѧل الإبѧѧداعي     أسѧѧباب عѧѧدم  -ي 

  البحثعينةوالتشجيع عليه من وجهة نظر 

 

 مل الإبداعي مناهتمام المقررات والمناهج بالع أسباب ضعف -ك 

  وجهة نظر المبحوثين

 

  الأعمال الإعلامية البديعة ومدى استفادة عينة البحث منها   -ل 

  المبحوثون من  حيث الموهبة والإبداع -م 

  والعمر الاعلامي الإبداع أهمية -ن 

  التخصص  و الاعلامي الإبداع  أهمية-ص 

  التراآمي المعدل التقدير في و الاعلامي الإبداع  أهمية-ع 



 

 ٥٦٩

  الاعلامي الإبداع  أهمية-ف 

  خاتمة 

  المصادر والمراجع

  محتويات الدراسة 

  استبانة البحث 

 

 

 

 



 

 ٥٧٠

 بسم االله الرحمن الرحيم

 

     المملكة العربية السعودية 

         وزارة التعليم العالي

 جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية 

 الإعلام       آلية الدعوة و

            قسم الإعلام

 

 استبانة بحث حول

 اتجاهات طلاب الإعلام نحو الإبداع الإعلامي  وعوامل تنميته

 

 دراسة ميدانية على عينة من طلاب الإعلام  

 إعداد

 مساعد بن عبد االله المحيا/ د

 عضو هيئة التدريس بقسم الإعلام 

 بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية

 هـ١٤٢٧

 …………السلام عليكم ورحمة االله وبرآاته ..  أخي الطالب 

آمل الإجابة عن أسئلة هذه الاسѧتبانة ، رغبѧة فѧي الوصѧول إلѧى معلومѧات صѧحيحة تعكѧس وجهѧة               

نظرك إزاء الإبداع وأهميته والحاجة إليه ومدى عناية المواد التѧي تدرسѧها وأسѧاتذتها فѧي تنميѧة                   

 لك تعاونك شاآرا .. روح الابتكار والإبداع لديك 

 الباحث     

 ) يمكن اختيار اآثر من خيار (  ما مفهوم الإبداع الإعلامي لديك - ١

   هو الإنتاج الإعلامي المتميز بالأصالة والجدة والفائدة 



 

 ٥٧١

  هو ابتكار شيئ جديد في المجال الإعلامي 

 فيه الفرد على الآخرين  هو العمل الذي يتفوق 

  هو إنتاج شيئ يهم الناس ويحتاجون إليه 

  الإبداع ينحصر في التفوق الدراسي وفي بيئة العمل الوظيفي 

 ......................................................................... شيئ آخر فضلا أذآره 

 

 :ما مدى أهمية الإبداع الإعلامي لديك     - ٢
  غير مهم على الإطلاق  غير مهم     لا أدري  .   مهم  مهم جدا                  

 لى أي مدى تحرص على تنميته لديك         اذا آان الإبداع الإعلامي لديك مهما إ-٣ 

   لا أحرص على ذلك    أحرص قليلا على تنميته    أحرص آثير ا على تنميته      

 آيف ترى قدرة المتغيرات التالية على تنمية الإبداع الإعلامي لديك  فضلا رتبها حسب -٤
 ديك أهميتها ل

   المناهج الدراسية الإعلامية النظرية 

   مواد التدريب والمواد العملية الإعلامية 

   أساتذة الإعلام 

  المشارآة في الأنشطة الإعلامية التي ينظمها  القسم أو يشارك فيها 

 لمتابعة المستمرة لوسائل الإعلام   ا
  من خلال التدريب وممارستي المهنية في إحدى المؤسسات الإعلامية 

   القراءات المتخصصة في المجال الإعلامي 

 مجال أومجالات أخرى فضلا اذآرها 
.............................................................................. 

........................................................................................................................
.............. 



 

 ٥٧٢

ار أآثر   إذا آنت ترى أهمية الإبداع وتحرص على تنميته لديك فلماذا تهتم به ؟ يمكن اختي- ٥

 من متغير   

لا مهم المتغيرات م

أدري

غير 

مهم

لأنه أصبح خيارا لابد منه في وسط إعلام تتنافس فيه الوسائل          ١

 على نحو آبير 

   

    لأن الإبداع هو السبيل للوصول إلى أآبر فئة من الجمهور   ٢

لأن الشخصѧѧية الإعلاميѧѧة غيѧѧر المبدعѧѧة لѧѧن يكѧѧون لهѧѧا حضѧѧور  ٣

 إعلامي  

   

لأن العمل الإعلامي الѧذي لا يتسѧم بالإبѧداع هѧو عمѧل نمطѧي لا                  ٤

 يشد انتباه الجمهور 

   

لأن العمل الإعلامѧي الѧذي يتسѧم بالإبѧداع ينمѧي لѧدى الجمهѧور                 ٥

 حب الإبداع والجودة 

   

    لأن الجمهور لم يعد يتابع سوى الأعمال التي تتسم بالإبداع ٦

    جوانب التقدم الإعلامي لأن الإبداع أضحى أحد أنماط  ٧

لأن الإبداع في المادة الإعلامية يسهم في قدرتها على تحقيق  ٨

 التأثير 

   

لأن الإبداع في المادة الإعلامية يزيد من تعاطف الجمهور   ٩

 . معها 

   

لأن الإبداع في المادة الإعلامية يتيح لها أن تكون أداة جذب ١٠

 تجاري وتسويقي  

   

 فضѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧلا اذآرهѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧا  أخѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧرى١١

.............................................................................

   



 

 ٥٧٣

 لا  أحرص قليلا   أحرص آثيرا  ما مدى حرصك على قراءة الصحف أو المجلات-٦

 أحرص على ذلك 

  أحرص قليلا   أحرص آثيرا    أو الفيديوالتلفاز دة   ما مدى حرصك على مشاه-  ٧

 لا أحرص على ذلك 

  أحرص قليلا   أحرص آثيرا ما مدى حرصك على الاستماع للراديو أوالكاسيت   - ٨ 

 ذلك   لا أحرص على 

 لا أحرص  أحرص قليلا   أحرص آثيرا ما مدى حرصك على استخدام الانترنت   - ٩

 على ذلك

 

  لتنمية روح الإبداع لديك  ما مجالات الإبداع التي تهتم بها -١٠

   التحرير وآتابة النصوص 

   الإخراج الصحفي 

   الإخراج الإذاعي والتلفزيوني 

   التقديم وإدارة الحوار

   المونتاج الصوتي والمرئي

   إدارة الإنتاج الإعلامي  

   العلاقات العامة

 ر الألكتروني  النش

 ...............................................................  جوانب أخرى فضلا اذآرها 

 

من وجهة نظرك ما مدى أهتمام أساتذة الإعلام بالعمل الإبداعي والتشجيع عليه وتنميته   - ١١

 لدى الطالب  

 



 

 ٥٧٤

أؤيد ذلك  المتغيراتم

 آثيرا 

 غي معلوماتي

 آافية 

 لا أؤيد ذلك 

جميع اساتذة الإعلام يهتمون     ١

بالعمѧѧѧل الإبѧѧѧداعي ويشѧѧѧجعون 

 عليه 

   

بعض اساتذة الإعلام يهتمون     ٢

بالعمѧѧѧل الإبѧѧѧداعي ويشѧѧѧجعون 

 عليه 

   

القليل جدا من أساتذة الإعѧلام       ٣

يهتمѧѧѧѧѧون بالعمѧѧѧѧѧل الإبѧѧѧѧѧداعي 

 ويشجعون عليه 

   

 

من الأسѧاتذة أو جمѧيعهم لا يهتمѧون بالعمѧل الإبѧداعي والتشѧجيع                اذا آنت ترى أن القليل جدا        -١٢

 )يمكن اختيار أآثر من خيار(عليه وتنميته لدى الطالب فإلى أي شي يرجع ذلك من وجهة نظرك 

   لأنهم لا يمتلكون القدرات والإمكانات الإبداعية  

 الكافي الذي يحتاجونه لذلك   لأنهم لا يمنحون الطلاب الوقت 

   لأن الطلاب بسلبيتهم لا يساعدونهم على ذلك  

   لأن الطلاب لا يريدون ذلك أصلا حيث إنه سيزيد من أعبائهم الدراسية  

 رات الطلاب   لأنهم الأساتذة لايجدون التجهيزات الكافية التي تتيح لهم تطوير قد

  أسѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧباب أخѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧرى فضѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧلا اذآرهѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧا    

........................................................................................................... 

.......................................................................................................... 

من وجهة نظرك ما مدى أهتمام مقررات ومناهج أقسام الإعلام بالعمل الإبداعي   -  ١٣

 والتشجيع عليه وتنميته لدى الطالب 

 



 

 ٥٧٥

أؤيد ذلك  المتغيراتم

 آثيرا 

معلوماتي غي 

 آافية 

لا أؤيد ذلك 

 بالعمѧѧѧѧل جميѧѧѧѧع المقѧѧѧѧررات تهѧѧѧѧتم  ١

 الإبداعي وتشجع عليه 

   

 بالعمѧѧل تهѧѧتمقѧѧررات  غالبيѧѧة  الم ٢

 الإبداعي وتشجع عليه

   

 تهѧѧѧتمالقليѧѧѧل جѧѧѧدا مѧѧѧن المقѧѧѧررات ٣

 بالعمل الإبداعي وتشجع عليه

   

    لا توجد مقررات تدعم الإبداع ٤

 إذا آنت ترى أن المقرر ات والمناهج لا تهتم بالعمل الإبداعي وتنميته لدى الطالب أو أن -١٤

 ) يمكن اختيار أآثر من خيار (أي شي يرجع ذلك من وجهة نظرك اهتمامها بهذا الأمر قليل فإلى 

   لأن غالبية المقررات التي ندرسها مواد نظرية  

   لأن هذه المقررات قديمة وتحتاج إلى تطوير   

   لأن هذه المقررات لا تشتمل على جوانب إبداعية 

   لأن أساتذتها لايقدمونها على النحو الذي ينمي الإبداع لدى الطالب   

   لأن الإبداع يتطلب الممارسة والمقررات لا تتيح الكثير من ذلك 

  أسѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧباب أخѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧرى فضѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧلا اذآرهѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧا    

.................................................................................. 

........................................................................................................................

......... 

 نتيجة للمنافسة الإعلامية ازداد في الآونѧة الأخيѧرة اهتمѧام وسѧائل الإعѧلام بتطѧوير موادهѧا                    - ١٥

 بح يتم إعدادها وإخراجها على نحو أآثر إبداعا آيف ترى أهمية الجوانب التالية وبرامجها وأص
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   ؟..في تطوير استفادتك من الأعمال الإعلامية البديعة 

لا  مهم المتغيرات أو مظاهر الاهتمام  م

 أدري

 غير مهم

 الاهتمѧѧѧѧام بالمقѧѧѧѧالات والمѧѧѧѧواد المتخصصѧѧѧѧة فѧѧѧѧي    ١

 الإبداع الإعلامي

   

مѧѧѧѧام بѧѧѧѧالمجلات العالميѧѧѧѧة المتخصصѧѧѧѧة فѧѧѧѧي   الاهت  ٢

الإبѧѧداع الإعلامѧѧي مѧѧن خѧѧلال الإشѧѧارة إليهѧѧا والنقѧѧل 

 عنها   

   

 الاهتمѧѧام بѧѧإخراج المѧѧادة علѧѧى نحѧѧو جديѧѧد وغيѧѧر       ٣

 مسبوق  

    

اهتمام الصحف بالصفحات والملاحق االمخصصѧة        ٤

 للصورة

   

  اهتمѧѧام التلفزيѧѧون باسѧѧتخدام وسѧѧائل الإبهѧѧار فѧѧي    ٥

 اد التلفزيونية المو

   

اهتمѧѧام وسѧѧائل الإعѧѧلام بإقامѧѧة مسѧѧابقات لأفضѧѧل        ٦

 عمل إعلامي 

   

الاهتمѧѧѧام يتخصѧѧѧيص مѧѧѧواد وبѧѧѧرامج تعѧѧѧرض فقѧѧѧط   ٧

المѧѧѧواد المتميѧѧѧزة فѧѧѧي العѧѧѧالم فѧѧѧي آѧѧѧل المجѧѧѧالات       

 الإعلامية للاستفادة منها 

   

أخѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧرى فضѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧلا اذآرهѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧا   ٨

............................................... 

   

 

  آيف تصنف نفسك من حيث الموهبة والإبداع آمل التكرم بالدقة في الإجابة -١٦

   موهوب ومبدع   

   موهوب ومبدع  إلى حد ما    



 

 ٥٧٧

  أمتلك قدرا يسيرا من الموهبة والابداع   

 لموهبة والابداع    لا أمتلك أي قدر من ا

 

                              ٨-٥             ٤-١    : المستوى الدراسي - ١٧

 

 ٣٠ أآثر من  ٣٠ -٢٣          ٢٢-١٨                  : العمر - ١٨

 

  اذاعة وتلفزيون صحافة وعلاقات  إعلام   :ص  التخص- ١٩

 

  جيد جدا   ممتاز             :  التقدير في المعدل التراآمي - ٢٠

  راسب مقبول                    جيد                                          

 

  غير سعودي                  سعودي                                 :        الجنسية - ٢١

 

 أشكر لك إجابتك

 ولك خالص تحياتي وتقديري
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المعالجة الصحفية لقضايا الموهبة 
 والموهوبين

دراسة تحليلية آيفية لعينة من المواد الصحفية 

 المنشورة

 في المواقع الشبكية لصحف الرياض وعكاظ واليوم

 
 

 

 إعداد

 صالح بن عبدالعزيز الربيعان. د

 أستاذ مساعد في قسم الإعلام

 الإسلاميةجامعة الإمام محمد بن سعود /آلية الدعوة والإعلام
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 مقدمة

فهي قليلة نادرة جدا، وهي مهمѧة مفيѧدة جѧدا، وهѧي         : الكنوز والمواهب تتشابه في ثلاثة سمات رئيسة      

تحتاج إلى جهد آي تكتشف، لكѧن الموهبѧة تمتѧاز عѧن الكنѧز المѧادي بѧأن نفعهѧا يعѧم المجتمѧع آلѧه، بѧل                             

 . على الذي يكتشفه وبعض المحيطين بهيستمر نفعها لأجيال متعاقبة، بينما آثيرا ما يقتصر نفع الكنز 

فالمواهب آنوز الأمة التي لا تنضب، ولهذا وجب على آل أمة أن يبذل الكثير مѧن الجهѧد لتعمѧل فѧي                      

أولها البحث عن المواهѧب واآتشѧافها، والثѧاني رعايѧة وتهيئѧة البيئѧة الملائمѧة لتفتحهѧا                   : ثلاث اتجاهات 

يѧѧة المواهѧѧب وقيمتهѧѧا، وتشѧѧجيع الموهѧѧوبين وإبѧѧرازهم ونموهѧѧا، والثالѧѧث نشѧѧر الѧѧوعي الاجتمѧѧاعي بأهم

وإذا آѧѧان للاتجѧѧاهين الأولѧѧين مѧѧن يتحمѧѧل مسѧѧؤوليتهما، فѧѧي الأسѧѧرة والمدرسѧѧة والمؤسسѧѧات    . إعلاميѧѧا

العلميѧѧة والاجتماعيѧѧة المعنيѧѧة، فѧѧإن وسѧѧائل الإعѧѧلام هѧѧي التѧѧي يجѧѧب أن تتحمѧѧل المسѧѧؤولية فѧѧي الاتجѧѧاه   

 . الثالث

ظѧѧائف المجتمѧѧع تجѧѧاه المواهѧѧب، فѧѧإن الحاجѧѧة إلѧѧى التعѧѧاون والتنسѧѧيق   ورغѧѧم هѧѧذا التوزيѧѧع الشѧѧكلي لو 

وتبادل المعلومات بين آل مؤسسات المجتمع الحكوميѧة والخاصѧة مهѧم جѧدا، وبدونѧه تبقѧى جهѧود آѧل                      

 .مؤسسة قاصرة عن تحقيق أهدافها

آبيѧرة فѧي    وحسب النظرية الإعلامية التنموية، فإن وسائل الإعلام في الدول النامية تتحمل مسѧؤولية              

التѧي ترآѧز   ) اللبراليѧة (وهي بهذا تفترق عن نظريѧة الحريѧة الإعلاميѧة    . المساهمة في تنمية مجتمعاتها 

 .في المقام الأول على ترفيه مجتمعاتها وتسليتها

بѧلا  -ولا شك أن الاهتمام بالمواهب في آل مجالات الحيѧاة النافعѧة مѧن أبѧرز قضѧايا التنميѧة، بѧل هѧي                         

ال مѧن مجѧالات التنميѧة، والتنميѧة تبѧدأ بالتنميѧة الفكريѧة، أي بنѧاء روح الإنسѧان                      مفتاح آѧل مجѧ     -مبالغة

 . المؤمن بربه، المخلص في دينه، وبناء المواطن الصالح الحريص على خدمة مجتمعه

يتبع ذلك تنمية الطاقات البشرية الموهوبة، التѧي تسѧاهم فѧي بنѧاء المجتمѧع نفسѧه وإدارتѧه والاسѧتجابة                      

.  والإنسѧѧانية والاجتماعيѧѧة والتربويѧѧة والاقتصѧѧادية، ومعالجѧѧة قضѧѧاياه وحѧѧل مشѧѧكلاته   لحاجاتѧѧه الدينيѧѧة
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وحاجة هذه القضايا إلى الموهوبين أآثر إلحاحا؛ لأنها تتصل بالإنسان نفسѧه الѧذي هѧو أداة التنميѧة فѧي       

 .  آل مجالاتها

ته الاجتماعية قد تهيأت    إذا حقق المجتمع النجاح في التنمية البشرية في هذين المجالين، فسيجد أن بيئ            

للبدء في المجالات الأخرى مѧن مجѧالات التنميѧة البشѧرية، وسѧيجد أن البحѧث عѧن المواهѧب فѧي شѧتى                         

 .المجالات صار أيسر، وأن العناية بها أصبحت أسهل

ولا شك أنه من نافلة القول أن التأآيد على أن الإنسان هو مفتاح آل نشاط تنموي، فمهمѧا بѧدا النشѧاط                     

يا فهو بحاجة إلى إنسان موهوب يفكر فيه، ويضع له أفضل الخطط، ويبتكر له أفضل الأجهѧزة                 آليا تقن 

. والأدوات، ومواهب أخرى قادرة على تنفيذ الخطط، وترآيب الأجهزة، ومѧن ثѧم إدارة عجلѧة التنميѧة                 

إلا خدمة  ثم إن الإنسان هو هدف التنمية فغاية آل دولة من عملية التنمية التي تسعى إلى تحقيقها ليس                  

 . مواطنيها وحل مشكلاتهم

تحتم هذا الحقيقة أن يجري الترآيز على نشر الѧوعي الاجتمѧاعي بأهميѧة عناصѧر التنميѧة ومجالاتهѧا                     

والإعلام بوسائله المتنوعة يملك قدرة آبيرة علѧى الوصѧول إلѧى شѧرائح المجتمѧع المختلفѧة،            . المتنوعة

تلقѧين وتغييѧر مѧواقفهم تجѧاه القضѧايا الاجتماعيѧة التѧي              آما يملك أيضا القѧدرة علѧى التѧأثير فѧي آراء الم            

يحدث هذا إذا تبنت وسائل الإعلام قضية اجتماعية، وبѧذل الإعلاميѧون جهѧدهم فѧي عرضѧها                  . يتناولها

 . والترويج لها عبر خطة إعلامية متكاملة مستخدمة المهارات الإعلامية المتميزة

 

 هدف الدراسة وأهميتها

ق يهدف هذا البحث إلى دراسة الجهود التي تبذلها الصحافة السعودية في نشѧر              انطلاقا من هذه الحقائ   

الوعي بمفهوم الموهبة ومجالاتها، آما يهѧدف إلѧى معرفѧة دور الصѧحافة فѧي الكشѧف عѧن الموهѧوبين                      

 .وتشجيعهم

وتكمѧѧن أهميѧѧة الدراسѧѧة فѧѧي أن الحاجѧѧة ماسѧѧة إلѧѧى معرفѧѧة مѧѧدى مسѧѧاهمة وسѧѧائل الأعѧѧلام المحليѧѧة فѧѧي  

التѧѧي تبѧѧذلها مؤسسѧѧات المجتمѧѧع التعليميѧѧة والثقافيѧѧة فѧѧي مجѧѧال حيѧѧوي خطيѧѧر هѧѧو الكشѧѧف عѧѧن   الجهѧѧود 

 .الموهوبين رعايتهم وتشجيعهم
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بعѧѧد -والهѧѧدف السѧѧامي والضѧѧخم الѧѧذي تسѧѧعى المؤسسѧѧات المعنيѧѧة إلѧѧى تحقيقѧѧه لا يمكѧѧن لѧѧه أن يتحقѧѧق   

جتمѧاعي قѧوي، وعلѧى رأس        إلا عبر تضافر الجهود المنسقة بين جهات عديѧدة ذات تѧأثير ا             -توفيق االله 

 . هذه الجهات تقف وسائل الأعلام المختلفة

 رغѧم   -آما أن ترآيز الدراسة على الوسائل الصحفية يكتسب أهميته من أن هذه الوسائل أآثر تѧأثيرا                 

 فالمعلومѧات التѧي تصѧل إلѧى المتلقѧي عبѧر المѧواد المقѧروءة               -محدودية جمهورها في السنوات الأخيرة    

تا في ذهنه من تلك التي يتعرض لها عبѧر السѧمع أو المشѧاهدة، لأن عمليѧة  القѧراءة                     تكون عادة أشد ثبا   

نفسѧѧها عمليѧѧة اختياريѧѧة مقصѧѧودة وهѧѧذا يجعѧѧل ذهѧѧن القѧѧارئ أآثѧѧر انتباهѧѧا، وبالتѧѧالي أآثѧѧر قѧѧدرة علѧѧى        

 .الاستيعاب والتذآر

سѧا إلѧى التلفѧاز     إلى جمهور نوعي متميѧز ثقافيѧا قيا  -في معظم موادها-آما أن الوسائل الصحفية تتجه    

واسѧتنادا  .  الإذاعة، وهذا النوع من الجمهور يشكل نوعا من قادة الرأي داخѧل المجتمѧع              -إلى حد ما  -و  

إلى نظرية انتقال المعلومات على مرحلتين فإن توجيه الخطاب الإعلامي نحو هذه الفئة يحقѧق هѧدفين                 

 الجمهѧور سѧيكون وسѧيلة اتصѧال     مزدوجين، أحدهما التأثير على هذا الجمهѧور نفسѧه، والآخѧر أن هѧذا       

 .   بفئات أخرى من الجمهور يطرح عليه قضايا الموهوبين ويحاول إقناعه بأهميتها

 

 الإطار النظري للدراسة

 نظرية الإعلام التنموي ونظرية التسويق الاجتماعي

لهѧا رواد   التѧي نظѧر     ) اللبراليѧة (تعد نظرية الإعѧلام التنمѧوي مقѧابلا جѧدليا لنظريѧة الحريѧة الإعلاميѧة                 

ونظريѧة الإعѧلام    . الحرية الغربيون ومارستها بأشѧكال متفاوتѧة وسѧائل الإعѧلام الغربيѧة عبѧر تاريخهѧا                

التنمѧѧوي تعنѧѧى بدراسѧѧة دور الإعѧѧلام فѧѧي التنميѧѧة الوطنيѧѧة وتحديѧѧد المسѧѧاهمة التѧѧي يجѧѧب أن تقѧѧوم بهѧѧا     

ا وسѧѧائل الإعѧѧلام للوفѧѧاء والآليѧѧات الإعلاميѧѧة التѧѧي تحسѧѧن أن تتبناهѧѧ. وسѧѧائله المختلفѧѧة فѧѧي هѧѧذا المجѧѧال

 .بوظيفتها التنموية

وتنطلѧѧق نظريѧѧة الإعѧѧلام التنمѧѧوي مѧѧن حقيقѧѧة أن للتنميѧѧة الوطنيѧѧة أبعѧѧادا متعѧѧددة تتكامѧѧل فيمѧѧا يعѧѧرف     

  تحظѧى بѧالحظ الأوفѧر مѧن          -التقنية والصناعية والزراعيѧة   -وإذا آانت الأبعاد المادية     . بالتنمية الشاملة 

تنميѧة، فѧإن الأبعѧاد الإنسѧانية والثقافيѧة لا تقѧل عنهѧا أهميѧة، بѧل لا                    الاهتمام حين يجѧري الحѧديث عѧن ال        
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يمكن تحقيق أي قدر من التنمية في أبعادها المادية قبل أن ينجح المجتمع في تحقيق النجاح في الأبعѧاد             

 .الإنسانية للتنمية

ميѧѧة  أن النѧѧاس فѧѧي المجتمعѧѧات النا  -وهѧѧو مѧѧن رواد نظريѧѧة الإعѧѧلام التنمѧѧوي   -ويѧѧرى ولبѧѧور شѧѧرام   

مطѧѧالبون بقبѧѧول أهѧѧداف جديѧѧدة ومواقѧѧف جديѧѧدة وعѧѧادات جديѧѧدة ومسѧѧؤوليات جديѧѧدة سيقتضѧѧي ذلѧѧك        

 وهذا يعني أنهѧم محتѧاجون إلѧى تبنѧي تغييѧرات آثيѧرة فѧي أنمѧاط تفكيѧرهم                (1)الإعلام والإقناع آليهما    

 . وترتيب أولوياتهم

مѧع الأسѧرة    -يѧة، ذلѧك أنهѧا        من هذا المنطلѧق تبѧرز وظيفѧة وسѧائل الإعѧلام ودورهѧا الحيѧوي فѧي التنم                  

 المحѧѧرك الѧѧرئيس للمجتمѧѧع، والمѧѧؤثر الأقѧѧوى فѧѧي اتجاهاتѧѧه، وهѧѧي الفاعѧѧل الأبѧѧرز التغييѧѧر  -والمدرسѧѧة

 . الاجتماعي

وإذا آانت معظم الدول النامية تسعى إلى استغلال وسائل إعلامها في مجالات التنمية البشرية، فإنهѧا                

آѧѧل دولѧѧة وإمكاناتهѧѧا، وبسѧѧب ضѧѧعفلبنية العلميѧѧة    فѧѧي الواقѧѧع تحقѧѧق نجاحѧѧات متفاوتѧѧة بسѧѧبب ظѧѧروف    

والخبرة العملية متمكنѧة مѧن صѧياغة رسѧالة إعلاميѧة قѧادرة علѧى جѧذب اهتمѧام الجمهѧور والتѧأثير فѧي                          

 . مواقفه

ويسود الاعتقاد في أوساط الدارسين على أن وسائل الإعلام مѧرآة تعكѧس نشѧاط المجتمѧع واهتماماتѧه             

ونها ينبئ عمѧا يجѧري فѧي المجتمѧع ومѧا يشѧغل اهتمامѧات مؤسسѧاته                  بالتالي فإن دراستها وتحليل مضم    

لكѧѧن هѧѧذا الاعتقѧѧاد يطѧѧرح إشѧѧكالية مѧѧن يضѧѧع اهتمامѧѧات مѧѧن؟ هѧѧل المجتمѧѧع هѧѧو الѧѧذي يرتѧѧب    . وأفѧѧراده

اهتمامات وسائل الإعلام ويحدد لها الموضوعات والقضѧايا التѧي تعالجهѧا؟ أم أن وسѧائل الإعѧلام هѧي                    

 شغل به من موضوعات وقضايا؟  التي تفرض على الجماهير ما تن

البحѧѧوث الإعلاميѧѧة المتعلقѧѧة بتѧѧأثير وسѧѧائل الإعѧѧلام الجماهيريѧѧة فѧѧي المجتمѧѧع     "وعلѧѧى أي حѧѧال فѧѧإن  

تواجѧه إشѧكالات   ... العربي المعاصر، وآذلك البحوث الاجتماعية الخاصة بوسائل الاتصѧال والإعѧلام   

  (2)."ومعوقات آثيرة باعتبارها بحوثا اجتماعية في المقام الأول
                                  

 ٦٤ترجمة محمد فتحي، بغداد وزارة الثقافة، ص . أجهزة الإعلام والتنمية الوطنية. ولبور شرام) 1(11

تѧونس، المنظمѧة العربيѧة    . وسائل الإعلام وأثرها في المجتمع العربي المعاصر: ضمن بحوث. لعربي المعاصرمقاربة منهجية حول إشكالات دراسة وسائل الإعلام وتأثيرها في المجتمع ا        . أديب غنيم  (2)

 .١٢، ص١٩٩٢للتربية والثقافة والعلوم، 
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آما أن الرؤى العلمية لتأثير وسائل الإعلام بشكل عѧام علѧى الجمѧاهير متفاوتѧة، ويѧدور حولهѧا جѧدل                      

ويكѧѧاد البѧѧѧاحثون يجمعѧѧون اليѧѧوم علѧѧѧى أنѧѧه لѧѧيس لوسѧѧѧائل الإعѧѧلام تѧѧأثير قѧѧѧوي ومباشѧѧر علѧѧѧى         . آثيѧѧر 

لتѧأثير علѧى    جماهيرها، وأن هناك عوامل آثيرة متشعبة ومتداخلة في الوقت نفسه تساهم مجتمعة في ا             

 .الإنسان ليست وسائل الإعلام إلا واحدة منها

وقѧѧد نوقشѧѧت قضѧѧية تغييѧѧر الاتجاهѧѧات والعوامѧѧل المѧѧؤثرة فيهѧѧا عبѧѧر عѧѧدد مѧѧن النظريѧѧات النفسѧѧية             

آما أن معظم نظريات الاتصѧال  . نظرية الدعم السلوآية، ونظرية التنافر المعرفي  : والاجتماعية، منها 

   (1) .على المتلقيترآز على دراسة تأثير الاتصال 

ورغم  التغيير في سلوك الأفراد والمجتمعات لا يمكѧن أن يѧتم مѧن خѧلال عامѧل واحѧد، بѧل لا بѧد أن            "

تتوافر له عوامل نفسية واجتماعية واقتصادية متنوعة، إلا أن حجر الزاوية في هذا التغييѧر يتمثѧل فѧي     

  (2)."لحاجة إليهتوفير المعلومات الكافية وإقناع الأفراد بضرورة التغيير وا

يظهر إذن أن هناك محوران يمكѧن مѧن خلالهمѧا لوسѧائل الإعѧلام أن تѧؤثر فѧي الأفѧراد أحѧدهما تقѧديم                    

وهنѧѧا . المعلومѧѧات الصѧѧحيحة والكافيѧѧة، والثѧѧاني محاولѧѧة الإقنѧѧاع وتغييѧѧر الآراء والمواقѧѧف والسѧѧلوك      

ى تجѧنح إلѧى تبنѧي المحѧور الأول،     مفترق آخر تتمايز فيه النظرية اللبراليѧة والنظريѧة التنمويѧة؛ فѧالأول         

ويؤآد مؤيدها على أن وظيفة وسائل الإعلام تقتصر علѧى تقѧديم المعلومѧات الصѧحيحة والموضѧوعية                  

بѧѧل إن المدرسѧѧة . للمتلقѧѧي، وهѧѧو بالتѧѧالي قѧѧادر علѧѧى اتخѧѧاذ القѧѧرار الصѧѧائب حѧѧول القضѧѧية المطروحѧѧة    

عمة أن أي جهѧد تبذلѧه وسѧائل الإعѧلام فѧي      اللبرالية الغربية ربطت بين الإقناع والدعاية والمضللة؛ زا       

ومحاولѧة  "  غسѧيل المѧخ   "بلد ما لإقناع جمهورها بقضية أو موقف أو سلوك إنما هو شكل مѧن أشѧكال                 

وقѧد سѧيطر هѧذا المفهѧوم        . لفرض الوصاية على فكر المتلقي وحرمانه من حرية اتخѧاذ موقفѧه الخѧاص             

لإعلام حتى في آثير من مؤسسات التعليم في الدول         للإقناع على الكتابات العلمية المعنية بالاتصال وا      

وفѧي المقابѧل يѧرى      . العربية والإسلامية والناميѧة نتيجѧة اعتمѧاد مؤلفيهѧا علѧى الرصѧيد العلمѧي الغربѧي                 

. إعلاميو النظرية التنموية أن الإقناع أداة فعالة لتغيير اتجاهات النѧاس وتعѧديل سѧلوآهم نحѧو الأفضѧل                   

 . دمها تعتمد على الهدف منهوأن مشروعية استخدامه أو ع
                                  

 .٩٤، ص ١٤٢٥إربد، مؤسسة حمادة، . وسائل الإعلام وقضايا المجتمع. ترآي نصار: انظر مثلا) 1(

 .٧٣، ص١٤٠٩لرياض، دار الصافي، ا. دراسات إعلامية.  عبد القادر طاش)2(
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والحق أن الذين يرسѧمون خطѧط الإعѧلام الإقنѧاعي الهѧادف إنمѧا انطلقѧوا مѧن حقيقѧة أن الإعѧلام غيѧر                          

اسѧتطاعت وسѧائل الاتصѧال الجمѧاهيري        "الهادف أثبت أنه ذو تأثير فعال على جماهير المتلقѧين، فѧإذا             

سѧѧا آافيѧѧة للاعتمѧѧاد علѧѧى إسѧѧتراتيجية أن تعѧدل المعѧѧاني وتѧѧؤثر علѧѧى السѧѧلوك دون قصѧѧد، فѧإن هنѧѧاك أس  

 ) ١."(إنشاء المعاني بغرض تغيير السلوك عن قصد

وقد انتهت آثير من الدراسات إلى أن التأثير عبر الاستمالات المعرفية والعقلية أآبر احتمالا من تلك        

وحتѧى الرسѧائل التѧي يمكѧن أن تѧنجح مѧن خѧلال الاسѧتمالات                 "التي تخاطѧب الوجѧدان والعواطѧف، بѧل          

العاطفية فإنها تعتمد بشكل آبير على ما يمكن أن تستدعيه من خبѧرات أو تجѧارب سѧابقة لѧدى المتلقѧي       

ولѧذلك تهѧتم بحѧوث      . تشكل جѧزءا مѧن مخزونѧه المعرفѧي بتѧأثير عمليѧات الѧتعلم أو معالجѧة المعلومѧات                   

لѧى اتخѧاذ القѧرار      الإقناع بالدرجة الأولى باستثارة الجوانب المعرفية والإدراآية التي تساعد المتلقѧي ع           

 ) ٢."(الموالي أو المؤيد

وفѧѧي المقابѧѧل ثبѧѧت عنѧѧد آثيѧѧر مѧѧن البѧѧاحثين أن الجمهѧѧور يبѧѧدي ردود أفعѧѧال سѧѧلبية حيѧѧال الرسѧѧائل            

وبما أن المعلومات البحتة لا تخدم دائما أهѧداف القѧائمين           ) ٣.(الإعلامية التي تبدو لهم شديدة الانفعالية     

 .ة الأولى، على أسلوب عرض تلك المعلومات والحقائقعلى تلك الحملات فإن المعول، بالدرج

وهذا يعني أن الاستخدام الذآي للمعلومات والحقائق قѧادر علѧى أن يحقѧق أهѧدافا دعائيѧة إقناعيѧة، فѧي           

ولѧذلك تفشѧل الممارسѧات      . الوقت الذي تفشل فيه الجهود الإقناعية المعتمدة على الاسѧتمالات العاطفيѧة           

ل النامية التي لا تخرج في معظمها عن آونها محاولة لإقناع المتلقي عبѧر            الإعلامية في آثير من الدو    

سلسلة من المواد الإعلاميѧة البلاغيѧة الخاليѧة فѧي معظѧم الحѧالات مѧن الحقѧائق والمعلومѧات، بѧل ربمѧا                         

 .حملت تلك المواد معلومات غير دقيقة أو مضللة من أجل تأآيد الفكرة أو تضخيم أهميتها

لدعائي على آثير من تطبيقات الإعلام التنموي؛ فاقتصرت وظيفة وسائل الإعلام  لذلك غلب الطابع ا   

في بعض الدول النامية على الإشادة بالقيادة السياسية للدولة حين تقوم بتغطيѧة حѧدث تنمѧوي مѧادي أو                    

وعѧѧدم الاهتمѧѧام بالقѧѧدر الكѧѧافي بѧѧالحراك الاجتمѧѧاعي وبحاجѧѧات النѧѧاس وطموحѧѧاتهم، آمѧѧا أنهѧѧا  "ثقѧѧافي، 

ية لا ترى إلا بعين واحѧدة ولا تهѧتم بالتعدديѧة أو بѧالآراء الأخѧرى خاصѧة إذا آانѧت مخالفѧة لѧرأي                    أحاد
                                  

 .٣٩٩، ص١القاهرة، الدار الدولية للنشر والتوزيع، ط. ترجمة آمال عبدالرؤوف. نظريات وسائل الإعلام. روآيتش-ملفن ديفلير وساندرا بول) ١(

 .٣٢٢، ص١٩٩٧القاهرة، عالم الكتب، . نظريات الإعلام واتجاهات التأثير. محمد عبدالحميد) ٢(

 .٣٣٣ص. س.يد، معبدالحم) ٣(



 
 

 ٥٨٥

السلطة، مما أفقدها مصداقيتها من جهѧة وحѧرم المجتمѧع مѧن منѧابر تعبѧر عنѧه تعبيѧراً حقيقيѧاً مѧن جهѧة               

."أخرى (1)                     ѧالي عجѧات، وبالتѧذه التغطيѧل هѧن مثѧزت    وآان ذلك من أهم أسباب عزوف الجمهور ع

. عن تحقيق الأهداف المرجوة منها  

 تشخيص عجѧز آثيѧر مѧن البѧرامج الإعلاميѧة التنمويѧة عѧن تحقيѧق أهѧدافها بجملѧة واحѧدة               -إذن-يمكن  

 .  الخلط بين الإقناع والدعاية: هي

آما تعاني برامج الإعلام التنموي من ضعف التنسيق بين المؤسسات المعنية بهذه البѧرامج، وخاصѧة    

فلكل من هذه الوسائل سياساتها شѧبه المسѧتقلة التѧي قѧد      "لام مؤسسات الثقافة والتربية،     بين وسائل الإع  

لا تتفѧѧق مѧѧع سياسѧѧات الأخѧѧرى وتتنѧѧاقض معهѧѧا أحيانѧѧاً، سѧѧواء بالأهѧѧداف أم بالوسѧѧائل، وهѧѧذا مѧѧا يمنѧѧع      

 (2)."العملية الاتصالية برمتها أن تحقق أهدافها

جهود العلمية الأآاديمية المبذولة في دراسѧة الآثѧار         والحقيقة التي تفرض نفسها على من يطلع على ال        

الاجتماعيѧѧة لوسѧѧائل الإعѧѧلام ووظيفتهѧѧا التنمويѧѧة هѧѧي أن معظѧѧم هѧѧذه الجهѧѧود تقتصѧѧر علѧѧى وصѧѧف           

وربمѧѧѧا أضѧѧѧافت بعѧѧѧض الدراسѧѧѧات  . لوسѧѧѧيلة إعلاميѧѧѧة أو أآثѧѧѧر " المحتѧѧѧوى التنمѧѧѧوي أو الاجتمѧѧѧاعي "

نجѧاح وسѧائل الإعѧلام فѧي المسѧاهمة فѧي تنميѧة              استطلاعا لآراء عينة من المجتمع حول رؤيتهم لمѧدى          

 أمѧѧا هѧѧل نجѧѧح هѧѧذا المحتѧѧوى حقѧѧا فѧѧي أداء وظيفتѧѧه وحقѧѧق أهدافѧѧه فهѧѧذا مѧѧا تنتهѧѧي معظѧѧم    (3).المجتمѧѧع

    (4) .الدراسات قبل أن تتحقق منه

 التسويق الاجتماعي آبديل للإعلام التنموي

 وهѧو  (5).لقѧرن المѧيلادي المنصѧرم   بالظهور منذ بداية سѧبعينات ا     ) التسويق الاجتماعي (بدأ مصطلح   

ويعرفѧه  . يعني استخدام اسѧتراتيجيات التسѧويق وآلياتѧه مѧن أجѧل إقنѧاع المجتمѧع بتبنѧي فكѧرة أو سѧلوك                      
                                  

 من موقع ملتقى المرأة للدراسات والتدريب،. الحق في الاتصال والسياسات الإعلامية العربية. حسن العودات) 1(

http://www.wfrt.net/publication/rights%20magazeen/issue8-2.htm 

 .س. العوادت، م) 2(

انظѧر الدراسѧة الأولѧى ضѧمن     . ١٩٩٩ إلѧى  ١٩٩٠ بدا هذا واضحا في دراسة حسن علي محمد علي التي استعرض فيها الدراسات التي تناولت دور الإذاعة والتلفاز في التنمية خلال عشر سنوات من      (3)

 .الدراسات السابقة في هذا البحث

 .ة تقع ضمن هذا النوع من الدراساتيجب الاعتراف بأن هذه الدراس) 4(

 .١٦، ص١٤٢٤. الدار المصرية اللبنانية. القاهرة. الإعلام والمجتمع. منى سعيد الحديدي وسلوى إمام علي) 5(
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تخطѧѧѧيط وتنفيѧѧѧذ البѧѧѧرامج المصѧѧѧممة لإحѧѧѧداث تغييѧѧѧرات اجتماعيѧѧѧة "معهѧѧѧد التسѧѧѧويق الاجتمѧѧѧاعي بأنѧѧѧه 

 (1)."باستخدام مفاهيم التسويق التجاري

 الاجتماعي هѧو البѧديل الأحѧدث والأآثѧر تطѧورا لمصѧطلح الإعѧلام التنمѧوي،                ولعل مصطلح التسويق  

ليس من حيث المفردات المستخدمة في شرح الفكرة، بѧل فѧي الخطѧط وآليѧات تنفيѧذ البѧرامج والتكامѧل                       

فالتسѧويق الاجتمѧاعي يتبنѧى آثيѧرا مѧن مفѧاهيم التسѧويق التجѧاري                . بين الأجهزة والمؤسسات المتنوعة   

 فѧѧي آثيѧѧر مѧѧن   -سѧѧلبا أو إيجابѧѧا -مارسѧѧات نجاحهѧѧا فѧѧي التѧѧأثير علѧѧى سѧѧلوك الجمهѧѧور      التѧѧي أثبتѧѧت الم 

 .المجتمعات على اختلاف مستوياتها الاجتماعية والاقتصادية

 يسѧتطيع إجبѧار   - سѧلطة حكوميѧة أو غيرهѧا   -وتستند فكرة التسويق الاجتماعي على حقيقѧة أن لا أحѧد      

ذن من التعامل معه على أسس تجارية، فتعتبر ما لديها         الفرد على تبني فكرة أو انتهاج سلوك، فلا بد إ         

 أن تبѧѧذل المؤسسѧة المعنيѧѧة جهѧدا لѧѧـ   - بالتѧالي -وهѧѧذا يعنѧي  ". مسѧتهلكا "وتعѧد الفѧѧرد  " سѧѧلعا"مѧن أفكѧار   

 .سلعها تماما آما تفعل شرآات الإعلان التجاري" شراء"زبائنها المفترضين بـ " إغراء"

تحملهѧѧا مفѧѧاهيم التسѧѧويق الاجتمѧѧاعي، إلا أن تبنѧѧي إسѧѧتراتيجية   ورغѧѧم الأبعѧѧاد التجاريѧѧة الماديѧѧة التѧѧي  

التسويق التجاري لإحداث التغييرات الاجتماعية يؤدي إلى مزيѧد مѧن الموضѧوعية والدقѧة، والحѧرص               

على قياس النتائج ومعرفة المردود ومدى تناسبه مѧع الجهѧود الماديѧة والمعنويѧة التѧي بѧذلت فѧي سѧبيل                       

 . ده آثير من جهود الإعلام التنموي التقليديةوهذا ما آانت تفق. تحقيقه

الѧذي  " العѧبء الѧدعائي   "ومن جانب آخر يѧؤدي تبنѧي نظريѧة التسѧويق الاجتمѧاعي إلѧى الѧتخلص مѧن                    

يثقل آاهل البرامج الإعلامية التنموية التقليديѧة، لتسѧتعيض عنѧه بالاسѧتمالات الإعلانيѧة التѧي تخاطѧب                   

فوائѧѧد "وبمѧѧا أن مشѧѧاريع التنميѧѧة الوطنيѧѧة وبرامجهѧѧا تحمѧѧل      . الحاجѧѧات الإنسѧѧانية المعنويѧѧة والماديѧѧة   

مادية ومعنوية للناس، فإن أفضѧل طريقѧة لإقنѧاعهم بتبنѧي هѧذه المشѧاريع والتفاعѧل معهѧا هѧي                      " ومنافع

بذل الجهد للتعريف بهذه المنافع وتبسيطها للناس، وإغرائهم بالاستفادة منهѧا والمحافظѧة عليهѧا آجѧزء                 

إن تبنѧي الأفكѧار والسѧلوك والأدوات عمليѧة متعѧددة المراحѧل، لكѧن أهѧم هѧذه          . من ممتلكاتهم الشخصية 

 .المراحل على الإطلاق هي الاقتناع بالمنافع الملموسة التي يتوقع الشخص المستهدف أن يجنيها
                                  

 :موقع معهد التسويق الاجتماعي، واشنطن، الولايات المتحدة)  1(

٠http://www.social-marketing.org/sm.html. 



 
 

 ٥٨٧

ومѧѧن جانѧѧب ثالѧѧث سѧѧاهم فѧѧي قبѧѧول نظريѧѧة التسѧѧويق الاجتمѧѧاعي أآاديميѧѧا، وسѧѧاعد فѧѧي إثرائهѧѧا علميѧѧا    

 وممارسѧѧتها هنѧѧاك وفѧѧي دول أخѧѧرى -وفѧѧي الولايѧѧات المتحѧѧدة خاصѧѧة- الغѧѧرب وتطبيقيѧѧا ظهورهѧѧا فѧѧي

آثيرة على نطاق واسع، وتبنيها من قبѧل منظمѧات الأمѧم المتحѧدة فѧي عѧدد آبيѧر مѧن البѧرامج التنمويѧة                          

 . (1)التي نفذتها تلك المنظمات أو ساهمت فيها

          ѧهم فѧة يسѧرامج التنميѧة    ويمكن القول أيضا إن تبني هذه النظرية في بѧات الإعلاميѧاء بالدراسѧي الارتق

فبѧرامج التسѧويق الاجتمѧاعي لا تتوقѧف         . المعنية بدراسѧة وتطѧوير الوظѧائف التنمويѧة لوسѧائل الإعѧلام            

عند تنفيذ البرنامج، بل تهتم جѧدا بدراسѧة بيئѧة عملهѧا قبѧل بѧدء البرنѧامج وأثنѧاءه وبعѧده لمعرفѧة فاعليѧة              

 .البرنامج وجوانب قصوره

 حاجة إلى الرصد العلمي الدقيق لنتѧائج البرنѧامج المباشѧرة، وهѧذا يتѧيح الفرصѧة        وهذا يعني أن هناك 

 للقيام بدراسات تتخطى الوصف الخѧارجي       -في الوقت نفسه  -للباحثين الأآاديميين ويحملهم المسؤولية     

 .للنشاط الإعلامي والاتجاه العام للجمهور

 إستراتيجية التسويق الاجتماعي 

يجيات التي يمكن أن تتعبها بѧرامج التسѧويق الاجتمѧاعي، لكѧن يمكѧن القѧول                 هناك نماذج عدة للإسترات   

 :بشكل عام إن بناء خطة التسويق الاجتماعي يقوم على عدة خطوات أساسية هي

والمنتجѧات الاجتماعيѧة هѧي      .  الناتجѧة عѧن سѧلوك معѧين        - أو المضѧار   -مثل المنѧافع    :  ابتكار المنتج  -١

 .ما تعني ترك الأفكار ومظاهر السلوك الخاطئةالأفكار ومظاهر السلوك النافعة، آ

 . تصميم المنتج وتغليفه، ليظهر بشكل مغرٍ للمستهلك-٢

 .  تقليل السعر الذي يجب على المستهلك دفعه إلى أدنى حد-٣

 .  جعل المنتج متوفرا-٤

  (1). ترويج المنتج والدفاع عنه عبر طرق جذابة ومبتكرة-٥

ا الموهبة يكѧون المنѧتج الاجتمѧاعي الѧذي تقѧوم المؤسسѧات المعنيѧة         ولتطبيق هذه الخطوات على قضاي    

مثѧѧل إلѧѧى الحاجѧѧة إلѧѧى ) ملحقѧѧات(وسѧѧيكون لهѧѧذا المنѧѧتج . بتسѧѧويقه هѧѧو حاجѧѧة المجتمѧѧع إلѧѧى الموهѧѧوبين 
                                  

-http://www.social :انظѧѧѧѧر نمѧѧѧѧاذج لهѧѧѧѧا فѧѧѧѧي  ... أنجѧѧѧѧزت العديѧѧѧѧد مѧѧѧѧن المؤسسѧѧѧѧات الدوليѧѧѧѧة والمحليѧѧѧѧة بѧѧѧѧرامج التسѧѧѧѧويق الاجتمѧѧѧѧاعي فѧѧѧѧي مجѧѧѧѧالات آثيѧѧѧѧرة مѧѧѧѧن أهمهѧѧѧѧا الصѧѧѧѧحة والتغذيѧѧѧѧة    ) 1(

marketing.org/success.html 



 
 

 ٥٨٨

الكشف عن الموهѧوبين فѧي آѧل المجѧالات الدينيѧة والثقافيѧة والتقنيѧة وغيرهѧا، والعنايѧة بهѧم ورعѧايتهم                        

 ... اجتماعيا وعلميا

والخطوة الثانية تتمثل في صياغة فكرة حاجة المجتمع إلى الموهوبين عبر بيان المنافع الكثيѧرة التѧي                 

 .سيجنيها من مواهبهم، والأضرار التي سيتحملها من إهماله لهم

إقناع المجتمع بأنه لن يحتѧاج إلѧى دفѧع الكثيѧر مѧن المѧال والجهѧد مقابѧل الكثيѧر الѧذي                     : والخطوة الثالثة 

 .عايته للموهوبينسيجنيه من ر

والخطѧѧوة الرابعѧѧة تهيئѧѧة الظѧѧروف والإمكانѧѧات التѧѧي تسѧѧاعد أفѧѧراد المجتمѧѧع ومؤسسѧѧات علѧѧى تѧѧوفير     

 الرعاية المناسبة للموهوبين

اسѧتخدام آѧل الوسѧائل المتاحѧة لنشѧر الѧوعي بأهميѧة الموهѧوبين وحاجѧة المجتمѧع                    : والخطوة الخامسѧة  

ون من القيمة بعيدة المدى لهذه الجهود وأهم هذه الوسѧائل  والرد على الذين يثبطون العزائم ويقلل  . إليهم

 . مؤسسات التعليم ووسائل الإعلام والمساجد والمنتديات الثقافية ونحوها

مѧѧا الوسѧѧيلة المناسѧѧبة؟ تحتѧѧاج بѧѧرامج التسѧѧويق الاجتمѧѧاعي إلѧѧى اسѧѧتخدام الأنѧѧواع المختلفѧѧة مѧѧن قنѧѧوات 

تسѧѧويق الاجتمѧѧاعي عѧѧادة مѧѧا تسѧѧتهدف فئѧѧات    الاتصѧѧال ووسѧѧائل الإعѧѧلام، ذلѧѧك لآن معظѧѧم حمѧѧلات ال   

وفѧي موضѧوع قضѧايا    . وهѧذا يعنѧي أنهѧم يتعѧاملون مѧع قنѧوات الاتصѧال مختلفѧة          " الزبائن"متنوعة من   

الموهѧѧوبين تتعѧѧدد فئѧѧات المسѧѧتهدفين، فهنѧѧاك الوالѧѧدين والمدرسѧѧين والمسѧѧؤولين فѧѧي مؤسسѧѧات التعلѧѧيم     

 أن آѧل واحѧدة مѧن قنѧوات الاتصѧال ووسѧائل              آمѧا . إلѧخ ...والمؤسسات التي يرجى أن تѧدعم الموهѧوبين       

الإعѧѧلام تخѧѧتص بسѧѧمات اتصѧѧالية لا تتѧѧوفر فѧѧي غيرهѧѧا تجعلهѧѧا أآبѧѧر قѧѧدرة علѧѧى نقѧѧل نѧѧوع معѧѧين مѧѧن     

 .المضمون الاتصالي

هѧѧѧي أفضѧѧѧل الاتصѧѧѧال خدمѧѧѧة لبѧѧѧرامج التسѧѧѧويق      ) IMC(ولعѧѧѧل الاتصѧѧѧالات التسѧѧѧويقية المتكاملѧѧѧة    

مѧѧن قنѧѧوات الاتصѧѧال المتنوعѧѧة وعناصѧѧر التѧѧرويج  الاجتمѧѧاعي، لأن هѧѧذه الاتصѧѧالات تسѧѧتخدم مزيجѧѧا  

 (2).الأخѧѧرى بنسѧѧب محѧѧددة تتناسѧѧب مѧѧع القضѧѧية المعروضѧѧة ونوعيѧѧة المتغيѧѧرات البيئيѧѧة فѧѧي المجتمѧѧع 

 )IMC(ويظهر بوضوح التشابه بل التطابق بين إستراتيجية التسويق الاجتماعي وإستراتيجية 
                                                                                                                

)1  (http://www.social-marketing.org/sm.html٢٤ والحديدي، ص. 
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 الدراسة التطبيقية 

 :مشكلة الدراسة

يمكѧѧن إيجѧѧاز مشѧѧكلة الدراسѧѧة بأنهѧѧا محاولѧѧة الإجابѧѧة علѧѧى آيѧѧف عالجѧѧت آѧѧل مѧѧن صѧѧحيفة الجزيѧѧرة       

 وصحيفة الرياض موضوعات الموهبة والموهوبين؟ وهل هناك فروق بينهما في هذه المعالجة؟

 تساؤلات الدراسة  

  ما حجم المواد الصحفية التي تناولت موضوعات الموهبة والموهوبين في الصحيفتين؟ 

 ما الفنون الصحفية التي استخدمت في نشر موضوعات الموهبة والموهوبين؟ 

  مѧѧѧا الموضѧѧѧوعات والقضѧѧѧايا التѧѧѧي طرحتهѧѧѧا الصѧѧѧحيفتان فѧѧѧي معالجتهمѧѧѧا لموضѧѧѧوعات الموهبѧѧѧة         

 والموهوبين

  ما المصادر التي اعتمدت عليها الصحيفتان في معالجتها لموضوعات الموهبة والموهوبين 

 ي تناولتها الصحيفتان ما مجالات المواهب الت

الجѧѧنس، العمѧѧر، المسѧѧتوى التعليمѧѧي، :  مѧѧا سѧѧمات الموهѧѧوبين آمѧѧا ظهѧѧرت فѧѧي الصѧѧحيفتين مѧѧن حيѧѧث

 ...المنطقة الجغرافية

 : منهج البحث

 .استخدم هذا البحث المنهج الوصفي التحليلي الكيفي، معتمدا على تحليل المضمون آأداة وصفية

 : مجتمع البحث وعينته

–ي للبحث يشمل الصحف اليومية التي تصدر داخل المملكة العربية السѧعودية وهѧي               المجتمع الأصل 

وقѧد رأى الباحѧث     . البلاد والجزيرة والرياض وعكاظ والمدينة والندوة والوطن واليوم       : -مرتبة هجائيا 

 .أن تجري الدراسة على عينة من هذه الصحف



 
 

 ٥٩٠

 البحѧوث الاجتماعيѧة والإنسѧانية حتѧى         وليس هنѧاك اتفѧاق عѧام علѧى تحديѧد الحجѧم الأمثѧل للعينѧة فѧي                  "

ويميل الباحثون إلѧى  ) ١"(الآن، حيث يعتمد تحديد حجم العينة على طبيعة المجتمع وأغراض الدراسة 

اسѧѧتخدام عينѧѧات صѧѧغيرة حيѧѧث أظهѧѧر عѧѧدد مѧѧن الدراسѧѧات أن آبѧѧر الحجѧѧم لا يحѧѧدث فرقѧѧا ذا دلالѧѧة فѧѧي 

 ) ٢.(النتائج

 معياران لا يمكن تحقيقهما معا، هما الحاجة إلى دراسѧة أآبѧر   واختيار العينة في هذه الدراسة يتجاذبه    

عدد من الصحف التي تمثل مجتمع الدراسة، والحاجة إلى دراسة أآبر قدر من مضѧمون آѧل صѧحيفة                   

ولصعوبة الجمع بين هذين المعيارين فقѧد       . عن طريق زيادة الأعداد الخاضعة للتحليل من آل صحيفة        

 . رأى الباحث أن يتبنى الثاني

وقد استخدم محرآات البحث التي توفرها بعض الصحف في مواقعهѧا الشѧبكية، حيѧث اعتمѧد الباحѧث            

وقѧѧد  تكونѧѧت العينѧѧة مѧѧن المѧѧواد الصѧѧحفية المئѧѧة  . آوحѧѧدة تحليѧѧل ومفتѧѧاح لجمѧѧع المѧѧادة ) الموهبѧѧة(آلمѧѧة 

الأولѧѧى التѧѧي أظهرتهѧѧا محرآѧѧات البحѧѧث فѧѧي مواقѧѧع ثѧѧلاث صѧѧحف سѧѧعودية هѧѧي الريѧѧاض وعكѧѧاظ            

 ١٢/٧/٢٠٠٦ إلى ١/١/٢٠٠٥ خلال الفترة من (1)واليوم،

 

 : أداة جمع المعلومات ومعالجة المعلومات

اعتمد الباحث على محرآات البحث في الصحف المدروسة آѧأداة لجمѧع المعلومѧات، ثѧم قѧام بدراسѧة                    

 .وتحليل المواد الصحفية تحليلا آيفيا

مضمون وسائل الأعلام اتجѧاه جديѧد   ويعد استخدام محرآات البحث آأداة لجمع المعلومات في تحليل         

نسبيا في البحوث العلمية وخاصة العربية، بسبب جدة الصѧحف الإلكترونيѧة نفسѧها، يضѧاف إلѧى ذلѧك                    

أن محرآѧѧات البحѧѧث العربيѧѧة مازالѧѧت أقѧѧل جѧѧودة ودقѧѧة بسѧѧبب نظѧѧرا للسѧѧمات الخاصѧѧة باللغѧѧة العربيѧѧة    

 فإن استخدام هذه الوسѧيلة يحتѧاج        وبسبب ضعف التقنيات التي تستخدمها بعض مواقع الصحف، ولهذا        

 .إلى مزيد من العناية والتطوير

   
                                  

 ٩٥، ص١٤٠٤جدة، دار الشروق،. تحليل المضمون في بحوث الإعلام. الحميدمحمد عبد ) 1(

 ٩٦ص. س.  عبد الحميد، م2
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 الدراسات السابقة

 آثيرة جدا الدراسات التي تناولت الوظيفة التنموية لوسائل الإعلام وآذلك الدراسѧات التѧي تناولѧت                 ٣

ة الآثѧѧار الاجتماعيѧѧة لهѧѧذه الوسѧѧائل، لكѧѧن معظѧѧم هѧѧذه الدراسѧѧات ترآѧѧز علѧѧى التلفѧѧاز بصѧѧفته الوسѧѧيل           

الإعلامية الأآثر شعبية والأشد تأثير في الفرد والمجتمع، آما أنه الأآثر استخداما من قبل الحكومѧات                

 في معظمها ترآز علѧى تحليѧل مضѧمون وسѧائل الإعѧلام أو          -آما أشير سابقا  -وهي  . للأهداف التنموية 

 .على اتجاهات الجمهور نحو وسائل الإعلام

عѧددا لѧدوريات عربيѧة علميѧة فلѧم يجѧد فيهѧا أي               ) ٣٧(ت  ومن جانب آخѧر اسѧتعرض الباحѧث محتويѧا         

دراسة تعنى مباشرة بقضايا الموهبة والموهوبين، لهذا فقѧط اآتفѧى مضѧطرا إلѧى اسѧتعراض عѧدد مѧن                     

 .الدراسات التي اهتمت بقضايا وموضوعات أخرى ذات بعد تنموي

ز فѧي تنميѧة المجتمعѧات       أما حسن علي فقد استعرض الدراسات التي تناولت اسѧتخدام الإذاعѧة والتلفѧا             

، ١٩٩٩ إلѧى عѧام   ١٩٩٠المحلية التي أجريت فѧي عѧدد مѧن دول العѧالم خѧلال عشѧر سѧنوات مѧن عѧام                     

 :ومجمل ما توصل إليه يتلخص في النقاط التالية

 الإذاعѧѧة لا تكفѧѧي وحѧѧدها آѧѧأداة لنشѧѧر الѧѧوعي التنمѧѧوي مѧѧع وجѧѧو الأميѧѧة، لضѧѧعف قѧѧدرة الѧѧريفيين      -١

 .امجالأميين على فهم مضمون البر

 نجحت عدة تجارب في استخدام الإذاعة للتعليم الرسمي، وفي بعض الحالات حقق الطلاب الذين               -٢

 .تعلموا عن طريق الإذاعة مستوى تعليما أعلى

 . يهتم التلفاز بالمدينة على حساب القرية والريف-

 . يهتم التلفاز بالسياسة والسياسيين على حساب القضايا الاجتماعية والتنموية-٤

 أظهرت بعض الدراسات أن التلفاز وسيلة تثقيفية مثالية للفلاحين، لكѧن دراسѧات أخѧرى أظهѧرت                  -٥

 .أنه آلما زادت مشاهدة التلفاز آلما انخفضت المعرفة بقضايا التنمية الزراعية

 .  نجاح وسيلة إعلامية لا يتم إلا بتكاملها مع الوسائل الأخرى-٦
                                                                                                                

 .هذه هي الصحف السعودية التي توفر خدمة فعالة للبحث في أرشيفها(1)



 
 

 ٥٩٢

 التنمѧѧѧوي للإذاعѧѧѧة والتلفѧѧѧاز آمѧѧѧا فѧѧѧي معظѧѧѧم دول أمريكѧѧѧا   الاحتكѧѧѧارات الإعلاميѧѧѧة تعطѧѧѧل الѧѧѧدور-٧

 (1).اللاتينية

وقام محمود عبدالغني بدراسة دور الصحافة المصرية في تنمية المجتمѧع المحلѧي، مѧن خѧلال تحليѧل                   

وقѧѧد توصѧѧل إلѧѧى أن المسѧѧاحة التѧѧي خصصѧѧتها صѧѧحف العينѧѧة  . لعينѧѧة مѧѧن الصѧѧحف اليوميѧѧة المصѧѧرية 

ѧѧة لا تناسѧѧة قليلѧѧايا التنميѧѧفحاتها   لقضѧѧى صѧѧة علѧѧايا التنميѧѧاول قضѧѧم تتنѧѧا لѧѧا أنهѧѧوع، آمѧѧة الموضѧѧب أهمي

وآانت الموضوعات الاقتصادية آانت أآثر قضѧايا التنميѧة بѧروزا، تلتهѧا القضѧايا الاجتماعيѧة                 . الأولى

آمѧѧا أظهѧѧرت الدراسѧѧة أن المقѧѧال الصѧѧحفي آѧѧان أآثѧѧر الفنѧѧون الصѧѧحفية تنѧѧاولا لقضѧѧايا      . ثѧѧم السياسѧѧية 

  )٢(.التنمية

وآѧان أهѧم مѧا توصѧلت     . ت فريال مهنا العلاقة بين مشاهدة التلفاز والوعي التنمѧوي فѧي سѧوريا        ودرس

مѧن حيѧث    ) السѧورية (أن نقطѧة الالتقѧاء الأساسѧية والأهѧم بѧين الجمهѧور السѧوري والقنѧاة الأولѧى                    "إليه  

 حجѧѧѧم المشѧѧѧاهدة وتنوعهѧѧѧا واسѧѧѧتمراريتها، هѧѧѧي المسلسѧѧѧلات والتمثيليѧѧѧات والأفѧѧѧلام، وأيضѧѧѧا البѧѧѧرامج  

أوسع فئات الجمهور السوري وأشدها تأثرا بالمواد الدرامية        "وتستنتج الباحثة أن    ." الترفيهية الأخرى 

المتلفѧѧزة وأآثرهѧѧا حساسѧѧية وأهميѧѧة بالنسѧѧبة لمعضѧѧلات التنميѧѧة، تتعѧѧرض لأعمѧѧال فنيѧѧة تلفازيѧѧة غيѧѧر      

 ."خاضعة البتة لأية سياسة إعلامية في مجال الوعي التنموي

ѧѧة قلѧѧت الباحثѧѧا لاحظѧѧرامج آمѧѧذه البѧѧة هѧѧعف عنايѧѧل، ضѧѧرأة والطفѧѧحة والمѧѧى بالصѧѧي تعنѧѧرامج التѧѧة الب

يتخلѧى عѧن التصѧدي لمشѧكلات التنميѧة فѧي سѧوريا عبѧر                "وتستنتج أن التلفاز السѧوري      . بقضايا التنمية 

البرامج الصحية وبرامج الأسرة، رغم أن معظم جمهور هذه البرامج يقѧع فѧي الأوسѧاط الأآثѧر حاجѧة                 

 ."إلى توعية تنموية

وفѧѧي الكويѧѧت درس حسѧѧن مكѧѧي الاتصѧѧال الجمѧѧاهيري آمصѧѧدر للمعلومѧѧات الصѧѧحية فѧѧي المجتمѧѧع        

الكويتي وتوصل إلى أن الجمهور الكويتي بفئاته المختلفة يبدي اهتمامѧا ضѧعيفا بѧالمواد الصѧحية التѧي                   

لكن . فتقدمها وسائل الأعلام، آما أنه يرى أن اهتمام وسائل الأعلام الكويتية بالقضايا الصحية ضعي             

الملفѧѧت فѧѧي الدراسѧѧة أنهѧѧا أظهѧѧرت أن المفحوصѧѧين يتѧѧذآرون المعلومѧѧات التѧѧي يحصѧѧلون عليهѧѧا مѧѧن       
                                  

أآتѧوبر،  -، أغسѧطس ٨المجلة المصرية لبحوث الإعلام، القѧاهرة، ع  .  في الدول الناميةالاتجاهات الحديثة في دراسات استخدام الراديو والتلفزيون في تنمية المجتمعات المحلية         .  حسن علي محمد علي    (1)

 .٣٧٠-٣٢٩، ص ص ٢٠٠٠

، ص ١٩٩٦، القѧاهرة، دار الفجѧر  . بحѧوث جامعيѧة فѧي الإعѧلام     . سحر محمد وهبي  : عن. دور الصحافة المصرية في تنمية المجتمع المحلي، دراسة تحليلية للصحف المصرية          . محمود أحمد عبدالغني  ) 2(



 
 

 ٥٩٣

وهذا يؤآد أهمية أن تعتنѧي الصѧحف        . الصحف أآثر من تلك التي يحصلون عليها من الإذاعة والتلفاز         

  (1).بقضايا التنمية وموضوعاتها

 التѧѧي اسѧѧتخدمت الاتصѧѧالات التسѧѧويقية  ودرسѧѧت آريمѧѧان فريѧѧد مѧѧدى فاعليѧѧة حملѧѧة التوعيѧѧة المرويѧѧة  

عينѧѧة مѧѧن طѧѧلاب جامعѧѧة -المتكاملѧѧة، وآانѧѧت تهѧѧدف إلѧѧى قيѧѧاس تѧѧأثير الحملѧѧة علѧѧى معرفѧѧة المبحѧѧوثين   

وقد توصلت إلى أن المبحѧوثين جمѧيعهم علمѧوا بوجѧود الحملѧة، آمѧا                .  واتجاهاتهم وسلوآهم  -الإمارات

 . جديدةأن نسبة عالية منهم قالت إنها استفادت منها معلومات 

وقد جاءت الصحافة في المرتبة الثالثة، بعد إعلانѧات الطѧرق والبѧرامج التلفازيѧة، مѧن حيѧث أهميتهѧا                     

وأظهѧرت الدراسѧة قناعѧة المفحوصѧين القويѧة بأهميѧة وسѧائل الأعѧلام         . آمصدر للمعلومات لدى العينة  

 .آأداة للتوعية المرورية

د وتنفيѧذ البحѧوث التѧي تهѧدف إلѧى معرفѧة       ومن ناحية أخرى، لاحظت الباحثة وجود قصѧور فѧي إعѧدا       

التأثيرات الناتجة عن أنشطة الحملة الاتصالية، والتي يجب أن تستخدم نتائجها في تقويم وتطوير تلѧك                

الأنشѧطة، آمѧѧا لاحظѧت وجѧѧود قصѧѧور فѧي اختيѧѧار الوسѧائل الاتصѧѧالية المناسѧѧبة، حيѧث أهملѧѧت الحملѧѧة      

  (2).الإعلان التلفازي والصحفي رغم أهميتها

 

 الدراسة التطبيقية

أظهѧѧرت نتيجѧѧة البحѧѧث عѧѧن الكلمѧѧات المرتبطѧѧة بالموهبѧѧة فѧѧي محرآѧѧات بحѧѧث الصѧѧحف الѧѧثلاث  : أولا

 :ويعود ذلك إلى عدة عوامل ربما يكون أهمها. تفاوتا آبيرا بين الصحف وبين الكلمات نفسها

  اختلاف مدة الفترة التي يشملها محرك البحث في آل صحيفة، -١

.  التي تحدث في بعض المحرآات، حيث يظهر المادة الصحفية نفسها عѧدة مѧرات            ظاهرة التكرار  -٢

ويعود ذلك إلى تكرار الكلمة أآثر من مرة فѧي المѧادة الصѧحفية الواحѧدة فيرصѧدها المحѧرك أآثѧر مѧن                        

 . مرة وقد برزت هذه الظاهرة في محرك صحيفة اليوم بوضوح
                                                                                                                

 .٢٣٠-٢٢٧ص 

وقѧد اعتمѧدت فيهѧا علѧى معلومѧات حصѧلت عليهѧا مѧن         . ٢١٩-١٨٣، ص ص ١٩٩٨ سѧبتمبر،  - يوليѧو ٣المجلة المصرية لبحوث الإعѧلام، القѧاهرة، ع      . التلفزة والوعي التنموي في سوريا    . فريال مهنا ) 1(

 .دراسة إحصائية مشترآة قامت بها جهات محلية سورية ومنظمة دولية

 -، يوليѧه ٣المجلة المصرية الرأي العام، القѧاهرة، ع   . تطبيقات الاتصالات التسويقية وانعكاساتها على فاعلية حملة التوعية المرورية، دراسة مسحية على طلاب جامعة الإمارات              . يمان محمد فريد  آر) 2(

 .١٧٢-١٣٥، ص ص ٢٠٠٠سبتمبر 



 
 

 ٥٩٤

 )١(الجدول رقم 

 رتبطة بالموهبة آما أظهرتها محرآات البحث      تكرارات عدد من الكلمات الم

 الصحيفة
 الكلمات

 اليوم عكاظ الرياض

 ١١١٧ ٤١ ٤٧٦ الموهبة

 ٤ ٤١ ٥٦٤ موهبة

 ٧ ١٧ ١٤٢ موهوب

 ١ ٤ ١٥ موهوبون

 ٧ ٦ ٤٥ موهوبين

 ٤ ٣٩ ١٨٩ رعاية الموهوبين

 ١١٤٠ ١٤٨ ١٤٣١ المجموع

 

 وأخيرا دقة محرك البحѧث نفسѧه، فѧبعض المحرآѧات تعتمѧد علѧى الكلمѧة المسѧتقلة تمامѧا وبعضѧها                   -٣

يرصد حѧروف الكلمѧة المطلوبѧة إذا جѧاءت متواليѧة حتѧى لѧو آانѧت جѧزءا مѧن آلمѧة أخѧرى، وبعضѧها                            

وغيѧѧر المعرفѧѧة، فѧѧي حѧѧين تهملهѧѧا محرآѧѧات  ) أل(العريѧѧف، فيفѧѧرق بѧѧين الكلمѧѧة المعرفѧѧة بѧѧ ـ) أل(يعتمѧѧد 

 .خرىأ

في آل واحدة من الصحف ) الموهبة(تتبع الباحث بالتحليل المواد المئة الأولى التي حوت آلمة       : ثانيا

 الثلاث لرصد السمات التي تحملها هذه الكلمة في الاستخدام الصحفي، فجاءت نتيجة التحليل آما يلي

 مادة، وقد خضعت آلها للتحليل) ٤١( لم يظهر محرك عكاظ سوى -١

لѧѧط واضѧѧح وآبيѧѧر بѧѧين مفهѧѧوم الموهبѧѧة ومفهѧѧوم المهѧѧارة أو القѧѧدرة، فمѧѧن بѧѧين المѧѧواد             هنѧѧاك خ-٢

بمعنѧى  %) ٣٨٫٦(مرة، أي   ) ٩٣(استخدمت  ) الموهبة(التي خضعت للتحليل تبين أن آلمة       ) ٢٤١(الـ

فѧѧالمفهوم العلمѧѧي للموهبѧѧة، بأنهѧѧا نѧѧواة لمهѧѧارة أو تفѧѧوق مسѧѧتقبلي، غيѧѧر واضѧѧحة فѧѧي    . مهѧѧارة أو قѧѧدرة

 )الموهبة( الصحفي لكلمة الاستخدام 



 
 

 ٥٩٥

مѧѧادة صѧѧحفية فѧѧي سѧѧياق بعيѧѧد جѧѧدا عѧѧن أي  ) ٣٧(فѧѧي ) الموهبѧѧة( ومѧѧن جانѧѧب آخѧѧر ظهѧѧرت آلمѧѧة -٣

 . موضوع ذي صلة بها، بل مجرد استخدام خاطئ للكلمة

لا يѧدل إطلاقѧا علѧى اهتمѧام         ) الموهبѧة ( ولهذا فإن وجѧود هѧذا العѧدد مѧن المѧواد التѧي تحتѧوي آلمѧة                    -٤

بѧل يѧدل علѧى ضѧعف المحѧررين الصѧحفيين فѧي الاسѧتخدام الѧدقيق                  . ناهѧا العلمѧي   صحفي بالموهبѧة بمع   

 .للمصطلحات

 أظهر التحليل انقسام مجالات الموهبة في الاستخدام الصحفي إلى نوعين متمѧايزين همѧا الموهبѧة                 -٥

الجسѧѧدية والموهبѧѧة العقليѧѧة، فѧѧالأولى تسѧѧتخدم حѧѧين يجѧѧري الحѧѧديث عѧѧن مهѧѧارات الرياضѧѧيين أو عѧѧن     

ذوي مواهѧѧب رياضѧѧية واحѧѧدة، آمѧѧا يسѧѧتخدم فѧѧي الحѧѧديث عѧѧن الفنѧѧانين وقѧѧدراتهم الغنائيѧѧة أو       ناشѧѧئين 

 .التمثيلية

بѧѧالتفوق الدراسѧѧي، ) الموهبѧѧة( فѧѧي المѧѧواد الصѧѧحفية التѧѧي تعنѧѧى بالمواهѧѧب العقليѧѧة ارتѧѧبط اسѧѧتخدام -٦

ت معنيѧѧة فالغالبيѧѧة العظمѧѧى مѧѧن المѧѧواد التѧѧي تناولѧѧت هѧѧذا النѧѧوع مѧѧن الموهبѧѧة آانѧѧت تتنѧѧاول موضѧѧوعا   

 . وهناك مواد معدودة جدا تناولت ابتكارات تقنية أو إبداعات أدبية وفكرية. بالتفوق الدراسي

 وهذا يظهѧر أن المفهѧوم الصѧحفي للموهبѧة العقليѧة يكѧاد يغيѧب معظѧم المجѧالات العلميѧة والفكريѧة                         -٧

 .  يرهاالتي تظهر فيها الموهبة، آالعلوم الشرعية والاجتماعية، واللغوية والأدبية وغ

الفكريѧѧѧة والتقنيѧѧѧة :  هنѧѧاك فقѧѧѧر آبيѧѧѧر فѧѧѧي التنѧѧѧاول الصѧѧѧحفي للموهبѧѧة العقليѧѧѧة بمجالاتهѧѧѧا المختلفѧѧѧة  -٧

وقѧѧد توزعѧѧت المѧѧواد التѧѧي تناولѧѧت الموهبѧѧة علѧѧى المجѧѧالات الرياضѧѧية والفنيѧѧة ومجѧѧالات    . والإبداعيѧѧة

 المعنيѧѧة برعايѧѧة أمѧѧا المѧѧواد التѧѧي لهѧѧا علاقѧѧة مباشѧѧرة بمؤسسѧѧات التعلѧѧيم أو بالمؤسسѧѧات . أخѧѧرى آثيѧѧرة

 .مواد في العينة آلها) ٨(الموهوبين والعناية بهم فلم تتجاوز 

 أبѧѧرز السѧѧمات الشخصѧѧية للموهѧѧوب فѧѧي الاسѧѧتخدام الصѧѧحفي أنѧѧه شѧѧاب، سѧѧعودي، طالѧѧب، ذآѧѧر،   -٨

 .متفوق دراسيا

 المقياس الوحيد الذي تستخدمه الصحف لحديد المتفوق دراسيا هو مجموع الدرجات التѧي حصѧل                -٩

 في نهاية العام، ويبدو أن ذلك نتيجة طبيعية لكون هذا المقياس هو البارز لدى المعنيين بالقضѧية     عليها

 .  من التعليميين والمؤسسات المعنية بالقضية

 



 
 

 ٥٩٦

 )٢(الجدول رقم 

 )الموهبة(الموضوعات الرئيسة للمواد التي حوت آلمة 

 

 الصحف
 الموضوعات

 المجموع اليوم عكاض الرياض

 ٨٨ ٤٠ ١٣ ٢٥ رياضة

 ٥٢ ١٥ ١٣ ٢٢ فنية

 ١٠١ ٢٨ ١٠ ٣٨ اخرى

 ٣٧ ١٧ ٥ ١٥ استخدام خاطى

 ٢٤٢ ١ ٤١ ١٠٠ المجموع

 

 

 آانѧѧѧت التغطيѧѧѧة الإخباريѧѧѧة هѧѧѧي الأسѧѧѧلوب الطѧѧѧاغي علѧѧѧى المعالجѧѧѧة الصѧѧѧحفية للمѧѧѧواد المتعلقѧѧѧة   -١٠

 وطرق آشѧفها   فباستثناء مقال واحد من حلقتين تناول مفهوم الموهبة       . بالمواهب غير الرياضية والفنية   

 .والعناية بها، آانت آل المواد أخبارا أو تقارير إخبارية

 يرتبط اهتمام الصحف بموضوعات الموهبة ونشاطاتها على وجود الأحѧداث والمناسѧبات، آمѧا               -١١

.يعتمد درجة اهتمامها اعتمادا آبيرا على أهمية الشخصية التي ترعى المناسبة  

 المناسѧѧبة والرمѧѧوز الشخصѧѧية وتهمѧѧل موضѧѧوع الاحتفѧѧال   ولهѧѧذا ترآѧѧز التغطيѧѧة الصѧѧحفية علѧѧى -١٢

نفسѧѧه، فكثيѧѧر مѧѧن التغطيѧѧات الإخباريѧѧة لا تѧѧذآر أسѧѧماء المحتفѧѧى بهѧѧم، ولا تفصѧѧل فѧѧي الحѧѧديث عѧѧن          

 .المجالات التي تميزوا بها، فضلا عن أن تجري معهم لقاءات أو تنشر نتاج مواهبهم

متعلقة بالموهبة، وهم في الغالب شѧباب        تعتمد الصحف على مندوبيها في تغطية الموضوعات ال        -١٣

مبتدئون ينقصهم الكثير من المهѧارات الصѧحفية، آمѧا تنقصѧهم الثقافѧة اللازمѧة للتعѧاطي مѧع مثѧل هѧذه                        

  (1).القضايا
                                  

 . والموضوعات المحلية بشكل عاموهذه ظاهرة عامة تعاني منها التغطية الصحفية للأحداث (1)



 
 

 ٥٩٧

 غالبية الأخبار التي تناولت الموهبة العلمية آانѧت تغطѧي الاحتفѧالات التѧي تقѧام لتكѧريم الطѧلاب                 -١٤

 .ائز التي يمنحها أمراء المناطق لهؤلاء الطلابالمتفوقين، وتوزع فيها الجو

 هنѧѧاك غيѧѧاب واضѧѧح لجهѧѧد العلمѧѧاء والمفكѧѧرين والمثقفѧѧين فѧѧي نشѧѧر الѧѧوعي الاجتمѧѧاعي بقضѧѧايا    -١٥

 .الموهبة، فلم يظهر البحث سوى مقال واحد يتناول هذه القضية

لجزيѧرة   أجرى الباحث دراسة استكشافية على الصѧحف المطبوعѧة شѧملت عينѧة مѧن صѧحيفتي ا                  -١٦

عددا، اختيرت عشوائيا من أعداد الأشهر العشرة الماضية، وآانѧت نتيجѧة          ) ٣٠(والرياض تتكون من    

 .   تحليلها متطابقة مع هذه النتائج إلى حد آبير

 

 :خاتمة

تخلѧѧص هѧѧذه الدراسѧѧة المتواضѧѧعة إلѧѧى أن هنѧѧاك ضѧѧعف شѧѧديد فѧѧي الاهتمѧѧام الѧѧذي توليѧѧه الصѧѧحف           

 ѧѧѧة والموهѧѧѧايا الموهبѧѧѧعودية لقضѧѧѧطلحات  السѧѧѧاهيم والمصѧѧѧي المفѧѧѧديدا فѧѧѧا شѧѧѧاك خلطѧѧѧا أن هنѧѧѧوبين، آم

 . المستخدمة في الكتابة الصحفية حول هذه القضايا
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 دور الإعلام المطبوع في رعاية الموهبة والموهوبين 
 
 
 
 
 إعداد

 أحمد بن سعيد دربـــــــاس. د
 أستاذ القيادة التربوية المشارك ، قسم التربية وعلم النفس  آلية المعلمين ، جدة 



 ٦٠٠

 : ملخص البحث 

فѧي إشѧاعة ثقافѧة الموهبѧة        ) الصѧحافة اليوميѧة     ( هدف البحث إلى التعرف على دور الإعلام المطبѧوع          

ورعايѧѧة الموهѧѧوبين ، وتطѧѧوير البنѧѧى الفكريѧѧة والاتجاهѧѧات الايجابيѧѧة نحѧѧو هѧѧذه المفѧѧاهيم لتبنيهѧѧا ، فقѧѧد    

تجѧѧوهر البحѧѧث حѧѧول المѧѧواد ذات الصѧѧلة بهѧѧذه المفѧѧاهيم المنشѧѧورة فѧѧي الصѧѧحافة المحليѧѧة مѧѧن خѧѧلال        

 إذ بلѧѧغ مجمѧѧوع المѧѧواد ١٤/٧/٢٠٠٦م إلѧѧى ١/١/٢٠٠١التطبيѧѧق علѧѧى جريѧѧدة الريѧѧاض السѧѧعودية مѧѧن 

موضوعا ، ومقارنѧة بالصѧحف الأخѧرى تعѧد جريѧدة الريѧاض الأولѧى                ) ٤٧٢( التي تم الإطلاع عليها     

في اهتمامها بالموهبة ورعاية الموهوبين على مستوى المتابعة ونشر المقالات العلميѧة الموسѧعة التѧي                

 ذلѧѧك يعѧѧد مؤشѧѧرا ايجابيѧѧا علѧѧى مѧѧن إجمѧѧالي الموضѧѧوعات إلا أن % ٥وإن آانѧѧت نسѧѧبتها لا تزيѧѧد عѧѧن 

تفاعل الإعلام مع الأفكار والمفاهيم المستحدثة حيث أنها جوهر الإعلام التنموي ، فقد توصѧل البحѧث                 

إلى معرفة أهم سبب لعدم شيوع ثقافة الموهبѧة ورعايѧة الموهѧوبين ألا وهѧو تقصѧير جهѧات الإشѧراف                      

 . ة مرآة المجتمع  على الموهوبين في التواصل الايجابي والبناء مع الصحاف



 ٦٠١

 بسم االله الرحمن الرحيم

  : قدمةم

 
 فمنذ التقدم والحضارات المختلفѧة تѧولى    ية الموهوبين في أحشاء التاريخ      تضرب جذور الاهتمام برعا   

جѧѧل عنايتهѧѧا وعظѧѧيم اهتمامهѧѧا بѧѧالموهوبين ، فعلѧѧى سѧѧبيل المثѧѧال اهتمѧѧت الحضѧѧارة اليونانيѧѧة القديمѧѧة       

اصѧطفاؤهم  دية والقدرات اللغويѧة المتمظهѧرة فѧي الفصѧاحة اللغويѧة إذ يѧتم                بالأطفال ذوي السمات القيا   

في سن مبكرة للانخراط فѧي دروس خاصѧة تشѧمل الفلسѧفة والفيزيѧاء ، ذات الاهتمѧام أولتѧه الحضѧارة                       

الرومانيѧѧة لѧѧذوي القѧѧدرات الفائقѧѧة ، وأن آѧѧان الاهتمѧѧام بهѧѧذه الفئѧѧة انصѧѧب علѧѧى أغѧѧراض ذات طѧѧابع        

   ѧѧي الحضѧѧا فѧѧكري ، أمѧѧينية عسѧѧلطة        ارة الصѧѧرم السѧѧن هѧѧي مѧѧدعم شخصѧѧون بѧѧي  المتفوقѧѧد حظѧѧفق )

سѧلامية فتشѧير الأدبيѧات      الإ أمѧا فѧي الحضѧارة        تمثل في توقي التعليم والإقامة المجانيتين     ) الإمبراطور  

 المسلمين بالكشف عѧن الموهѧوبين والمتميѧزين بسѧلامة التفكيѧر ودقѧة الملاحظѧة  ، وإشѧاحة                   إلى عناية   

 أمامهم لحضѧور مجѧالس العلѧم والعلمѧاء وتعلѧيمهم مختلѧف الفنѧون والأدب آمѧا لѧم                     ةالفرص اللامحدود 

ينجل حكام وحكماء الدول الإسلامية المتعاقبة على دعم هذه الشريعة من النѧابهين وتقѧديم آѧل مѧا  مѧن                  

 . شأنه للإبراز مواهبهم 

التاسع عشر  نالقرلى منتصف وقفزنا إللاهتمام بالموهوبين ) الزمن ( إذا ما تجاوزنا التتبع التاريخي 

يѧѧة التѧѧي تناولѧѧت العبقريѧѧة بموضѧѧوعية مالعل والنظريѧѧات والدراسѧѧات المؤلفѧѧات حيѧѧث ظهѧѧر العديѧѧد مѧѧن 

التѧي توصѧل فيهѧا إلѧى        ) ١٨٦٩(      ومنها دراسة جالتون عن العبقرية الموروثѧة المنشѧورة فѧي عѧام              

توارثѧѧا الأجيѧѧال ومنѧѧذ صѧѧدور تلѧѧك  موهبѧѧة فطريѧѧة ترزمѧѧة مѧѧن النتѧѧائج آѧѧان مѧѧن  أبرزهѧѧا أن العبقريѧѧة   

 النظѧري والعملѧي     تميѧزين والمتفѧوقين علѧى المسѧتويين       الدراسة أخذ الاهتمام يتزايد بتربية ورعايѧة الم       

رى تتѧ  والدراسات تتѧوالى والنظريѧات       نية الثا نيةالحرب الكو   الأولى وحتى ما بعد    نيةفمنذ الحرب الكو  

مѧن مجمѧوع أفѧراد المجتمѧع        % )  ٢ , ٥(  نسѧبهم    شѧريحة الموهѧوبين التѧي لا تتجѧاوز        أن  مؤآدة على   

يحتѧاجون أنمѧѧاط مѧن التعلѧѧيم لا توفرهѧا بالضѧѧرورة عمليѧة الѧѧتعلم ذات القوالѧب الزمنيѧѧة الصѧارمة التѧѧي       

 يعنѧѧي أن الموهѧѧوبين يحتѧѧاجون إلѧѧى تعلѧѧيم ممѧѧا ) ١٤٢٠ ون ، آѧѧاثيكسѧѧدي(  تقѧѧدمها المدرسѧѧة العاديѧѧة ،

متѧѧأخرا ا العربѧѧي جѧѧاء الاهتمѧѧام بهѧѧذه الشѧѧريحة نѧѧفѧѧي عالمو.. خѧѧاص وبѧѧرامج مفصѧѧلة تراعѧѧي قѧѧدراتهم 



 ٦٠٢

فѧي الخمسѧينات مѧن    مدرسѧة رعايѧة المتفѧوقين فѧي العѧراق      ب العشѧرين  بعض الشيء في منتصف القرن    

ة مѧن خѧلال   يحذاك والعѧالم العربѧي يحѧاول الاهتمѧام بتلبيѧة احتياجѧات هѧذه الشѧر           ومنѧذ  القرن العشѧرين  

وفي المملكة العربية السعودية يمكن تتبع الاهتمام بهѧذه الشѧريحة         ... النوعي والبرامج الخاصة    التعليم  

من خلال القراءات المتأنية فѧي أهѧداف التعلѧيم السѧعودي فѧي مختلѧف المراحѧل التعليميѧة فقѧد جѧاء فѧي                           

 فѧѧѧي ٧٧٩ رقѧѧѧم التعلѧѧѧيم فѧѧѧي المملكѧѧѧة العربيѧѧѧة السѧѧѧعودية المعتمѧѧѧدة بقѧѧѧرار مجلѧѧѧس الѧѧѧوزراء     سياسѧѧѧة 

الاهتمام باآتشاف الموهѧوبين ورعѧايتهم ،       : (   مانصه    ٤ص ) ٥٧( دة  ما ال ٤هـ  ط  ١٦/١٧/٩/١٣٨٩

   ) برامج خاصةهبهم في إطار البرامج العامة  وبوضعموا والفرص المختلفة لنمو وإتاحة الإمكانيات

              رياض الأطفال... تشجيع نشاط الطفل الإبتكاري  )  ٦٩(   المادة

     .الابتدائي.......تكاري تعهد نشاطه الإب ) ٧٨( ....... 

   المتوسط... المختلفة مهاراتتنمية القدرات العقلية وال ) ٨٦( ....... 

                الثانوي  ...  المختلفة تعهد قدرات الطالب ، واستعداداته ) ٩٨( ....... 

                        . الثانوي..... لدى الطالب ي لمتنمية التفكير الع ) ٩٩ (....... 

فعلѧى الѧرغم مѧن أن سياسѧة التعلѧيم            وجود النصوص لا يعني بالضѧرورة تبلورهѧا علѧى أرض الواقѧع             

العѧام   واقѧع عملѧي ملمѧوس إلا فѧي        لاهتمام بالموهوبين لم يترجم إلى      أن ا  هـ إلا ١٣٨٩صدرت في عام    

شѧѧف عѧѧن  حيѧѧث بѧѧدأ أول برنѧѧامج للك !!سѧѧنة  هѧѧـ أي بعѧѧد تسѧѧعين وعشѧѧرين ١٤١٩ -  ١٤١٨الدراسѧѧي 

ثم انهمر غيث الاهتمام بهѧذه   .بمجمع الأمير سلطان التعليمي في مدينة الرياض         الموهوبين ورعايتهم 

فѧي   تأسيسѧها  ه لرعايѧة الموهѧوبين التѧي أعلѧن عѧن     عبѧد العزيѧز ورجالѧ    الشريحة مع قيام مؤسسة الملك    

 مدينة الرياض في  هـ١٤٢٠/ ٥/ ١٣في  أ بإنشائها/ ١٠٩هـ ، وصدر الأمر السامي رقم   ٣/٨/١٤١٩

مختلѧف الأعمѧار وذلѧك     والمبدعين من الذآور والإنѧاث فѧي  الموهوبين ، والمتفوقين   لكي تتولى رعاية  

 الرعاية لهم في مجѧالات التفѧوق العلمѧي آافѧة مѧع الترآيѧز بشѧكل            بالكشف عنهم بأساليب علمية وتقديم    

 بѧه أن الموهѧوبين فѧي آѧل           ومѧن المسѧلم   ،  أوسع وأعمق على الموهوبين فѧي المراحѧل العمريѧة المبكѧرة           

مѧن  % )  ٢  ,٥(  روة لا تتجѧاوز نسѧبتها  ثѧ ينبغѧي استكشѧافها ورعايتهѧا ، هكѧذا      أمة ثروة وطنية هائلѧة 

 علѧѧم الѧنفس التѧي تؤآѧد علѧѧى أن الموهبѧة ذات صѧلة بالѧѧذآاء      مجمѧوع أفѧراد المجتمѧع آمѧѧا تقѧرر أدبيѧات     

مѧن حاصѧل الѧذآاء ، وهѧذا لا           ) ١٣٠( عѧن    فالموهوب بحسب هذه الأدبيات هو من تزيѧد نسѧبة ذآائѧه           

مѧن زوايѧا أخѧرى ،       تنظѧر للموهѧوب      نتغاضى عѧن مفѧاهيم أخѧرى وإن آانѧت أقѧل صѧرامة ،               يعني  أن  



 ٦٠٣

فѧوق عاديѧة أو أداء    من توافرت لديѧه اسѧتعدادات وقѧدرات   : ( من التربويين هو  فالموهوب لدى بعض 

 لمجتمѧع ، وتحتѧاج إلѧى رعايѧة تربويѧة      من المجѧالات يقѧدرها ا      متميز عن بقية أقرانه في مجال أو أآثر       

آمѧا أن هنѧاك مѧن يѧرى أن           ) ٢٠٠٥: آل غائѧب    ،   وتعليمية خاصة لا توفرها مناهج المدرسѧة العاديѧة        

امѧѧة فѧѧوق قѧѧدرات عقليѧѧة ع: هѧѧي  بѧѧين ثلاثѧѧة مكونѧѧات للسѧѧمات الإنسѧѧانية هѧѧي محصѧѧلة تفاعѧѧل  الموهبѧѧة

 ) . ٢٠٠٥: آل غائب ( فكير الإبتكاري  المثابرة ، ومستوى عالي من التالمتوسط ، مستوى عالي من

 

    : دور الإعلام في رعاية الموهبة والموهوبين 

دور الإعѧѧلام فѧѧي رعايѧѧة ( بحكѧѧم اهتمѧѧامي الإعلامѧѧي اسѧѧتوقفني المحѧѧور السѧѧابع مѧѧن محѧѧاور المѧѧؤتمر   

أن أآتل جهودي في هذه الدراسة على الشطر الأول من المحѧور أي        ، ورأيت   ) الموهبة والموهوبين   

واسѧعة  وعريضѧة  إذا     ، ورغم أن آفاق هѧذا المحѧور         ) دور الإعلام في رعاية الموهبة والموهوبين       ( 

ما أردنا تتبع آل شاردة وواردة في الإعلام المطبوع  وتحديѧدا الصѧحافة اليوميѧة لѧذا رأيѧت أن أقصѧر                 

هѧا مѧن الأفكѧار    هذا البحث على أآثر الصحف تعاطيا ومعالجة واهتماما بالموهبة والموهѧوبين باعتبار    

المسѧѧتحدثة ، ومعلѧѧوم أن الأفكѧѧار المسѧѧتحدثة هѧѧي جѧѧوهر مѧѧا يعѧѧرف بѧѧالإعلام التنمѧѧوي الѧѧذي يسѧѧتهدف   

لاتجاهات الايجابية نحو هذه الأفكѧار والمفѧاهيم لكѧي يصѧار            تطوير البنى الفكرية بالتوازي مع تكوين ا      

يقتصر علѧى إيصѧال المعلومѧة ،    إلى تبنيها فالإعلام المعاصر المقروء منه والمسموع والمرئي لم يعد    

 . ي تشكيل الإنسان وإعداده لقبولها وإنما  يساهم  ف

 الكترونيѧѧة لمواقѧѧع الصѧѧحف السѧѧعودية اليوميѧѧة الصѧѧادرة داخѧѧل  تصѧѧفحلقѧѧد قѧѧام الباحѧѧث بѧѧإجراء عمليѧѧة 

 م التѧي تѧوفر مواقѧع الكترونيѧة نشѧطة            ٢٠٠٦) حزيران  ( ة خلال شهر يونيو     المملكة العربية السعودي  

 . شبكة الإنترنت على 

 الصحف من أقدم وسائل الإعلام الجماهيري ، فهي أسبق من الوسائل الأخرى التѧي واآبتهѧا أو                  تعتبر

جاءت فيما بعد ذلك من قبيل السينما والراديو والتلفزيون ولاحقا شѧبكة المعلوماتيѧة ووسѧائل الاتصѧال            

شѧكل الѧرأي فѧي المجتمعѧات المتعلمѧة          الرقمية فالصحف تعتبر من أهم الوسائل التي تستثير  الوعي وت          

 : لما تتميز به آوسيلة مطبوعة من خصائص مهمة منها 

 على ظروف التعرض وتتيح الفرصة له لكي يقرأ الرسالة أآثѧر مѧن مѧرة               سيطرة بال أنها تسمح للقارئ  

 .  وبالسرعة التي تتفق  مع قدراته الاتصالية 



 ٦٠٤

ى بتطѧوير الموضѧوع فѧي أي طѧول أو عمѧق تظهѧر           تسمح الوسيلة المطبوعة أآثر من إي وسيلة أخر       

 . الحاجة إليه 

وقد تبين للباحث بحسب الجدول أدناه أن الصحف السعودية الصادرة فѧي داخѧل المملكѧة آافѧة تعاطѧت          

 فѧѧة وفѧѧي سѧѧياقات متباينѧѧة بحسѧѧب المجѧѧال  مѧѧع الموهبѧѧة والموهѧѧوبين آفكѧѧرة مسѧѧتحدثة مѧѧن  زوايѧѧا مختل  

  .والكيفي  المنظورين الكميمن المعرفي ولكن بدرجات متفاوتة 

فمن حيث الكم تفاوتѧت الصѧحف فѧي إجمѧالي عѧدد الموضѧوعات المنشѧورة عѧن الموهبѧة والموهѧوبين                        

، رعايѧة الموهѧوبين     موهѧوبين   ب ،   فعلى سѧبيل المثѧال ورد لفѧظ موهبѧة ، موهѧو            في مختلف المجالات    

الجزيѧѧرة السѧѧعودية مѧѧن مѧѧادة صѧѧحفية مѧѧابين خبѧѧر ومقѧѧال وتعليѧѧق ونحوهمѧѧا فѧѧي جريѧѧدة ) ١٣٤٣ ( فѧѧي

 ٣٧ الѧѧوطن السѧѧعودية وردت المصѧѧطلحات عينهѧѧا فѧѧي  ، وفѧѧي جريѧѧدة ١٤/٧/٢٠٠٦ إلѧѧى ١/١/٢٠٠١

  )  .١انظر جدول رقم  (   ١٤/٧/٢٠٠٦ إلى  ١/١/٢٠٠٤ منمادة صحفية 

للصѧحف السѧعودية   فѧي المواقѧع الالكترونيѧة      لقد اطلع الباحث على نماذج من الموضѧوعات المنشѧورة           

( وجѧѧد أن إجمѧѧالي المѧѧواد المنشѧѧورة يبلѧѧغ      وواليѧѧوم الجزيѧѧرة ، الريѧѧاض ، عكѧѧاظ ، الѧѧوطن    : التاليѧѧة 

 أعѧѧوام بمعѧѧدل نشѧѧر ٥ أي لمѧѧدة ١٤/٧/٢٠٠٦ إلѧѧى ١/١/٢٠٠١ موضѧѧوعا خѧѧلال الفتѧѧرة مѧѧن ) ٣٠٢١

موضѧѧوع ولضѧѧخامة المѧѧادة المنشѧѧورة رأى الباحѧѧث أن يتخѧѧذ مѧѧن صѧѧحيفة         ) ٢,٦٠٤( سѧѧنوي يبلѧѧغ  

                                                        : لهذا البحث لأسباب منهاتطبيقيالرياض النموذج ال

مѧѧѧن حيѧѧѧث المحتѧѧѧوى وإجѧѧѧراءات    )www.alriyadh.com ( تميѧѧѧز موقѧѧѧع الصѧѧѧحيفة الالكترونѧѧѧي *       

 . الوصول إليه 

    .بالموهبة والموهوبين  عمقة ذات الصلة  المتوفر حزمة من المقالات والأطروحات* 

رب مѧѧن متوسѧѧط الموضѧѧوعات المنشѧѧورة   وهѧѧو مѧѧا يقѧѧ   )  ٤٧٢( عات المنشѧѧورة إجمѧѧالي الموضѧѧو * 

  .) ٢,٦٠٤(السنوي 

       
 
 
 
 
 



 ٦٠٥

 في الصحف السعودية جدول إحصائي بعدد الموضوعات المنشورة عن الموهبة والموهوبين
 

 
 

  )١( ل رقم جدو
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 ٦٠٦

 
 

 : هدف البحث 
فѧѧي إشѧѧاعة ثقافѧѧة ) الصѧѧحافة اليوميѧѧة ( يهѧѧدف هѧѧذا البحѧѧث إلѧѧى التعѧѧرف علѧѧى دور الإعѧѧلام المطبѧѧوع   

تطوير البنѧى الفكريѧة       الموهوبين  باعتبارهما من الأفكار المستحدثة  التي تستهدف         الموهبة ، ورعاية  

 . الايجابية وتكوين الاتجاهات 

 : أهمية البحث 

يستمد هذا البحث أهميته من آونه من البحوث القليلة وربما النادرة باللغة العربية بحسب علѧم الباحѧث                  

في إشاعة ثقافة الموهبة ، وتعزيز مفهوم ) الصحافة اليومية ( التي تتطرق إلى دور الإعلام المطبوع      

 . رعاية الموهوبين 

 : سؤال البحث
ما دور الإعѧلام المطبѧوع      :  السؤال التالي    ن ذلك تتبلور مشكلة البحث الحالي في الإجابة ع        وبناء على 

 مѧѧن حيѧѧث التعريѧѧف بقضѧѧاياهم  فѧѧي الاهتمѧѧام بالموهبѧѧة والموهѧѧوبين فѧѧي المملكѧѧة) الصѧѧحافة اليوميѧѧة ( 

 ؟وتكوين الاتجاهات الايجابية نحوهم  

 :  حدود البحث 
 الزمنѧѧي فѧѧإن إطѧѧار إجرائѧѧه يقتصѧѧر علѧѧى البعѧѧد) مكتبѧѧي ( يصѧѧنف آبحѧѧث وصѧѧفي بمѧѧا  أن هѧѧذا البحѧѧث 

المادة العلمية محل البحث والمتمثلة باستطلاع للمواقع الالكترونية للصѧحف المحليѧة الصѧادرة            لطبيعة  

انظѧر  . ( واختيار النموذج التطبيقي لهذا البحث    ١٤/٧/٢٠٠٦ إلى   ١/١/٢٠٠١في المملكة من تاريخ     

  ) . ٢جدول رقم 
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 دول إحصائي يبين مواقع الصحف المحلية على شبكة الإنترنت وسنة التفعيـــــــــــــــــــلج
 
 

 
  )٢( جدول رقم 
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 :مصطلحات البحث 

 
 :الإعلام * 

  والمعلومѧѧات عѧѧن التѧѧي تسѧѧتهدف  تزويѧѧد الجمهѧѧور بالحقѧѧائقيقصѧѧد بѧѧه جميѧѧع أوجѧѧه النشѧѧاط الاتصѧѧالي

 . الوعي وتشكيل الرأي وتعديل السلوك والمشكلات بطرق موضوعية لاستثارة مجمل القضايا 

 
 : الفكرة المستحدثة * 

 . مختلفجديد أية أفكار أو سلوك أو شيء 

 
 : الإعلام المطبوع * 

 .  يقصد به المطبوعات الدورية اليومية أو  الأسبوعية 

 
 : الدراسات السابقة 

 فѧي المملكѧة     إلѧى التعѧرف علѧى دور الإعѧلام فѧي خدمѧة الموهѧوبين               ) ٢٠٠٥ ( هدفت دراسة للعماري  

ورجالѧه لرعايѧة الموهѧوبين وتحѧدثت عѧن           العربية السعودية بالتطبيق على مؤسسة الملك عبѧد العزيѧز         

دور الإعلام العالمي بمختلف وسائله فѧي دعѧم الموهѧوبين فѧي الولايѧات المتحѧدة الأمريكيѧة ونيوزلنѧدا                     

ي لرعايѧѧة الموهѧѧوبين فѧѧي العربѧѧ أشѧѧارت إلѧѧى تجربѧѧة المجلѧѧسعلѧѧى الѧѧوطن العربѧѧي وومѧѧن ثѧѧم عرجѧѧت 

وجѧاء فѧي الدراسѧة عѧرض للإسѧتراتيجية الإعلاميѧة         .  خلال النشرة الدورية التѧي يصѧدرها       الأردن من 

فѧѧي مؤسسѧѧة الملѧѧك عبѧѧد العزيѧѧز ورجالѧѧه التѧѧي تعمѧѧل مѧѧن خلالهѧѧا المؤسسѧѧة التѧѧي رآѧѧزت فيهѧѧا علѧѧى          

لإشѧѧѧاعة ثقافѧѧѧة الموهبѧѧѧة فѧѧѧي المجتمѧѧѧع وعѧѧѧرض تجѧѧѧارب  " موهبѧѧѧة " مج التلفزيѧѧѧون مѧѧѧن خѧѧѧلال برنѧѧѧا 

 المؤسسѧѧة أنشѧѧطة أبنѧѧائهم وتسѧѧليط الضѧѧوء علѧѧى   تشѧѧجيع الأسѧѧر علѧѧى الاهتمѧѧام بمواهѧѧب  الموهѧѧوبين و

 . وإنجازاتها وحث رجال الأعمال على دعم برامج المؤسسة 

ي صѧدر العѧدد      سѧنوية التѧ    الربѧع " موهبѧة   "  الدراسѧة لمجلѧة      ما يتعلق بѧالإعلام المطبѧوع فعرضѧت       أما  

المجلѧة  (  لدراسة للقѧادم الجديѧد    ثم تطرقت ا   هـ أهدافها ووسائل تطويرها      ١٤٢٢ الأول منها في شعبان   



 ٦٠٩

كمѧة متخصصѧة    التي ستكون أول مجلة عربية تربوية علميѧة مح        ) العربية لدراسات الموهبة والإبداع     

في التعريѧف   ة استثمار الصحافة المحلية     لم تشر الدراسة إلى أهمي     . وبين والموه تعنى بقضايا الموهبة  

وتغطية الفعاليات الرسمية التي لا يبقى أثرها       بين إذا ما استثنينا نشر الأخبار       بقضايا الموهبة والموهو  

آافѧة وسѧائل    تكثيف الحمѧلات الإعلانيѧة فѧي         : ( بعد نشرها وجاء من ضمن توصيات الدراسة مانصه       

   .))تيار الوسائل المناسبة للإعلان عنهالإعلام بما يناسب الحدث أو الخبر واخ

 : منهج البحث 
استخدم الباحث المنهج الوصفي الوثائقي لمناسبته لهذا البحѧث ، لأنѧه يѧوفر وصѧفا دقيقѧا علѧى مسѧتوى                      

بمѧا يقدمѧه مѧن معلومѧات وحقѧائق عѧن واقѧع الظѧاهرة           )  Fraenkle & Wallen, 1993( الكѧم ،  

  :عينة البحث  . ل على وصفها   ويسعى إلى تحديد وضعها ومن ثم يعم

فѧي   ١٤/٧/٢٠٠٦ إلѧى    ١/١/٢٠٠١ موضѧوعا هѧي جملѧة مѧا نشѧر مѧن              ٤٧٢تكونت عينѧة البحѧث مѧن        

" ،  " تفѧوق  " ، "موهѧوبين  " ،                 " موهبѧة   " صѧطلحات   محتويѧة علѧى م    جريدة الريѧاض    

سياقات مختلفѧة الدلالѧة ضѧمن       وقد جاءت تلك المصطلحات في      "  مبدعين  " و  " إبداع  " ،  " متفوقين  

 وأخѧرى   المادة الصѧحفية المنشѧورة ويبѧين الجѧدول أدنѧاه نمѧاذج تѧم اختيارهѧا عشѧوائيا لمقѧالات معمقѧة                      

 . تروم إشاعة ثقافة الموهبة 

 

 
   )٣( جدول رقم 

 

 تاريخ النشر  الكاتب عنوان الموضوعالتسلسل

 ٢٠٠١ / ٥ / ٦ إبراهيم البليهي تنوع مجالات الإبداع ١

 ٢٠٠٢ / ٣ / ١١ عبدالعزيز جاراالله الجاراالله. د!ين المعوقين ؟من يدعم الموهوب ٢

 ٢٠٠٣ / ١١ / ٩ عبد االله السنيدي  رعاية الموهوبين  ٣

 ٢٠٠٤ / ٧ / ٢٧ عبد العزيز محمد الذآير  اآتشفوا أبنائكم ٤

 ٢٠٠٥ / ١٢ / ١ ناهد سعيد باشطح  !!من لأصحاب المواهب  ٥

 ٢٠٠٦ / ٦ / ٢٣  القادر المهندسأحمد عبد جوائز للإبداع العلمي ٦
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 : أداة البحث 
ث تحليل المضمون آونها الطريقة الموضوعية والمنظمة التي تصف بشѧكل آمѧي مѧنظم               استخدم الباح 

( ، والوثѧائق المرتبطѧة بموضѧوع البحѧث      ) Budd, 1967( ودقيѧق شѧكل ومحتѧوى المѧواد المكتويѧة      

  ) .1983غريب ، 

 : ث نتائج البح
أن التعѧاطي مѧع قضѧايا الموهبѧة والموهѧوبين تحتѧل               )٣( يتبين من النماذج المذآورة في الجدول رقم        

من إجمالي عدد الموضوعات البѧالغ       %  ٥مكانة متواضعة في المادة الصحفية المنشورة لا تزيد عن          

يѧدة الريѧاض    تعѧد جر   ) ١( موضوعا ، ومقارنة بالصحف الأخرى الواردة في الجدول رقѧم            ) ٤٧٢( 

علѧѧى مسѧѧتوى المتابعѧѧة ونشѧѧر المقѧѧالات العلميѧѧة المعمقѧѧة     الأولѧѧى فѧѧي اهتمامهѧѧا بالموهبѧѧة والموهѧѧوبين  

 :للتعريف بالموهبة والموهوبين والمتفوقين مثال ذلك 

 ) .سعد بن سعيد آل غائب .د( جهود المملكة تجاه الطلاب المتفوقين والموهوبين *  

 ) .إبراهيم البليهي ( م الإلهام من ثمار قوة الاهتما*  

 ) .ندى الطاسان ( سر التميز *  

 ) . إبراهيم البليهي ( النقائص ملازمة حتى للأعمال الإبداعية *  

 ) . إبراهيم البليهي ( الأداء فن فردي *  

 ) .سعد بن سعيد آل غائب .د( للموهوبين رعاية خاصة *  

 ) . عبداالله السالم عبدالعزيز بن( استثمار قدرات الطفل العقلية *  

 ) .إبراهيم البليهي ( المتميزون يعانون عسر التحصيل وصعوبات الانجاز *  

 : مناقشة النتائج 
لѧѧم تتعѧѧاط مѧѧع قضѧѧايا الموهبѧѧة  ) الصѧѧحافة المحليѧѧة ( أظهѧѧرت نتѧѧائج هѧѧذا البحѧѧث أن الإعѧѧلام المطبѧѧوع  

ون يѧات التѧي تحظѧى بالعنايѧة ، وآѧ      لأنها لم تكن مѧن الأولو والموهوبين بما تستحق من أهمية وعناية ، 

 ظهرت متأخرة نسبيا لѧذلك لѧم يولهѧا المجتمѧع         الاهتمام بشريحة الموهوبين من الأفكار المستحدثة التي      

العشر الأخيرة ومنذ إذن بدأت الصѧحافة اهتمامهѧا بهѧذه         ما تستحقه من اهتمام ورعاية إلا في السنوات         

 وفѧي أحيѧان أخѧرى        حيѧان بنشѧر الأخبѧار الروتينيѧة       الشريحة وإن آان ذلك على استحياء في بعѧض الأ         



 ٦١١

من المادة المنشورة خلال    % ٥المقالات التثقيفية والمعمقة التي لا تتجاوز بأي حال من الأحوال نسبة            

 .    ١٤/٧/٢٠٠٦ إلى ١/١/٢٠٠١ والمحصورة في الفترة من الخمس سنوات والنصف 

 :التوصيات 
 :يوصي بما يلي بناء على نتائج هذا البحث فإن الباحث 

والجهѧات ذات العلاقѧة برعايѧة       ) الصѧحافة   ( علاقѧة إيجابيѧة بѧين وسѧائل الإعѧلام المطبѧوع               تطوير -١

 .الموهوبين 

 علѧى نحѧو      تطوير الإستراتيجية الإعلامية لمؤسسة الملك عبѧد العزيѧز ورجالѧه لرعايѧة الموهѧوبين               -٢

  .  المحليةفةيؤدي إلى توثيق العلاقة بين المختصين في الموهبة والصحا

الطلب من الصحف تخصيص صفحات أسبوعية يحررها مختصون في الموهبة والتفѧوق لإشѧاعة     -٣

 .الثقافة العلمية عن الموهبة والموهوبين 

 . نشر ملخصات للدراسات والبحوث العلمية المتخصصة في مجال الموهبة بصفة دورية -٤

 فѧѧي إشѧѧاعة وتأصѧѧيل ثقافѧѧة   ئل الإعѧѧلامحѧѧث البѧѧاحثين علѧѧى أجѧѧراء بحѧѧوث مماثلѧѧة عѧѧن دور وسѧѧا      -٥

 .الموهبة

 :العربية المراجع 
 . القاهرة . الدار المصرية اللبنانية . الإعلام والمجتمع ) . ٢٠٠٤( الحديدي ، منى وعلي ، سلوى -١

سيكولوجية رعايѧة المتميѧزين والموهѧوبين وذوي الاحتياجѧات          ) . ٢٠٠٥( الداهري ، صالح حسن      -٢

 .عمان . لنشر والتوزيع دار وائل ل. الخاصة

دار الفكѧѧر للطباعѧѧة . مѧѧدخل إلѧѧى تربيѧѧة المتميѧѧزين والموهѧѧوبين  ) . ١٩٩٨( السѧѧرور ، ناديѧѧة هايѧѧل -٣

 .عمان . والنشر والتوزيع 

الإعلام في خدمة الموهوبين دراسѧة وصѧفية بѧالتطبيق عѧن            ) . ٢٠٠٥(  العماري ، ريما بنت علي        -٤

ѧѧѧه لرعايѧѧѧدالعزيز ورجالѧѧѧك عبѧѧѧة الملѧѧѧوبين مؤسسѧѧѧة . ة الموهѧѧѧع لرعايѧѧѧي الرابѧѧѧي العربѧѧѧؤتمر العلمѧѧѧالم

 . الأردن . عمان . المتفوقين والموهوبين 

جريѧدة  . جهود المملكة تجѧاه الطѧلاب الموهѧوبين والمتفѧوقين         ) . ٢٠٠٥( آل غائب ، سعد بن سعيد        -٥

 ) .١٣٦٧٤( العدد . الرياض



 ٦١٢

دار . ترجمѧѧة بشѧѧير العيسѧѧوي     . ولكѧѧن فѧѧي خطѧѧر    . . .  موهوبѧѧون  ) . ١٩٩٩( ديكسѧѧون ، آѧѧاثي  -٦

 .المملكة العربية السعودية . الرياض . المعرفة للتنمية البشرية 

. مطابع البيان    . ٤ط  . سياسة التعليم في المملكة العربية السعودية       ) . ١٩٩٥(  وزارة المعارف ،      -٧

 .الرياض 
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